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สารบัญั

เกี่่�ยวกัับ สนค.

ผลการปฏิิบััติิราชการ

วิิสััยทััศน์์

โครงการศึึกษาแนวทางการยกระดัับการพััฒนาวิิสาหกิิจชุุมชนภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG

การจััดการประชุุมวิิชาการนานาชาติิด้้านดััชนีเีศรษฐกิิจการค้้า (Conference on Economic and 
Trade Indices : CETI)

โครงการพััฒนาระบบสารสนเทศเชิิงลึึกด้้านเศรษฐกิิจการค้้า ระยะที่่� 6

การประชุุมร่ว่มระหว่่างรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์และภาคเอกชน

โครงการ CLMVT Forum เสริิมสร้้างการค้้าและความร่ว่มมืือในภููมิิภาค

โครงการประยุุกต์์ใช้้ Blockchain ยกระดัับเศรษฐกิิจการค้้า ระยะที่่� 4 ประจำำ�ปีีงบประมาณ  
พ.ศ. 2566

โครงการพััฒนาแบบจํําลองเพื่่�อเพิ่่�มศัักยภาพการประเมิินสภาวการณ์์ และวิิเคราะห์์ผลกระทบ
ด้้านเศรษฐกิิจการค้้าของประเทศ

โครงการศึึกษาการลดความเหลื่่� อมล้ํ้าทางเศรษฐกิิจภายใต้้บริิบทการเปลี่่�ยนแปลง 
สู่่�เศรษฐกิิจยุุคใหม่่

โครงการศึึกษาการแยกห่่วงโซ่่อุุปทาน (Decoupling) ของอุุตสาหกรรมสำำ�คัญระหว่่าง
สหรััฐอเมริิกาและจีีน และนััยต่่อเศรษฐกิิจการค้้าไทย

การเพิ่่�มศัักยภาพในการสำำ�รวจ จััดเก็็บข้้อมููล เพื่่�อจััดทำำ�ดััชนีีเศรษฐกิิจการค้้า

โครงการศึึกษาแนวทางการปรัับตััวของภาคธุุรกิิจไทย เพื่่�อเตรีียมพร้้อมต่่อมาตรการทางการค้้า 
ด้้านสิ่่�งแวดล้อม: กรณีีการลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก
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บทวิิเคราะห์์ด้้านเศรษฐกิิจการค้้า

บููรณาการการทำำ�งานร่ว่มกัับสำำ�นัักงานสถิิติิแห่ง่ชาติิในการจััดทำำ�โครงสร้้างน้ำำ�หนััก และปรัับปีีฐาน
ดััชนีีราคาผู้้�บริิโภค

ท่่องเที่่�ยวแบบยั่่�งยืืน (Sustainable Tourism) กัับวิิสาหกิิจชุุมชน

ถอดบทเรีียน: แนวทางการทํําการตลาดสมุุนไพรของอิินเดีีย

สิ่่�งแวดล้อม เงื่่�อนไขการค้้าในตลาดโลก

โอกาสของผลิิตภัณฑ์์สมุุนไพรไทยสํําหรัับ “ตลาดของคนอยากนอน”

Virtual Influencer ผู้้�ทรงอิิทธิิพลจากโลกเสมืือนจริิง กัับการตลาดมิิติิใหม่่

สถานการณ์์อุุปทานสิินค้าโภคภััณฑ์์ต่่าง ๆ ของโลกในปีี 2565

ผลกระทบของต้้นทุุนวัตถุุดิิบนำำ�เข้้า ต่่อภาคอุุตสาหกรรมของไทย

การศึึกษาเรื่่�อง “การนํําเข้้าผลไม้้ของจีีนรายมณฑล”

เศรษฐกิิจไทยโตช้้า และเศรษฐกิิจโลกยัังเผชิิญหลายความท้้าทาย

สนค. แนะเร่ง่เพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่ง่ขัันทุุกมิิติิ
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สนค. แนะเปิิดประตููการค้้า คว้้าโอกาสตลาดใหม่ใ่นภููมิิภาคเอเชีียกลาง

เศรษฐกิิจสีีม่ว่ง (Purple Economy) – สีีสัันการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจแห่ง่การดููแล

จัับตา CBEC กุุญแจสำำ�คัญในการขยายธุุรกิิจสู่่�ตลาดจีนของผู้้�ประกอบการไทย

การศึึกษาประเด็็นโอกาสทางการค้้าของสิินค้าสมุุนไพร กรณีีศึึกษา: สิินค้าไพล
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วิิสัยัทััศน์์

พัันธกิิจ

เป็็นองค์์กรหลัักในการชี้้�นำำ�เศรษฐกิิจการค้้าไทย เพื่่�อก้้าวสู่่� 
ยุุคเศรษฐกิิจใหม่ใ่ห้้เติิบโตเฉลี่่�ยไม่ต่่ำำ�กว่่าร้้อยละ 5 ต่่อปีี

1. บููรณาการ จััดทำำ� และ

ขัับเคลื่่�อนยุทธศาสตร์ ์
การค้้าแห่ง่ชาติิให้้มีีทิิศทาง

ชััดเจนเป็็นเอกภาพ  
ทั้้�งยุุทธศาสตร์์รายสิินค้า 

รายประเทศ และการพััฒนา 
ขีีดความสามารถ 
ทางการแข่ง่ขััน

2. ศึึกษา วิิเคราะห์์ ติิดตาม
สถานการณ์์ และมาตรการ

ทางการค้้าที่่�สำำ�คัญ เพื่่�อ
เสนอแนะนโยบายและ

มาตรการให้้สอดคล้้องกัับ
สถานการณ์์ที่่�เปลี่่�ยนแปลง

3. จััดทำำ�และพััฒนา 
เครื่่�องชี้้�วััดทางเศรษฐกิิจ

การค้้า เพื่่�อสนัับสนุุน 
การออกแบบนโยบายและ

ยุุทธศาสตร์์ พร้้อมทั้้�ง 
เพิ่่�มประสิิทธิิภาพ 

การบริิหารจััดการด้้าน
เศรษฐกิิจการค้้า 

ของประเทศ

4. เป็็นศููนย์์กลางระบบ 
ฐานข้้อมููลสารสนเทศเชิิงลึึก

ด้้านเศรษฐกิิจการค้้า

5. สร้้างเครืือข่า่ยความ 
ร่ว่มมืือระหว่่างภาครััฐและ 
ภาคเอกชนทั้้�งในประเทศ

และต่่างประเทศ
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ค่่านิิยมองค์์กร
สำำ�นักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า จะปฏิิบััติิภารกิิจอย่่างเต็็มความสามารถเพื่่�อทำำ�ให้้เศรษฐกิิจของ

ประเทศมีคีวามพร้อ้มรองรัับความเปลี่่�ยนแปลงในยุคเศรษฐกิิจใหม่ ่ภายใต้้การดำำ�เนินิการด้้วยวิิสัยัทััศน์ท์ี่่�กว้้างไกลและ 
อยู่่�บนพื้้�นฐานของหลัักการที่่�น่า่เชื่่�อถืือ ให้ค้วามสำำ�คัญกัับการรับัฟังัความคิิดเห็น็จากผู้้�มีสี่ว่นได้้ส่ว่นเสียี การทำำ�งานด้วย
ความซื่่�อสััตย์์สุุจริิต และยึึดถือผลประโยชน์์ของประเทศชาติิเป็็นสำำ�คัญ เพื่่�อให้้ได้้มาซึ่่�งข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบายและ
ยุุทธศาสตร์์การค้้าที่่�มีีประสิิทธิิผลและประสิิทธิิภาพ และจะปฏิิบััติิตนตามวััฒนธรรมองค์์กร “THINK” ได้้แก่่

Teamwork หมายถึึง การปฏิิบััติิงานท่ี่�มุ่่�งสร้้างผลลััพธ์์ท่ี่�เป็็นเลิิศจากการทำำ�งานเป็็นทีีม การเป็็นผู้้�นำำ�และ 
ผู้้�ตามท่ี่�ดีี และการยอมรัับความแตกต่่างทางความคิิด เพื่่�อให้้เกิิดการทำำ�งานอย่่างบููรณาการ บนพื้้�นฐานของ
ความไว้้วางใจและช่่วยเหลืือซึ่่�งกัันและกััน รวมถึึงการอุุทิศความรู้้� ความสามารถ ให้้องค์์กรสามารถบรรลุุ 
เป้้าหมายท่ี่�มีีความท้้าทาย

Hearted service หมายถึึง การปฏิิบััติิงานเพื่่�อสร้้างผลงานที่่�ดีีและเหนืือความคาดหวััง เพื่่�อให้้ผู้้�เกี่่�ยวข้้อง
เกิิดความประทัับใจ การเสนอความช่่วยเหลืือเพื่่�อแก้้ไขปััญหาแก่่ผู้้�ที่่�เดืือดร้้อน รวมถึึงการปฏิิบััติิตนและ 
การติิดต่อสื่่�อสารกัับบุุคคลอื่่�นด้วยความเคารพและให้้เกีียรติิโดยไม่เ่ลืือกปฏิิบััติิ

Intention หมายถึึง การปฏิิบััติิงานด้วยความมุ่่�งมั่่�น ตั้้�งใจ และทุ่่�มเทเพื่่�อที่่�จะบรรลุุภารกิิจของตนเอง และ
นำำ�ไปสู่่�การบรรลุุเป้้าหมายขององค์์กรได้้อย่า่งมีีประสิิทธิิภาพ

Networking หมายถึึง การปฏิิบััติิงานที่่�มุ่่�งสร้้างผลลััพธ์ที่่�ดีีขึ้้�น จากการสร้้างความร่่วมมืือกัับเครืือข่่าย
ภายนอกองค์์กร โดยการผสานแลกเปลี่่�ยนข้้อมููล ความรู้้� ประสบการณ์์ ความเชี่่�ยวชาญที่่�หลากหลาย และ
การร่ว่มกัันปฏิิบััติิงานให้้สำำ�เร็็จลุุล่่วงด้้วยความร่ว่มมืือของทุุกฝ่่าย

 Knowledge หมายถึึง การปฏิิบัติัิงานที่่�มีพีื้้�นฐานบนองค์์ความรู้้� การสั่่�งสมองค์์ความรู้้�จากการปฏิิบัติัิงานและ
การแสวงหาความรู้้�ใหม่ ่ เพื่่�อนำำ�มาใช้้ในการพััฒนาปรัับปรุุงงาน การสร้้างผลลััพธ์์ที่่�ดีียิ่่�งขึ้้�น และสอดคล้้อง
กัับบริิบทของการแข่ง่ขัันในปััจจุุบััน
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1.  จััดทำำ�/เสนอแนะ และขัับเคล่ื่� อนนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้าแห่่งชาติิ 
เพื่่�อรองรับัเศรษฐกิิจใหม่่

2. เป็น็ศููนย์์ความเป็น็เลิิศด้้านข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้าของประเทศ

เป้้าประสงค์์

เศรษฐกิิจการค้้าไทยมีีความสามารถในการแข่ง่ขัันสููงขึ้้�น

เป้้าประสงค์์

มีีข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้าและเครื่่� องชี้้� วััดที่่�ถููกต้้อง ทัันสมััย เพื่่� อประกอบการจััดทำำ�ยุทธศาสตร์์การค้้า  
ประกอบการวางแผนและตััดสิินใจเชิิงนโยบายของภาครััฐและเอกชน

กลยุุทธ์

1.1 ศึึกษาโอกาสจากแนวโน้้มตลาดโลกและประเด็็นทางการค้้าใหม่ ่ๆ เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ 

1.2 สร้้างมููลค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจโดยใช้้แนวคิดเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์และนวัตกรรมเชิิงพาณิิชย์์

1.3 เสริิมสร้้างศัักยภาพธุุรกิิจบริิการ

1.4 สร้้างความเข้้มแข็็งเศรษฐกิิจฐานรากไทย

1.5 สร้้างกลไกในการขัับเคลื่่�อนยุทธศาสตร์์การค้้าสู่่�การปฏิิบััติิอย่า่งมีีประสิิทธิิภาพ

กลยุุทธ์

2.1 การบริิหารจััดการและพััฒนาระบบเทคโนโลยีีสารสนเทศด้้านเศรษฐกิิจการค้้าให้้ทัันสมััยและมีีประสิิทธิิภาพ

2.2 จััดทำำ�และพััฒนาเครื่่�องชี้้�วััดด้านเศรษฐกิิจการค้้าให้้ถููกต้้องและทัันสมััยตามมาตรฐานสากลอย่า่งต่่อเนื่่�อง

2.3 สร้้างและพััฒนาเครืือข่า่ยในการแลกเปลี่่�ยนและเชื่่�อมโยงข้้อมููล

3. สร้า้งองค์์กรให้้เป็น็ที่่�ยอมรับัด้้านวิิชาการและมีีธรรมาภิิบาล
เป้้าประสงค์์

ผลงานเป็็นที่่�ยอมรัับและมีีการนำำ�ไปใช้้ประโยชน์์

กลยุุทธ์

3.1 พััฒนากระบวนการบริิหารจััดการองค์์กรให้้มีีประสิิทธิิภาพ

3.2 เปิิดโอกาสให้้ทุุกภาคส่ว่นเข้้ามามีีส่ว่นร่ว่มในการทำำ�งาน

3.3 พััฒนาขีีดความสามารถของบุุคคลากร

3.4 สร้้างความเป็็นธรรม ขวััญกำำ�ลังใจ และบรรยากาศที่่�ดีีในการทำำ�งาน

3.5 สร้้างองค์์ความรู้้�และกระบวนการถ่่ายทอดความรู้้�อย่า่งเป็็นระบบ 

ยุุทธศาสตร์อ์งค์์กร
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ผู้้�บริหิาร

นายพููนพงษ์์ นััยนาภากรณ์์
ผู้้�อำำ�นวยการสำำ�นัักงานนโยบายและ

ยุุทธศาสตร์์การค้้า นายวิิชานััน นิิวาตจิินดา
รองผู้้�อำำ�นวยการสำำ�นัักงานนโยบาย

และยุุทธศาสตร์์การค้้า

นางนุุชพัันธ์์
กฤษณามระ

ผู้้�อำำ�นวยการกองดััชนีีเศรษฐกิิจ
การค้้า (ดศ.)

นางสาววรพัักตร์์
ฐิติะดิิลก

ผู้้�อำำ�นวยการกองนโยบายและ
ยุุทธศาสตร์์การค้้าสิินค้า

อุุตสาหกรรมและธุุรกิิจบริิการ 
(อบ.)

นายประพัันธ์์
ทีคีลัง

เลขานุุการกรม (สล.)

นางสาวณิชชาภััทร  
กาญจนอุุดมการ

ผู้้�อำำ�นวยการกองยุุทธศาสตร์์
การพััฒนาความสามารถ

ทางการแข่ง่ขััน (พข.)

นางพรพรรณนิล  
ศตวรรษธำำ�รง

ผู้้�อำำ�นวยการกองนโยบายและ
ยุุทธศาสตร์์การค้้าสิินค้าเกษตร 

(กษ.)

นางฐิติิิชญานัันท์์
ภััทรปภา

ผู้้�อำำ�นวยการศููนย์์ข้้อมููล
เศรษฐกิิจการค้้า (ศศ.)
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โครงสร้้างองค์์กร

ผู้้�อำำ�นวยการ

รองผู้้�อำำ�นวยการ

กลุ่่�มตรวจสอบภายในกลุ่่�มพััฒนาระบบบริิหาร

กองดััชนีีเศรษฐกิิจการค้้า
กองนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า

สิินค้าเกษตร

กองนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า
สิินค้าอุุตสาหกรรมและธุุรกิิจบริิการ

กองยุุทธศาสตร์์การพััฒนาความ
สามารถทางการแข่ง่ขััน

สำำ�นัักงานเลขานุุการกรม ศููนย์์ข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้า

ข้้าราชการ 135 คน

35 คนพนัักงานราชการ

อััตรากำำ�ลัง 170 คน
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ผลการปฏิิบัติัิราชการ
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โครงการศึกึษาแนวทางการยกระดัับการพััฒนา
วิิสาหกิิจชุมชนภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG

สำำ�นัักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า ดำำ�เนิิน “โครงการศึึกษาแนวทางการยกระดัับการพััฒนาวิิสาหกิิจชุุมชน 
ภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG” มีีวััตถุุประสงค์์ เพื่่�อวิิเคราะห์์ศัักยภาพและค้้นหาต้้นแบบที่่�ดีีของวิิสาหกิิจชุุมชน 

ภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG ในภาคการผลิิตสิินค้าและภาคการบริิการ และจััดทำำ�ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย 
เพื่่�อยกระดัับการพััฒนาวิิสาหกิิจชุุมชนภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG โดยโครงการฯ เป็็นส่ว่นหนึ่่�งในการขัับเคลื่่�อน

ประเทศไทยด้้วยโมเดลเศรษฐกิิจ BCG ส่ง่เสริิมให้้มีีการนำำ�จุดแข็็งของไทยในด้านความหลากหลายทางชีีวภาพ 
และทางวััฒนธรรมมาพััฒนาประเทศ ให้้ไทยเป็็นเจ้้าของสิินค้าและบริิการมููลค่่าสููง ตลอดจนพััฒนาเศรษฐกิิจ

ฐานรากให้้เข้้มแข็็งและยั่่�งยืืน

โครงการฯ มีี กิิจกรรมที่่�สำำ�คัญ ประกอบด้้วย 
การคััดเลืือกวิิสาหกิิจชุมชนต้้นแบบ โดยลงพื้้� นที่่�
สััมภาษณ์์เชิิงลึึกและรวบรวมข้้อมููลวิิสาหกิิจชุุมชน 
ภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG ทั้้�งภาคการผลิิตสิินค้าและ
ภาคการบริิการ 20 กลุ่่�ม ใน 4 ภููมิิภาค ได้้แก่่ ภาคเหนืือ  
ภาคกลาง ภาคใต้้ และภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ  

จากนั้้�น คััดเลืือกวิิสาหกิิจชุุมชนต้้นแบบภายใต้้โมเดล BCG 
จำำ�นวน 2 กลุ่่�ม โดยมีีหลัักเกณฑ์์การคััดเลืือก 3 ส่ว่น คืือ 
1) การบริิหารจััดการวิิสาหกิิจชุุมชน 2) การดำำ�เนิินธุุรกิิจ
ภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG และ 3) ประกวดแนวคิด 
และแผนในการพััฒนาวิิสาหกิิจชุุมชนฯ ในรูปแบบคลิิป
วิิดีีโอ ซึ่่�งผลการคััดเลืือกวิิสาหกิิจชุุมชนต้้นแบบ ได้้แก่่

กิิจกรรมการพััฒนาศัักยภาพวิิสาหกิิจชุุมชนบ้้านสบายใจ และสิินค้าวิิสาหกิิจชุุมชนบ้้านสบายใจ
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1) ภาคการผลิตสิินค้้า ได้้แก่่ “วิิสาหกิิจชุมชน 
บ้้านสบายใจ จัังหวััดสมุุทรสงคราม” ผลิิตสิินค้ากล้้วย
แปรรููป (กล้้วยอบ เครื่่�องดื่่�มกล้้วยผง ไซรััปกล้้วย ฯลฯ)

2) ภาคการบริิการ ได้้แก่่ “วิิสาหกิิจชุมชน 
ท่่องเที่่�ยวตำำ�บลแหลมสักั จัังหวััดกระบี่่�” ดิินแดนทะเล
สามด้้าน วััฒนธรรมสามสาย ให้้บริิการล่่องเรือืท่่องเที่่�ยว
ทางธรรมชาติิของทะเล ท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม โดยทั้้�ง 
2 กลุ่่�ม มีกีารดำำ�เนินิธุุรกิิจตามกรอบโมเดลเศรษฐกิิจ BCG 
กิิจกรรมการพััฒนาศัักยภาพวิิสาหกิิจชุุมชนต้้นแบบฯ
โดยอบรมเชิิงปฏิิบััติิการให้้กัับวิิสาหกิิจชุุมชนต้้นแบบฯ 
เช่น่ การผลิิตโดยใช้้แนวคิด BCG การตลาดทั้้�งออฟไลน์์
และออนไลน์์ เทคนิิคการเจรจาธุุรกิิจ และการบริิหาร
จััดการธุุรกิิจ ให้้สามารถตอบสนองความต้้องการของ
ผู้้�บริิโภคและแข่่งขัันได้้ในโลกการค้้ายุุคใหม่่ที่่�ใส่่ใจกัับ
สุุขภาพ และให้้ความสำำ�คัญกัับสิ่่�งแวดล้อม พร้้อมทั้้�ง
ติิดตามผลการพััฒนาศัักยภาพวิิสาหกิิจชุุมชน กิิจกรรม
ศึกึษาดูงูานวิิสาหกิิจที่่�ประสบความสำำ�เร็จ็ในต่างประเทศ 
ณ สาธารณรัฐประชาชนจีน (ไต้้หวััน) เพื่่�อสร้างเสริม
ประสบการณ์์และศัักยภาพในการพััฒนาวิิสาหกิิจ
ชุุมชนภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG จำำ�นวน 4 แห่ง่ ได้้แก่่ 
1) สมาคมเกษตรเขตซินยี่่� 2) บริิษััท เซีียนถีฟู้้�ด จำำ�กัด  
3) พื้้�นที่่�อนุุรักัษ์์ป่า่ชายเลนซื่่�อเฉา และ 4) เมืืองโบราณลู่่�กัง 

กิิจกรรมการสััมมนาเผยแพร่่ผลการดำำ�เนิินโครงการฯ 
พร้ ้ อ ม ม อ บ โ ล่่ แ ล ะ ใ บ ป ร ะ ก า ศ เ กีี ย ร ติิ คุุ ณ ใ ห้้ กัั บ 
วิิสาหกิิจชุุมชนต้้นแบบ นอกจากนี้้�มีีการจัับคู่่�เจรจา 
ธุุรกิิจสิินค้าและบริิการของวิิสาหกิิจชุุมชนต้้นแบบ 
กัับผู้้�ประกอบการที่่�สนใจ รวมทั้้�งจััดทำำ�ข้้อเสนอแนะ 
เชิิงนโยบายสำำ�หรัับการพััฒนาศัักยภาพวิิสาหกิิจ 
ชุุมชนภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG ได้้แก่่ กำำ�หนด
แผนกลยุุทธ์์ ในการพััฒนาวิิสาหกิิจชุุมชนภายใต้้ 
โมเดลเศรษฐกิิจ BCG ส่่งเสริิมและสนัับสนุุนการใช้้ 
เทคโนโลยีีและนวัตกรรมในการสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม 
สิินค้าและบริิการ ส่่งเสริมการตลาดและประชาสััมพัันธ์ 
และการพััฒนาศัักยภาพวิิสาหกิิจชุุมชน และจััดทำำ� 
ข้้อเสนอแนะสำำ�หรัับวิิสาหกิิจชุุมชนเพื่่�อนำำ�ไปพััฒนา 
การดำำ�เนิินธุุรกิิจ ได้้แก่่ การจััดการด้้านการผลิิตสิินค้า
และบริิการด้้วยโมเดลเศรษฐกิิจ BCG การตลาด และ
ประชาสััมพัันธ์์ การจััดการทรััพยากรมนุุษย์์ องค์์ความรู้้�  
และวััฒนธรรมในชุุมชน และการสร้างเครืือข่่ายใน 
การดำำ�เนิินธุุรกิิจ ส่่งมอบให้้วิิสาหกิิจชุุมชนเพื่่� อนำำ�
ไปเป็็นแนวทางในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ และหน่่วยงานที่่�
เกี่่�ยวข้้องทั้้�งภาครััฐและภาคเอกชน นำำ�ไปประยุุกต์์ใช้้
ในการปฏิิบััติิเพื่่�อขัับเคลื่่�อนวิิสาหกิิจชุุมชนของไทยให้้ 
เข้ม้แข็ง็เพิ่่�มความสามารถในการแข่ง่ขันั และมีกีารพัฒันา 
อย่า่งยั่่�งยืืนต่อไป

นายพููนพงษ์์ นััยนาภากรณ์์ (ผอ.สนค.) เปิิดงานสััมมนาฯ

สถานที่่�ท่่องเที่่�ยววิิสาหกิิจชุุมชนท่องเที่่�ยว
ตำำ�บลแหลมสััก

กิิจกรรมการพััฒนาศักัยภาพวิิสาหกิิจชุุมชนท่องเที่่�ยว  
ตำำ�บลแหลมสััก
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โครงการศึกึษาแนวทางการปรับัตัวของภาคธุรกิิจไทย  
เพื่่�อเตรียีมพร้้อมต่่อมาตรการทางการค้้า ด้้านสิ่่�งแวดล้้อม:  

กรณีกีารลดการปล่่อยก๊๊าซเรือืนกระจก

แนวคิิดที่่�มา

แนวทางการดำำ�เนิินการ

ประเด็็นด้านสิ่่�งแวดล้อมและการเปลี่่�ยนแปลง
สภาพภููมิิอากาศเป็็นวาระหนึ่่� งที่่� สำำ�คัญของโลก  
ซึ่่�งนำำ�ไปสู่่�การตั้้�งเป้้าหมายในการดููแลปกป้้องรัักษา 
สิ่่�งแวดล้อม โดยมุ่่�งสู่่�ความเป็็นกลางทางคาร์์บอน 
(Carbon Neutrality) และการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก
สุุทธิเป็็นศูนย์ (Net Zero Emission) ภายใต้้กรอบ
อนุุสััญญาสหประชาชาติิว่่าด้้วยการเปลี่่�ยนแปลงสภาพ
ภูมูิอิากาศ (United Nations Framework Convention on  
Climate Change: UNFCC) ทำำ�ให้้ประเทศต่่าง ๆ โดย
เฉพาะประเทศพััฒนาแล้้ว มีีการออกกฎหมายหรืือ 
ข้อ้บังัคัับที่่�เป็น็เงื่่�อนไขทางการค้้ามากขึ้้�น อาทิิ มาตรการ
ปรัับคาร์์บอนก่อนข้ามพรมแดน (Carbon Border  
Adjustment Mechanism: CBAM) ของสหภาพ
ยุุโรป และ (ร่่าง) กฎหมายการเก็็บภาษีีคาร์์บอน 

เ พื่่� อ ล ด ค ว า ม เ ห ลื่่� อ ม ล้ำำ� ใ น ก า ร แ ข่่ ง ขัั น  ( C le a n  
Competition Act: CCA) ของสหรััฐอเมริิกา ตลอดจน 
แนวโน้้มของประเทศต่่าง ๆ ที่่�จะมีีการกำำ�หนดมาตรการ 
ด้้านสิ่่�งแวดล้อมเพิ่่�มขึ้้�น เป็็นปัจจััยสำำ�คัญที่่�ภาคธุุรกิิจ 
ไทยต้้องตระหนััก และปรัับตััวเพื่่�อรัักษาความสามารถ
ในการแข่ง่ขันั สำำ�นักังานนโยบายและยุุทธศาสตร์การค้้า  
เล็็งเห็็นถึงความสำำ�คัญของการปรัับตััวของภาคธุุรกิิจ 
ให้้เท่่าทัันสถานการณ์์ จึึงได้้ดำำ�เนิินการศึึกษา โครงการ 
ศึึ ก ษ า แ นวท   า ง ก า ร ป รัั บ ตัั ว ข อ ง ภ า ค ธุุ ร กิิ จ ไ ท ย 
เพื่่� อเตรียมพร้้อมต่่อมาตรการทางการค้้าด้้านสิ่่� ง
แวดล้อม: กรณีีการลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก  
เ พื่่� อ จัั ดทำ ำ�ข้ ้ อ เ สน  อ แ น ะ เ ชิิ ง น โ ย บ า ย ส่่ ง เ สริ ิ ม 
และสนัับสนุุนให้้ภาคธุุรกิิจไทยรัักษาความสามารถ 
ในการแข่ง่ขัันในตลาดโลกได้้อย่า่งยั่่�งยืืน

ในการศึึกษาโครงการฯ ได้้ทำำ�การเก็็บข้้อมููล 
2 รููปแบบ คืือ

1. การเก็็บข้้อมููลจากแบบสำำ�รวจผู้้�บริโิภค เกี่่�ยวกับ 
การตััดสิินใจเลืือกซื้้� อสิินค้าที่่�ช่่วยรัักษาสิ่่�งแวดล้อม 
หรืือสิินค้าที่่�เป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม เพื่่�อศึึกษาแนวโน้้ม
พฤติิกรรมของผู้้�บริิโภคในประเทศ เกี่่�ยวกับการรัับรู้้�
และความต้้องการบริิโภคสิินค้าหรืือบริิการที่่�เป็็นมิิตร 
ต่่อสิ่่�งแวดล้อม โดยมีผีู้้�ตอบแบบสอบถาม จำำ�นวน   5,012   คน  
ในเดืือนกุุมภาพัันธ์์ 2566 จากทุุกอำำ�เภอ ทั่่�วประเทศ

2. การสัมัภาษณ์์เชิิงลึึก ได้้มีกีารสััมภาษณ์อ์งค์์การ
บริิหารจััดการก๊๊าซเรืือนกระจก (องค์์การมหาชน)  
ซึ่่�งเป็็นหน่่วยงานที่่�มีีภารกิิจในการดำำ�เนิินงานด้าน
ก๊๊าซเรืือนกระจก รวมทั้้�งมีีการลงพื้้�นที่่� 3 จัังหวััด ได้้แก่่ 
จัังหวััดเชีียงราย จัังหวััดเชีียงใหม่่ และจัังหวััดนครปฐม  
เพื่่�อทำำ�การสััมภาษณ์์เก็็บข้้อมููล และระดมความคิิดเห็็น 
จากหน่ว่ยงานและผู้้�ประกอบการที่่�มีศีักัยภาพและมีกีาร
ดำำ�เนิินการด้้านก๊าซเรืือนกระจก
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ได้้จััดทำำ�ข้้อเสนอแนะเกี่่�ยวกับแนวทางการปรัับตััวของภาคธุุรกิิจไทย โดยแบ่ง่เป็็น 2 ส่ว่น ได้้แก่่

ต้้องเ ก็็บข้้อมููลกิิจกรรมการดำำ� เ นิินธุุร กิิจทุุก 
ขั้้�นตอน อาทิิ ค่่าน้ำำ� ค่่าไฟ ค่่าน้ำำ�มััน และปริิมาณวัตถุุดิิบ  
เพื่่� อเป็็นข้้อมููลพื้้� นฐานใช้้ประเมิินการปล่่อยก๊๊าซ 
เรืือนกระจกและนำำ�ไปสู่่�การบริิหารจััดการเพื่่� อลด 
การปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก รวมทั้้�งต้้องเพิ่่�มพููนความรู้้�  
พััฒนาทัักษะฝีีมืือแรงงาน และใช้้ความเป็็นมิิตร 
ต่่อสิ่่�งแวดล้อมเป็็นจุดขาย เนื่่�องจากพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค 
ให้้ความสำำ�คัญกัับสิ่่�งแวดล้อมมากขึ้้�น ทั้้�งนี้้�  ในการ 

ขอรัับรองคาร์์บอนฟุตพริ้้�นท์ของผลิิตภัณฑ์์ อาจเลืือก 
ขอรัับรองในสินค้าที่่�ขายดีีก่่อน แล้้วจึงค่่อยขยาย 
ไปในสิินค้าที่่� ใกล้้เ คีียงกััน เนื่่� องจากใช้้ ชุุดข้้อมููล 
ค ล้้าย กััน  ทำำ� ให้้ประหยััดเวลาและค่่าใ ช้้ จ่่ายใน
การประเมิินคาร์์บอนฟุตพริ้้�นท์ นอกจากนี้้�ยัังต้้อง 
ติิดตามสถานการณ์์รอบด้้านทั้้� งภายในประเทศ 
และต่่างประเทศที่่�อาจส่่งผลกระทบต่่อการค้้า เพื่่�อให้้
สามารถปรัับตััวได้้อย่า่งทัันท่วงทีี

(1) การกำำ�หนดนโยบายและการดำำ�เนินิงานภาครัฐั:
ควรมีีนโยบายหรืือมาตรการสนับสนุนให้้ธุุรกิิจที่่�เป็็น
มิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม สามารถเพิ่่�มศัักยภาพได้้มากขึ้้�น 
เช่น่ ด้้านการใช้้จ่่ายภาครััฐ การช่ว่ยเหลืือผู้้�ประกอบการ 
กลุ่่�มเปราะบาง กระจายอำำ�นาจสู่่�ท้องถิ่่�นมากขึ้้�น บููรณาการ 
การทำำ�งานร่ว่มกัันระหว่่างหน่ว่ยงานที่่�เกี่่�ยวข้อ้งทั้้�งระบบ 
ไม่่ให้้ซ้ำำ�ซ้้อน และให้้การทำำ�งานของภาครััฐเป็็นไปใน
ทิิศทางเดีียวกัน ใช้้งบประมาณอย่่างมีีประสิิทธิิภาพ  
บููรณาการการให้้บริิการและฐานข้้อมููล  เพื่่� อใ ห้้ 
ผู้้�ประกอบการเข้้าถึึงแหล่่งข้้อมููลได้้ง่่าย พััฒนาแรงงาน
เพื่่�อยกระดัับศัักยภาพ (Upskill) หรืือสร้างทัักษะที่่�จำำ�เป็น็ 
(Reskill) และบรรจุุเนื้้�อหาด้้านการปกป้้องคุ้้�มครอง 
สิ่่�งแวดล้อมในหลัักสููตรการเรีียนการสอนในโรงเรีียน

(2) ด้้านการส่่งเสริมผู้้�ประกอบการ: ส่่งเสริมให้้ 
ผู้้�ประกอบการปรัับเปลี่่�ยนกระบวนการการดำำ�เนิินงาน
ให้้เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม และเข้้าถึึงเทคโนโลยีีเพื่่�อ
สิ่่�งแวดล้อมสมัยใหม่่ (Green Technology) ผ่่านการ
ลงทุุน ให้้เงิินอุดหนุุน หรืือแรงจููงใจด้้านภาษีี ช่่วยเหลืือ

ผู้้�ประกอบการในการประเมิินและขอรัับรองคาร์์บอน 
ฟุุตพริ้้�นท์ โดยให้้ที่่�ป รึึกษาหรืือผู้้�มีีประสบการณ์ ์
เป็็นพี่่�เลี้้�ยง

(3) ด้้านการส่่งเสริมการตลาด: ประชาสััมพัันธ์
ฉลากสิ่่�งแวดล้อม (อาทิิ ฉลากคาร์์บอนฟุตพริ้้�นท์ของ
ผลิิตภัณฑ์์ ฉลากลดคาร์์บอนฟุตพริ้้�นท์ ฉลากคาร์์บอน 
ฟุุตพริ้้�นท์ของผลิิตภัณฑ์์เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน) ให้้เป็็น
ที่่�รู้้�จั ก และสร้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้สิินค้า สร้้างแรงจููงใจให้้
ผู้้�บริิโภค และเผยแพร่่สิินค้าที่่�ได้้รัับการรัับรองฉลาก 
สิ่่�งแวดล้อมต่่าง ๆ รวมถึึงเครื่่�องมืือหรืือกลไกที่่�ไทยใช้้ 
ในการดำำ�เนิินงานด้านสิ่่�งแวดล้อม เพื่่� อให้้ต่่างชาติิ 
มีีความเข้้าใจและยอมรัับสิินค้าไทย สร้้างเครืือข่่าย
ความร่่วมมืือทั้้�งในและต่่างประเทศ ผลัักดัันการซื้้� อ
ขายคาร์์บอนเครดิิตเป็็นประเด็็นหนึ่่�งในการเจรจา 
การค้้าระหว่่างประเทศ ซึ่่�งคาร์บ์อนเครดิิตเป็น็สินิค้าหนึ่่�ง 
ที่่�สามารถสร้า้งรายได้้เข้า้ประเทศ ปัจัจุุบันัไทยมีกีารขาย
คาร์์บอนเครดิิตให้้กัับสวิิตเซอร์์แลนด์แล้้ว ในลักษณะ 
รััฐต่่อรััฐ เป็็นต้้น

2. ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบายสำำ�หรับัภาครัฐั แบ่ง่เป็็น 3  ด้้าน คืือ

1. ข้้อเสนอแนะสำำ�หรับัภาคธุรกิิจ
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แนวคิิดที่่�มา

แนวทางการดำำ�เนิินการ

กระทรวงพาณิิชย์ ให้้ความสำำ�คัญกัับการส่่งเสริม
และสนัับสนุุนกลไกในการแก้้ไขปััญหาและอุุปสรรค
ทางการค้้า ที่่�ครอบคลุุมทั้้�งการนำำ�เข้้า-ส่่งออก การค้้า
ชายแดน การค้้าระหว่่างประเทศ รวมถึึงการแก้้ปััญหา 
ให้้ประชาชนในฐานะผู้้�บริิโภคให้้ได้้รัับความเป็็นธรรม 
อย่่างมีีประสิิทธิิภาพและประสิิทธิิผลสููงสุุด จึึงได้้จััด 
การประชุุมร่่วมระหว่่างรััฐมนตรีว่่าการกระทรวง
พาณิิชย์์กัับภาคเอกชน เพื่่�อบููรณาการความร่่วมมืือกัับ 
หน่่วยงานภาครััฐ ทั้้�งภายในและภายนอกกระทรวง
พาณิิชย์์ ภาคเอกชน และ ภาคประชาสัังคม โดยมีี
รััฐมนตรีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ เป็็นประธานและ 

ผู้้�อำำ�นวยการสำำ�นัักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า
เป็็นกรรมการและเลขานุุการ

การดำำ� เ นิินงานของสำำ�นัักงานนโยบายและ
ยุุทธศาสตร์การค้้าในฐานะฝ่่ายเลขานุุการ ทำำ�หน้้าที่่�
รวบรวมประเด็็นอุปสรรคปััญหาและความต้้องการ
ของภาคเอกชน ประสานหน่่วยงานหรืือบุุคคลทั้้� ง
ภาครััฐและเอกชนที่่�เกี่่�ยวข้้อง เพื่่�อแก้้ไขปััญหาและ
อุุปสรรคทางการค้้าและติิดตามรายงาน ความคืืบหน้้า 
การดำำ�เนิินการอย่่างต่่อเนื่่�อง เพื่่�อให้้การแก้้ไขปััญหา 
เกิิดผลสััมฤทธิ์์�ที่่�เป็็นรูปธรรม

( 1 )  ร ว บ ร ว ม ป ร ะ เ ด็็ นอุ  ป ส ร ร ค ปัั ญ ห า แ ล ะ 
ความต้้องการของภาคเอกชน เพื่่�อนำำ�เสนอในการประชุุม 
กรอ. พาณิิชย์์ 

(2) ประสานหน่่วยงานหรืือบุุคคลทั้้�งภาครััฐและ
เอกชนที่่�เกี่่�ยวข้อ้งเพื่่�อร่ว่มชี้้�แจง ให้้ข้อ้คิิดเห็น็หรือืข้อ้มููล
ที่่�เกี่่�ยวข้องเพื่่�อแก้้ไขปััญหาและอุุปสรรคทางการค้้า 
อย่า่งรวดเร็็ว

(3) จััดทำำ�ข้้อมููล สถิิติิ สถานการณ์์ทางการค้้า 
ที่่�เกี่่�ยวข้องเพื่่�อศึึกษาสภาพปััญหา เสนอแนะแนวทาง 
การดำำ�เนิินการ และหน่ว่ยงานที่่�รัับผิิดชอบ

(4) ติิดตามความคืืบหน้้าการดำำ�เนิินการ และ
รายงานผลให้้รััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ทราบ

การประชุุมร่ว่มระหว่่างรัฐัมนตรีว่ี่าการกระทรวงพาณิิชย์์
และภาคเอกชน
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ในปีงีบประมาณ 2566 มีกีารประชุุม การประชุุมร่่วม

ระหว่่างรััฐมนตรีว่่าการกระทรวงพาณิชิย์และภาคเอกชน
จำำ�นวน 2 ครั้้�ง เพื่่�อรัับฟัังประเด็็นความต้้องการของ 
ภาคเอกชน รวมทั้้�งติิดตามความคืืบหน้้าที่่�ได้้สั่่�งการ 
หน่ว่ยงานภาครััฐให้ค้วามช่ว่ยเหลืือ อำำ�นวยความสะดวก 
และแก้้ไขปัญัหาอุุปสรรคทางการค้้า ซึ่่�งทำำ�ให้ส้ถานการณ์์
การค้้าและการส่่งออกของไทยดีีขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�องและ
เกิิดผลสำำ�เร็็จเป็็นรูปธรรม ผลงานที่่�สำำ�คัญ อาทิิ การ
แก้้ปััญหาขาดแคลนตู้้�คอนเทนเนอร์์ และการทบทวน 

ข้อ้กำำ�หนดในการใช้้เครื่่�องหมายรัับรองข้า้วหอมมะลิิไทย 
(ตราเขีียว)

นอกจากนี้้� ยัังมีีการผลัักดัันการดำำ�เนิินงานต่าง ๆ 
ในเชิิงรุุกเพื่่�อขยายตลาดการค้้าของไทยให้้เติิบโตยิ่่�งขึ้้�น 
อาทิิ การตั้้�งคณะทำำ�งานพิเศษร่่วมภาครััฐและเอกชน
เพื่่� อบุุกตลาดศัักยภาพและเร่่งสร้้างมููลค่่าส่่งออกใน  
3 ตลาด ได้้แก่่ ตลาดตะวัันออกกลาง ตลาดเอเชียีใต้้ และ 
ตลาด CLMV

ภาพการประชุุมร่ว่มระหว่่าง 
รััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ 

และภาคเอกชน
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แนวคิิดที่่�มา

แนวทางการดํําเนิินการ

ปััจจุุบัันนานาประเทศทั่่�วโลกให้้ความสำำ�คัญกัับ
การแก้้ไขปััญหาโลกร้้อนและการเปลี่่�ยนแปลงทาง
สภาพภููมิิอากาศ ซึ่่�งรััฐบาลของประเทศต่่าง ๆ ได้้ออก
กฎหมายและมาตรการเพื่่� อส่่งเสริมและสนับสนุน
ให้้ภาคเอกชนปรัับปรุุงกระบวนการผลิิตสิินค้าและ
บริิการ ตลอดจนห่่วงโซ่่อุุปทานและระบบโลจิิสติกส์์ที่่�
เกี่่�ยวข้้องให้้เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อมมากขึ้้�น สำำ�นัักงาน
นโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า จึึงได้้ดำำ�เนิินโครงการ  
CLMVT Forum เสริมสร้างการค้้าและความร่่วมมืือ
ในภูมิิภาค มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อศึึกษากฎระเบีียบและ

มาตรฐาน ด้้านสิ่่�งแวดล้อมระหว่่างประเทศที่่�สำำ�คัญ และ
ทิิศทางนโยบาย กฎหมาย มาตรฐานด้านสิ่่�งแวดล้อม
ของกลุ่่�มประเทศ CLMVT และคู่่�ค้าที่่�สำำ�คัญอย่่างน้้อย 
3 ประเทศ และระบุุสิินค้าศัักยภาพ 3 รายการ  
ของ CLMVT เพื่่�อพััฒนาห่่วงโซ่่อุุปทานให้้เป็็นมิตรต่่อ 
สิ่่� งแวดล้ อม พร้้อมทั้้� งสร้้ าง เครืือข่่ ายระหว่่ าง 
ภาคส่่วนต่าง ๆ ของ CLMVT ที่่�เกี่่�ยวข้้อง และจััดทำำ� 
ข้อ้เสนอแนะเชิิงนโยบายเกี่่�ยวกับแนวทางความร่่วมมืือ 
และแนวทางบริิหารจััดการห่่วงโซ่่อุุปทานที่่�เป็็นมิตร 
ต่่อสิ่่�งแวดล้อมของ CLMVT

โครงการ CLMVT Forum เสริมิสร้้างการค้้า
และความร่ว่มมืือในภููมิิภาค

จ้้างที่่�ปรึึกษาฯ ดำำ�เนิินโครงการที่่�ประกอบด้้วย
กิิจกรรมหลััก ได้้แก่่

2.1 การทบทวนวรรณกรรม ศึึกษารวบรวม
ข้้อมููล เพื่่�อคััดเลืือกสิินค้าศัักยภาพ 3 รายการ และ
ผลการศึึกษาที่่�เกี่่�ยวข้้อง โดยมีีหลัักเกณฑ์์การคััดเลืือก
สิินค้าศัักยภาพและประเทศคู่่�ค้าสำำ�คัญ 3 ปััจจััย ดัังนี้้� 
(1) ปััจจััยด้้านเศรษฐกิิจ (2) ปััจจััยด้้านการค้้าระหว่่าง
ประเทศ และ (3) ปััจจััยด้้านกฎระเบีียบและมาตรฐาน
ด้้านสิ่่�งแวดล้อมระหว่่างประเทศ ได้้แก่่ ความสำำ�คัญ
และแนวโน้้มผลกระทบของกฎระเบีียบและมาตรฐาน
ด้้านสิ่่�งแวดล้อมระหว่่างประเทศ ซึ่่�งผลการคััดเลืือก 
สรุปว่่า สินิค้าศักัยภาพ 3 รายการ ได้้แก่่ (1) สินิค้าอาหาร  
(2) สิินค้ายานยนต์ และ (3) สิินค้ายางและผลิิตภัณฑ์์
ยาง และ ประเทศ/กลุ่่�มประเทศคู่่�ค้าเป้้าหมาย ได้้แก่่  
(1) สหรััฐอเมริิกา (2) สหภาพยุโรป และ (3) ญี่่�ปุ่่�น

2.2 การสััมภาษณ์์เชิิงลึึก ของสิินค้าศัักยภาพ  
3 รายการ โดยที่่�ปรึึกษาดำำ�เนิินการสััมภาษณ์์ จำำ�นวน 
12 หน่ว่ยงาน แบ่ง่เป็็นสินิค้้าอาหาร 5 หน่ว่ยงาน ได้้แก่่ 
(1) สถาบัันอาหาร (2) บริิษััท น้ำำ�ตาลขอนแก่่น จำำ�กัด 
(3) สาขาเทคโนโลยีีการอาหาร มหาวิิทยาลััยมหิิดล 
(4) CPP Fertilizer Co., Ltd (CLMV) และ (5) SCG 
International Corporation Co., Ltd (CLMV)  

สิินค้้ายานยนต์์ 4 หน่่วยงาน ได้้แก่่ (1) สำำ�นัักงาน
เศรษฐกิิจอุุตสาหกรรม (2) สมาคมอุุตสาหกรรม 
ยานยนต์ไทย (3) ศููนย์์วิิจััยยานยนต์และระบบขนส่่ง 
อััจฉริิยะ คณะวิิศวกรรมศาสตร์ จุุฬาลงกรณ์์มหาวิิทยาลััย 
และ (4) Toyota Mingalar motor Co., Ltd (CLMV) 
และสิินค้้ายางและผลิตภััณฑ์์ยาง 3 หน่่วยงาน ได้้แก่่  
(1) การยางแห่ง่ประเทศไทย (2) สมาคมยางพาราไทย 
และ (3) คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิิทยาลััยเกษตรศาสตร์

2 . 3  ก า ร ล ง พื้้� น ที่่� เ ก็็ บ ร วบ  ร ว ม ข้้ อ มูู ล ใ น
ประเทศไทย  โดยแบ่่งการลงพื้้� นที่่� เ ก็็บรวบรวม
ข้้อมููล 3 จัังหวััด ได้้แก่่ (1) จัังหวััดสุุราษฎร์์ธานี ี 
ลงพื้้�นที่่�เก็็บข้้อมููลสิินค้าอาหาร ได้้แก่่ บริิษััท วิิยะเครป  
โปรดัักส์์ จำำ�กัด สินิค้ายางและผลิิตภัณฑ์์ยาง ได้้แก่่ บริิษััท 
วงศ์บ์ัณัฑิต จำำ�กัด และ บริษัิัท อิินเตอร์ร์ับัเบอร์ล์าเท็็คซ  
จำำ�กัด และข้้อมููลภาพรวม ได้้แก่่ หอการค้้าจัังหวััด
สุรุาษฎร์ธ์านี ี(2) จัังหวััดนครราชสีมีา ลงพื้้�นที่่�เก็็บข้อ้มูลู 
สินิค้าอาหาร ได้้แก่่ บริษัิัท ซีพีีเีอฟ (ประเทศไทย) จำำ�กัด 
ลงพื้้�นที่่�เก็็บข้้อมููลสิินค้ายานยนต์ ได้้แก่่ บริิษััท พีี.ซีี.
เอส.แมชีีน กรุ๊๊�ปโฮลดิ้้�ง จำำ�กัด (มหาชน) (3) จัังหวััด
ลำำ�พููน ลงพื้้�นที่่�เก็็บข้้อมููลสิินค้าอาหาร ได้้แก่่ บริิษััท 
ลานนาโปรดัักส์ ์จำำ�กัด และบริษัิัทไทยนิจิิิ อิินดััสทรี ีจำำ�กัด  
และข้้อมููลภาพรวม ได้้แก่่ หอการค้้าจัังหวััดลำำ�พููนและ
สำำ�นัักงานอุตสาหกรรมจัังหวััดลำำ�พููน
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2.4 การจััดกิิจกรรมสััมมนาเชิิงวิิชาการและ 
การประชุุมเชิงิปฏิิบัติัิการ จััดสัมัมนา “CLMVT Forum 
2023: Reshaping Supply Chains for Sustainability 
& Carbon Reduction” เมื่่�อวัันที่่� 4 กัันยายน 2566  
ในรูปแบบไฮบริิด ณ โรงแรมแกรนด์ริิชมอนด์ นนทบุรีี 
และทางแพลตฟอร์์มออนไลน์์ (Zoom) โดยมีีผู้้�เข้้าร่ว่ม 
งานสััมมนาเชิิงวิิชาการรวมทั้้�งสิ้้�น 294 คน และ 

ผู้้� เข้้าร่่วมการประชุุมเชิิงปฏิิบััติิการรวม 204 คน 
จากหน่่วยงานภาครััฐ เอกชน วิิชาการ ประชาสัังคม 
และผู้้�ประกอบการใน CLMVT ที่่�เกี่่�ยวข้อง เพื่่�อระดม 
ความเห็็นในการหาแนวทางความร่่ วมมืือการ
พัั ฒ น า ห่่ ว ง โ ซ่่ อุุ ป ท า น ข อ ง สิิ นค้  า ใ น  C L M V T  
ให้้ เป็็นมิตรต่่อสิ่่� งแวดล้อมในการนำำ�ไปประกอบ 
การจััดทำำ�ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย
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ผลลััพธ์

รายงานฉบัับสมบููรณ์์ CLMVT ปีี 2566

สำำ�นัักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า  
แ ล ะ ห น่่ ว ย ง า นที่่ � เ กี่่� ย วข้ ้ อ ง ไ ด้้ รัั บ ข้้ อ เ สน  อ แ น ะ 
เชิิงนโยบายเกี่่� ยวกับแนวทางความร่่วมมืือเพื่่� อ 
การพััฒนาห่ว่งโซ่อุุ่ปทานของสิินค้าใน CLMVT ให้้เป็็น
มิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม และแนวทางการบริิหารจััดการ 
ห่่วงโซ่่อุุปทานที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อมและระบบ 
โลจิิสติกส์์ที่่�เกี่่�ยวข้้อง อาทิิ

(1)  ด้้านกฎระเบีียบ/มาตรฐาน/นโยบาย/
มาตรการ อาทิิ ปรัับประสานความสอดคล้้องของ 
กฎระเบีียบ

(2) ด้้านการอำำ�นวยความสะดวกในการค้้า อาทิิ  
ส่่งเสริมการแลกเปลี่่�ยนข้อมููลระหว่่างภาคส่่วนต่าง ๆ  
จััดทำำ�ฐานข้้อมููล และเผยแพร่่แนวทางปฏิิบััติิที่่� ดีี  
เพื่่�อให้้ผู้้�ประกอบการใน CLMVT นำำ�ไปใช้้ประโยชน์์ 
อำำ�นวยความสะดวกในการเคลื่่� อนย้้ายวััตถุุดิิบใน 
ก า ร ผ ลิิ ต ใ น ก ลุ่่� ม ป ร ะ เ ท ศ  C L M V  เ พื่่� อ ร อ ง รัั บ 
การพััฒนาห่่วงโซ่่อุุปทานของสิินค้าใน CLMVT ที่่�เป็็น
มิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อมร่่วมกััน จััดกิจกรรมส่่งเสริมการค้้า
ระหว่่างประเทศใน CLMVT และส่่งเสริมการส่่งออก 
อาทิิ การจัับคู่่�ทางธุุรกิิจ เพื่่�อสร้้างเครืือข่่ายระหว่่าง 
CLMVT และขยายโอกาสในการส่ง่ออก

(3) ด้้านความร่ว่มมืือระหว่่างประเทศ อาทิิ จััดทำำ�
ข้อ้ตกลงระหว่่างกลุ่่�มประเทศ CLMVT และคู่่�ค้า ในการ
แลกเปลี่่�ยนข้้อมููล ความช่่วยเหลืือทางเทคนิิค เงิินทุุน 
ในการปรัับเปลี่่�ยนห่ว่งโซ่อุุ่ปทานของสิินค้าใน CLMVT 
ให้้เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม และเสริิมสร้้างพลังของการ
เติิบโตไปด้้วยกัันในภููมิิภาค CLMVT ในการเสริิมสร้้าง
การค้้าข้้ามพรมแดนที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม

(4) ด้้านการสนับสนุนระบบนิิเวศทางการค้้า  
สนับัสนุนให้้ภูมูิภิาค CLMVT เชื่่�อมโยงโครงสร้างพื้้�นฐาน 
ในการสนับัสนุนุการใช้พ้ลังงานทดแทน และการผลิิตที่่� 
เป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม เช่่น การผลิิตรถ EV สถานีี 
ชาร์์จไฟฟ้้า การใช้้พลังงานแสงอาทิิตย์์ ส่่งเสริิม
เศรษฐกิิจแบ่ง่ปันั (sharing economy) สนับัสนุนุเงิินทุนุ 
การเงิินสีีเขีียวเพื่่� อการเติิบโตอย่่างยั่่�งยืืน (Green 
Finance) ส่่งเสริิมความตระหนัักรู้้�ให้้กัับผู้้�บริิโภค 
ในการเ ลืือกใช้้สิินค้าที่่� เ ป็็นมิิตรต่่อสิ่่� งแวดล้อม  
และส่่งเสริิมการวิิจััยและพััฒนาเทคโนโลยีีเพื่่� อใช้้
ในการปรัับปรุุงการผลิิตที่่� เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม 
ในอนาคต
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แนวคิิดที่่�มา

สำำ�นักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า (สนค.) 
ได้้ดำำ�เนิินโครงการประยุุกต์์ใช้้ Blockchain ยกระดัับ
เศรษฐกิิจการค้้า ตั้้�งแต่่ปีีงบประมาณ พ.ศ. 2563 โดยมีี
สำำ�นัักงานศููนย์์วิิจััยและให้้คำำ�ปรึึกษาแห่่งมหาวิิทยาลััย
ธรรมศาสตร์์ เป็็นที่่�ปรึึกษาโครงการฯ เพื่่�อพััฒนาระบบ
ต้้นแบบการตรวจสอบย้้อนกลัับสิินค้าเกษตรอิินทรีย์์
ด้้วยเทคโนโลยีี Blockchain หรืือระบบ TraceThai.com 
สำำ�หรัับติิดตามหรืือตรวจสอบย้้อนกลัับสิินค้าอิินทรีีย์์ 
ตั้้�งแต่่การเพาะปลูกู การผลิิต การรวบรวม การบรรจุุ และ
การจััดจำำ�หน่า่ยไปยังัผู้้�บริโิภค ระบบตรวจสอบย้อ้นกลัับ

ระบบ TraceThai.com จััดเก็็บข้้อมููลบนเครืือข่่าย  
Blockchain ทำำ�ให้้เกิิดความน่่าเชื่่� อถืือ โปร่่งใสและ
ปลอดภัย เหมาะกัับการจััดเก็็บข้้อมููลการผลิิตและ 
การค้้าในห่ว่งโซ่อุุ่ปทาน ผู้้�บริิโภคทั้้�งในและต่่างประเทศ
สามารถตรวจสอบข้้อมููลการรัับรองมาตรฐานและ
ที่่�มาของสิินค้าได้้โดยสแกน QR Code หรืือค้้นหาด้้วย 

หมายเลขล็็อต ซึ่่�งสร้้างความน่่าเชื่่� อถืือให้้กัับสิินค้า
เกษตรอิินทรีีย์์ไทย สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการสามารถใช้้
ระบบ TraceThai.com เป็็นเครื่่�องมืือในการจััดการหรืือ
ควบคุมุการผลิิต การส่ง่ต่่อสินิค้าให้กั้ับคู่่�ค้า และสามารถ
ส่่งผ่่านข้้อมููลใบรัับรองมาตรฐานอินทรีีย์์ผ่่านระบบได้้
อย่า่งปลอดภัย

ในปีีงบประมาณ 2566 ที่่�ปรึึกษาได้้ขยายให้้
ครอบคลุุมกลุ่่�มที่่�ได้้รัับการรัับรองเกษตรอิินทรีีย์์แบบมีี
ส่่วนร่่วม (Participatory Guarantee Systems: PGS) 
และจััดกิจกรรมสร้า้งการรับัรู้้�และขยายการใช้ง้านระบบ 
TraceThai.com ให้้แก่่ผู้้�มีีส่ว่นได้้ส่ว่นเสีียที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับ
ระบบในส่วนภูมิภิาคที่่�มีศีักัยภาพ รวมทั้้�งผู้้�สนใจทั่่�วไป เพื่่�อ
ถ่่ายทอดเนื้้�อหาและเทคโนโลยีีแก่่กลุ่่�มผู้้�ใช้้งานเป้้าหมาย 
ที่่� เป็็นเกษตรกรและผู้้�ประกอบการในส่วนภูมิิภาค 
ในจังหวััดต่าง ๆ

โครงการประยุุกต์ใช้้ Blockchain ยกระดัับเศรษฐกิิจการค้้า ระยะที่่� 4 
ประจำำ�ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566
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แนวทางการดํําเนิินการ
จ้้างที่่�ปรึึกษาฯ ดำำ�เนิินโครงการดัังนี้้� 

2.1 วางแผนและสำำ�รวจข้้อมููลเบื้้�องต้้น จััดทำำ�
แผนการดำำ�เนิินโครงการศึึกษาโดยละเอีียด โดยการจััดทำำ�
แผนการดำำ�เนิินกิจกรรมและขั้้�นตอนการดำำ�เนิินงานของ
โครงการเพื่่�อสร้้างการรัับรู้้�และขยายการใช้้งานระบบ 
TraceThai.com ให้้แก่่กลุ่่�มผู้้�ใช้้งานที่่�มีีความสนใจและ
มีีศัักยภาพ และผู้้�สนใจหรืือประชาชนทั่่�วไป

2.2 สร้้างการรัับรู้�และขยายการใช้้งานระบบ
ต้้นแบบ TraceThai.com ให้้แก่่กลุ่่�มผู้้�ใช้้งานที่่�มีคีวาม
สนใจและมีศีักัยภาพ และผู้้�สนใจหรือืประชาชนทั่่�วไป

1) สำำ�รวจผู้้�มีส่่วนได้้ส่่วนเสีีย วิิเคราะห์์และ
กำำ�หนดกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีคีวามเป็็นไปได้้และสนใจ 
เข้้าร่่วมใช้้งานเพื่่�อสร้้างการรัับรู้้�เกี่่�ยวกับระบบฯ  
ที่่�ครอบคลุุมทั้้�งห่ว่งโซ่อุุ่ปทาน และห่ว่งโซ่อุุ่ปสงค์์

2) จััดสััมมนาเผยแพร่ความรู้้� เกี่่�ยวกับระบบ 
TraceThai.com ให้้กัับผู้้�มีีส่่วนได้้ส่่วนเสีียและ

กลุ่่�มเป้้าหมายในห่่วงโซ่่อุุปทาน อาทิิ เกษตรกร 
กลุ่่�มเกษตรกร สหกรณ์ ์โรงสีี ผู้้�ประกอบการเกษตร
อิินทรีีย์์ที่่� ไ ด้้รัับการรัับรองมาตรฐานเกษตร
อิินทรีย์์จากหน่่วยงานตรวจรัับรองมาตรฐาน
เกษตรอิินทรีย์์  รวมถึึงสร้้างการรัับรู้้� ให้้ กัับ 
ผู้้�มีีส่่วนเกี่่�ยวข้อง ในพื้้�นที่่�ที่่�เหมาะสมและสะดวก
กัับผู้้�เข้้าร่ว่ม

3) คััดเลืือกผู้้�มีีส่่วนได้้เสีียที่่� เป็็นกลุ่่�มที่่�สนใจ
และมีีศัักยภาพเพื่่�อฝึึกอบรมการใช้้งานระบบ 
TraceThai.com ในส่ว่นภููมิิภาค

2.3 สััมมนานำำ�เสนอผลการเผยแพร่่การรัับรู้�
และขยายการใช้้งานระบบ TraceThai.com ให้้แก่่ 
กลุ่่�มผู้้�ใช้้งานที่่�มีคีวามสนใจและมีศีักัยภาพ และผู้้�สนใจ
หรือืประชาชนทั่่�วไป พร้้อมกัับจััดทำำ�ข้้อเสนอแนวทาง  
ในการพััฒนาระบบ TraceThai.com ในระยะถััดไป

19

สำำ�
นััก

งานน


โย
บา

ยแ
ละ

ยุท
ธศ

าส
ตร์

์การ
ค้

า 
| รา

ย
งาน

ป
ระ

จำำ�
ปีี 

25
66



3.1  การจััดสััมมนาเผยแพร่่ความรู้้�ระบบ 
TraceThai.com จำำ�นวน 3 ครั้้�ง มีีจำำ�นวนผู้้�เข้้าร่่วม
สััมมนา จำำ�นวนรวม 196 คน จาก 122 หน่ว่ยงาน โดยมี ี
เนื้้�อหาสำำ�คัญในงานสััมมนา คืือ (1) การเพิ่่�มโอกาสใน
การแข่่งขัันทางการค้้าด้้วยเกษตรอิินทรีย์์ (2) เทคนิิค
การค้้าเกษตรอิินทรีีย์์ผ่า่นออนไลน์์ (3) ความสำำ�คัญของ
ระบบตรวจสอบย้้อนกลัับต่่อสิินค้าเกษตรอิินทรีย์์ และ  
(4) การพััฒนาสิินค้าไทยสู่่� เกษตรอิินทรีีย์์มููลค่่าสููง 
และยั่่�งยืืน

3 . 2  ก า ร จัั ด ฝึึ ก อ บ ร ม ก า ร ใ ช้้ ง า น ร ะ บบ   
TraceThai.com รวมทั้้�งสิ้้�น 10 จัังหวััด โดยมีีผู้้�ร่่วม
กิิจกรรมจำำ�นวน 272 คน จาก 149 หน่ว่ยงาน ในแต่่ละ
ภาคจะจััดต่อเนื่่� องกัับงานสััมมนา โดยมีีการอบรม 

ภาคเหนืือ 1 จัังหวััด ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 7 จัังหวััด 
และภาคตะวัันออก 2 จัังหวััด กลุ่่�มเป้า้หมายผู้้�ร่ว่มกิิจกรรม 
ฝึึกอบรม มีีทั้้�งกลุ่่�มผู้้�ผลิิต ผู้้�ประกอบการเกษตรอิินทรีย์์
ที่่�ได้้รัับมาตรฐานอินทรีีย์์จากหน่่วยตรวจรัับรอง (CB) 
เช่่น มาตรฐานเกษตรอิินทรีีย์์สากล (เช่่น EU, USDA, 
COR, IFOAM) มาตรฐานเกษตรอิินทรีีย์์ไทย (Organic  
Thailand) ระบบการรับัรองเกษตรอิินทรียี์แ์บบมีสี่ว่นร่ว่ม  
(PGS) และผู้้�ผลิิตสิินค้าที่่�ได้้ตราสััญลัักษณ์์ GI เจ้้าหน้้าที่่�
จากสำำ�นัักงานเกษตรจัังหวััด สำำ�นัักงานพาณิิชย์์จัังหวััด 
ผู้้�แทนสถาบัันการศึึกษา ผู้้�ผลิิตเกษตรอิินทรีีย์์ที่่�สนใจ 
ทั้้�งนี้้�  เจ้้าหน้้าที่่�ภาครััฐและผู้้�แทนสถาบัันการศึึกษา  
ที่่�เกี่่�ยวข้้องสามารถเป็็นเครืือข่่ายในการเผยแพร่่ความรู้้� 
หรืือประชาสััมพัันธ์เกี่่�ยวกับระบบให้้แก่่เกษตรกรหรืือ 
ผู้้�ประกอบการในพื้้�นที่่�ได้้ในอนาคต

ผลลััพธ์
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3.3 การจััดการสััมมนานำำ�เสนอผลการเผยแพร่่
การรับัรู้�และขยายการใช้้งานระบบ TraceThai.com 
และกิิจกรรม Organic Day เมื่่�อวัันที่่� 10 กรกฎาคม 2566  
ณ อุุทยานการเรีียนรู้้�ป๋วย 100 ปีี  มหาวิิทยาลััย
ธรรมศาสตร์์  ศููนย์รัังสิิต จัังหวััดปทุุมธานีี  โดยมีี  
นายพููนพงษ์์ นััยนาภากรณ์์ ผู้้�อำำ�นวยการสำำ�นัักงาน
นโยบายและยุุทธศาสตร์การค้้า เป็น็ประธาน มีผีู้้�เข้า้ร่ว่ม
สััมมนาจำำ�นวน 164 ราย จาก 81 หน่ว่ยงาน และมีีหััวข้้อ

การสัมัมนา ได้้แก่่ (1) เกษตรอิินทรียี์เ์พื่่�อความยั่่�งยืนื และ 
(2) สรุปผลการเผยแพร่ก่ารรับัรู้้�ระบบตรวจสอบย้อ้นกลัับ
เกษตรอิินทรียี์ ์(TraceThai.com) และรัับฟังัความคิิดเห็น็

3.4 กลุ่่�มผู้้�ใช้้งานนำำ�ร่อ่ง เพิ่่�มขึ้้�น 61 ราย/กลุ่่�ม จาก 
16 จัังหวััด ครอบคลุมุสิินค้าหลากหลาย อาทิิ ข้า้ว ผักัสลัด 
ขมิ้้�นชััน กััญชา ปลานิิล ผ้้าไหมทอมืือ เป็็นต้้น
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แนวคิิดที่่�มา

ภายใต้้สถานการณ์์ทางเศรษฐกิิจที่่�มีกีารเปลี่่�ยนแปลง 
ตลอดเวลาอัันเนื่่� องมาจากเหตุุการณ์์ที่่�ไม่่ได้้คาดคิด
และไม่่สามารถควบคุุมได้้ ทั้้� งสถานการณ์์ภายใน
ประเทศและสถานการณ์์เศรษฐกิิจของประเทศต่่าง ๆ  
อาทิิ ภาวะโรคระบาด ภััยพิิบััติิจากธรรมชาติิ สงคราม 
ท า ง ก า ร ค้้ า  วิิ ก ฤ ตพลั   ง ง า น  แ ล ะ ค ว า ม ขัั ด แ ย้้ ง 
ทางภููมิิรััฐศาสตร์์ระหว่่างประเทศ อาจส่่งผลให้้เกิิด
ปัญัหาในการพัฒันาเศรษฐกิิจและการค้้าของประเทศได้้  
ด้้วยเหตุุนี้้� สำำ�นัักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์การค้้า  
กระทรวงพาณิิชย์์ ซึ่่�งเป็็นหน่่วยงานที่่�มีีหน้้าที่่�เสนอแนะ
นโยบายและยุุทธศาสตร์การค้้า ตลอดจนนโยบายที่่� 
เกี่่�ยวกับความร่่วมมืือทางการค้้ากัับประเทศต่่าง ๆ 

จึึงตระหนัักถึึงความสำำ�คัญของการมีีเครื่่� องมืือทาง
เศรษฐศาสตร์ที่่�มีีความแม่่นยำำ�และมีีประสิิทธิภาพใน
การวิิเคราะห์แ์ละประเมินิผลกระทบ พร้อมทั้้�งคาดการณ์์ 
ผลกระทบที่่�อาจเกิิดขึ้้�นต่อเศรษฐกิิจการค้้าของประเทศ 
ทั้้�งในระดัับมหภาคและจุุลภาค เพื่่�อประกอบการตััดสิิน
ใจในการเสนอแนะนโยบายและมาตรการด้้านเศรษฐกิิจ 
การค้้า ให้้สามารถบรรลุุวััตถุุประสงค์์ตามที่่�คาดหวััง  
ที่่� เ ชื่่� อ ถืื อ ไ ด้้  แ ล ะ ทัั นต่  อ เ ห ตุุ ก า ร ณ์์  น อ ก จ า ก นี้้�  
ยัังจำำ�เป็็นต้้องพััฒนาบุุคลากรของหน่่วยงานให้้มีีความรู้้�  
ความสามารถในการพััฒนาและใช้้แบบจำำ�ลอง เพื่่�อการ
วิิเคราะห์์ คาดการณ์์ และประเมิินผลกระทบดัังกล่่าวด้วย

โครงการพััฒนาแบบจำำ�ลองเพื่่�อเพิ่่�มศักัยภาพการประเมิินสภาวการณ์์
และวิิเคราะห์ผ์ลกระทบด้้านเศรษฐกิิจการค้้าของประเทศ
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2. แนวทางการดำำ�เนิินการ

จััดจ้างที่่�ปรึึกษาเพื่่� อพััฒนาแบบจำำ�ลองทาง
เศรษฐศาสตร์์ให้้สามารถนำำ�มาใช้้ในงานด้านวิิเคราะห์์ 
การคาดการณ์์ และการประเมิินผลกระทบทางด้้าน 
เศรษฐกิิจการค้้าไ ด้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ โดยมี ี
การดำำ�เนิินการที่่�สำำ�คัญ ดัังนี้้�

2.1 ศึึกษาแนวทางการจััดทำำ�และพััฒนาแบบ
จำำ�ลองทางเศรษฐศาสตร์์ที่่�มีีประสิิทธิภาพ ประยุุกต์์
ใช้้แบบจำำ�ลองคำำ�นวณดุลยภาพทั่่�วไป (Computable 
general equilibrium model : CGE) ซึ่่�งเป็็นแบบ
จำำ�ลองที่่�สามารถวิิเคราะห์์ผลกระทบโดยรวมและ 
ผลกระทบเฉพาะอุุตสาหกรรมด้้วยการเปลี่่�ยนแปลง
ตััวแปรที่่�เกี่่�ยวข้อง โดยพัฒันาให้ม้ีรีายละเอีียดของการค้้า 
ระหว่่างประเทศของไทยกัับคู่่�ค้าต่่าง ๆ และตััวชี้้�วััด 
ทางด้้านการค้้าระหว่่างประเทศเพื่่� อให้้สามารถ 
คาดการณ์แ์ละประเมินิผลกระทบที่่�มีต่ี่อเศรษฐกิิจการค้้า
ระหว่่างประเทศ ทั้้�งในภาพรวม รายสินิค้า และรายตลาด

2.2 สร้้างแบบจำำ�ลอง TPSO-CGE และจััดทำำ�ฐาน
ข้้อมููลที่่�จำำ�เป็็นสำำ�หรับัแบบจำำ�ลอง พััฒนาแบบจำำ�ลอง 
ให้้มีีฐานข้้อมููลที่่�แสดงรายละเอีียดโครงสร้้างและ
ความสััมพัันธ์ระหว่่างภาคการผลิิตสาขาต่่าง ๆ กัับ
ภาคเศรษฐกิิจอื่่�น ๆ โดยเฉพาะด้้านการส่่งออก-นำำ�เข้้า
สิินค้ากัับประเทศคู่่�ค้าที่่�สำำ�คัญ และตััวชี้้�วััดทางด้้าน 
การค้้าระหว่่างประเทศ โดยนำำ�ตารางปััจจััยการผลิิต
และผลผลิิต (Input-Output Table) ปีีฐาน พ.ศ. 2558  
ขนาด 180 x 180 สาขาการผลิิต ของสำำ�นัักงานสภา
พััฒนาการเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิมาปรัับปรุุง  
เป็็นข้้อมููลปีี พ.ศ. 2562 ซึ่่�งเป็็นปีีที่่�เศรษฐกิิจอยู่่�ใน 
ภาวะปกติิ ยังัไม่ไ่ด้้รับัผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ 
โควิิด-19 โดยใช้้ข้้อมููลสถิิติิบััญชีีรายได้้ประชาชาติิปีี  
พ.ศ. 2562 และข้้อมููลมููลค่่าการนำำ�เข้้าและการส่่งออก 
รายสิินค้าและรายประเทศปีี พ.ศ. 2562 ของกรม
ศุลุกากร โดยจััดกลุ่่�มคู่่�ค้าสำำ�คัญของไทยเป็็น 35 ประเทศ/ 
กลุ่่�มประเทศ รวมทั้้�งออกแบบและจััดทำำ�ฐานข้้อมููลของ
ตััวแปรทางเศรษฐกิิจ ตััวแปรเชิิงนโยบาย และปััจจััย
ภายนอกต่่าง ๆ สำำ�หรัับนำำ�เข้้ามาประมวลผลในแบบ
จำำ�ลอง TPSO-CGE

2.3  จััดทำำ�กรณีีศึึกษาเพื่่� อแสดงถึึงการใช้้

ประโยชน์์จากแบบจำำ�ลองที่่�ได้้พัฒันาขึ้้�น ด้้วยโครงสร้า้ง
การค้้าระหว่่างประเทศของไทยกัับประเทศคู่่�ค้าที่่�มี ี
ความแตกต่่างกััน ดัังนั้้�น การเปลี่่�ยนแปลงของปััจจััยต่่าง ๆ   
จะมีีผลต่่อการค้้าระหว่่างประเทศของไทยและประเทศ 
คู่่�ค้า และส่่งผลต่่อเศรษฐกิิจไทยในระดัับที่่�แตกต่่างกััน  
ดัังนั้้�น กรณีีศึึกษาจึึงนำำ�แบบจำำ�ลอง TPSO-CGE มา
วิิเคราะห์์ผลกระทบของการเปลี่่�ยนแปลงปััจจััยทาง
เศรษฐกิิจต่่อเศรษฐกิิจและการค้้าระหว่่างประเทศ 
ของไทย ทั้้�งในระยะสั้้�นและระยะยาว ซึ่่�งจะนำำ�ไปสู่่�การ
วางแผนการส่ง่ออกและมาตรการทางเศรษฐกิิจอื่่�น ๆ  เพื่่�อ
แสวงหาโอกาสหรืือบรรเทาผลกระทบที่่�อาจจะเกิิดขึ้้�น  
โดยกรณีีศึึกษาที่่�  1 ได้้ทำำ�การประเมิินผลของการ
เจริิญเ ติิบโตทางเศรษฐกิิจของประเทศคู่่�ค้ า ต่่อ 
เศรษฐกิิจไทย โดยเลืือกวิิเคราะห์์การเจริิญเติิบโต
ท า ง เ ศ ร ษ ฐ กิิ จ ข อ ง  5  ป ร ะ เ ท ศ / ก ลุ่่� ม ป ร ะ เ ท ศ  
คืือ สหรััฐอเมริิกา จีีน ญี่่�ปุ่่�น สหภาพยุโรป และ
ทวีป ออสเตรเลีีย และกรณีีศึึกษาที่่�  2 ได้้ทำำ�การ
ประเมิินผลของการอ่่อนค่าของสกุลเงิินต่างประเทศ
ของคู่่�ค้าต่่อเศรษฐกิิจไทย โดยเลืือกวิิเคราะห์์การ 
อ่่อนค่าของ 5 สกุุลเงิินที่่�เทีียบกัับหนึ่่�งดอลลาร์์สหรััฐ  
คืือ ค่่าเงิินหยวนของจีีน ค่่าเงิินเยนของญี่่�ปุ่่�น ค่่าเงิินยูโร
ของสหภาพยุโรป ค่่าเงิินรูปีขีองอิินเดีีย และค่่าเงิินปอนด์
ของสหราชอาณาจัักร

2.4 จััดการฝึึกอบรมเชิิงปฏิิบััติิการใช้้งานแบบ
จำำ�ลองแก่่เจ้้าหน้้าที่่� จำำ�นวน 2 ครั้้�ง (ครั้้�งละ 6 ชั่่�วโมง) 
เพื่่�อถ่่ายทอดความรู้้�เกี่่�ยวกับแบบจำำ�ลอง CGE ประโยชน์์
ของแบบจำำ�ลอง CGE และทัักษะการใช้้งานแบบจำำ�ลอง 
TPSO-CGE ในการวิิเคราะห์์สถานการณ์เ์ศรษฐกิิจการค้้า 
ทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ และการประยุุกต์์ใช้้ 
แบบจำำ�ลองในงานด้านการวางแผนนโยบายเศรษฐกิิจ
การค้้า

2.5 จััดการสััมมนาในระบบออนไลน์์ จััดสััมมนา 
หััวข้้อ “แบบจำำ�ลอง CGE (TPSO-CGE) และกรณีีศึึกษา
การวิิเคราะห์์” เพื่่�อเผยแพร่่ผลการพััฒนาแบบจำำ�ลอง 
TPSO-CGE และกรณีีศึึกษาการใช้้แบบจำำ�ลองดัังกล่่าว
วิิเคราะห์์ผลกระทบด้้านเศรษฐกิิจการค้้า เพื่่�อถ่่ายทอด
ให้้เห็็นถึงประโยชน์์ของแบบจำำ�ลองที่่�พััฒนาขึ้้�นมา
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ผลลััพธ์

สำำ�นั  ก ง า นน  โ ย บ า ย แ ล ะ ยุุ ทธ  ศ า สตร์  ์ ก า ร ค้้ า  
มีแีบบจำำ�ลอง TPSO-CGE เป็น็เครื่่�องมือืสำำ�หรับัวิิเคราะห์์  
คาดการณ์์ และประเมิินผลกระทบต่่อเศรษฐกิิจและ 
การค้้า ที่่�มีีรายละเอีียดของการส่่งออกและการนำำ�เข้้า
ระหว่่างประเทศกัับประเทศคู่่�ค้าที่่�สำำ�คัญ และตััวชี้้�วััด 
ทางด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ เพื่่� อใช้้สนัับสนุุน 
การวิิเคราะห์์ และเป็็นแนวทางในการตััดสิินใจหรืือให้ ้
ข้้อเสนอแนะ กำำ�หนดนโยบาย และมาตรการด้้าน
เศรษฐกิิจการค้้า ที่่�ถููกต้้องตามหลัักวิิชาการ เชื่่�อถืือได้้ 
และมีีประสิิทธิิภาพ

แ บ บ จำำ� ล อ ง  T P S O - C G E  มีี ค ว า ม ส า ม า ร ถ 
ที่่�หลากหลายในการวััดผลกระทบต่่อเศรษฐกิิจการค้้าไทย  

โดยสามารถวิิ เคราะห์์ผลของการเปลี่่� ยนแปลง
ตััวแปรหรืือปััจจััยทางเศรษฐกิิจในภาพรวมและ 
รายสิินค้า/สาขาการผลิิต เช่่น GDP ของประเทศคู่่�ค้า  
จำำ�นวนนัักท่่องเที่่� ยวต่างชาติิ  อุุปสงค์์การนำำ�เข้้า 
รายสิินค้าและรายประเทศต้้นทาง ปริิมาณการนำำ�เข้้า 
รายสิินค้า ราคาสิินค้าแต่่ละชนิิดและในแต่่ละสกุุลเงิิน 
ต่่างประเทศ ดััชนีีค่่าเงิินบาท อััตราแลกเปลี่่�ยนของ
ประเทศคู่่�ค้า ราคาสิินค้านำำ�เข้้าในรูปเงิินบาทของสิินค้า
แต่่ละชนิิดและแต่่ละประเทศ ปริิมาณการส่่งออกสิินค้า
แต่่ละชนิดไปยัังแต่่ละประเทศปลายทาง ปริิมาณการ 
ส่ง่ออกไปยังัแต่่ละประเทศปลายทาง ปริมิาณการนำำ�เข้า้
สิินค้าแต่่ละชนิิดจากแต่่ละประเทศต้้นทาง และปริิมาณ
การนำำ�เข้้าจากแต่่ละประเทศต้้นทาง เป็็นต้้น

จััดการฝึึกอบรมเชิิงปฏิิบััติิการใช้้งานแบบจำำ�ลองแก่่เจ้้าหน้้าที่่� สนค.
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 การจััดการสััมมนาในระบบออนไลน์์
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แนวคิิดที่่�มา

แนวทางการดำำ�เนิินการ

 โครงการศึกึษาการลดความเหลื่่�อมล้ํ้าทางเศรษฐกิิจ 
ภายใต้้บริบิทการเปลี่่�ยนแปลงสู่่�เศรษฐกิิจยุคใหม่่

ในช่่วงทศวรรษที่่�ผ่่านมา เศรษฐกิิจไทยเติิบโต
อย่่างต่่อเนื่่�อง มููลค่่าผลิิตภัณฑ์์มวลรวมของประเทศ 
หรือื GDP ปรับัเพิ่่�มจาก 7.7 ล้้านล้านบาท ในปี ี2551 เป็น็ 
10.2 ล้้านล้านบาท ในปี ี2563 เติิบโตขึ้้�นประมาณร้อ้ยละ 
3.25 ต่่อปีี อย่า่งไรก็็ตาม ความเหลื่่�อมล้ำำ�ทางเศรษฐกิิจ
ยัังคงมีีอยู่่� และเป็็นปัญหาสั่่�งสมที่่�รััฐบาลจะต้้องเร่่ง
ดำำ�เนิินการ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง ในปัจจุุบัันที่่�ทั่่�วโลก 
และไทยกำำ�ลังเผชิิญกัับประเด็็นที่่� ท้้าทาย จากทั้้�ง
ภายในและภายนอกประเทศ อาทิิ การเปลี่่�ยนผ่า่นเข้า้สู่่� 
เศรษฐกิิจดิิจิิทััล การเผชิิญภาวะวิิกฤติิโควิิด การปรัับตััว
เข้้าสู่่�ชีีวิิตวิิถีีใหม่่ (New normal) โครงสร้างประชากร
ที่่�เข้้าสู่่�สัังคมผู้้�สููงวััย ข้้อตกลงและกฎระเบีียบระหว่่าง
ประเทศที่่�จะส่่งผลกระทบต่่อวิิถีีชีีวิิต เศรษฐกิิจ และ
สังัคม ซึ่่�งกลุ่่�มผู้้�มีรีายได้้น้อ้ยเป็น็กลุ่่�มที่่�มีคีวามเปราะบาง 
ในเชิิงเศรษฐกิิจมากกว่่า และจะได้้รัับผลกระทบ 
จากการเปลี่่�ยนแปลงและวิิกฤติิที่่�รุุนแรงกว่่า ส่่งผลให้ ้
ความเหลื่่�อมล้ำำ�ทางเศรษฐกิิจขยายตััวมากขึ้้�น ซึ่่�งจะ

บั่่�นทอนเสถียรภาพเศรษฐกิิจและสัังคมโดยรวมของ
ประเทศ

ปััจจุุบัันนโยบายเศรษฐกิิจในหลายประเทศมิิได้้ 
มุ่่�งเน้น้เฉพาะการขยายตััวทางเศรษฐกิิจเพีียงอย่า่งเดีียว  
แต่่ให้้ความสำำ�คัญกัับการเจริิญเติิบโตอย่่างทั่่�วถึงด้้วย  
ปััญหาความเหลื่่�อมล้ำำ�จึงเป็็นประเด็็นที่่�หลายประเทศ
ให้้ความสนใจ เพราะเป็็นเครื่่�องชี้้�วััดการกระจายความ
เจริิญทางเศรษฐกิิจถึึงครััวเรืือนแต่่ละกลุ่่�มรายได้้ 
ได้้อย่่างทั่่�วถึงเพีียงใด กระทรวงพาณิิชย์์ ซึ่่�งเป็็นหนึ่่�ง
ในกระทรวงเศรษฐกิิจหลััก และมีีพัันธกิจในการ
พััฒนาเศรษฐกิิจการค้้าของประเทศให้้มีีความเข้้มแข็็ง  
ลดความเหลื่่�อมล้ำำ� และยกระดัับรายได้้ของประเทศ 
จึึงมีีบทบาทสำำ�คัญในการดำำ�เนิินนโยบายเพื่่�อกระจาย
ความเจริิญเติิบโตทางเศรษฐกิิจให้้กัับทุุกภาคส่่วน
เศรษฐกิิจอย่่างทั่่�วถึง ลดความเหลื่่�อมล้ำำ�ทางเศรษฐกิิจ 
เพื่่�อให้้เศรษฐกิิจของประเทศเติิบโตได้้อย่่างเข้้มแข็็ง 
ทั่่�วถึง และยั่่�งยืืน

1. ศึกึษาปััญหาความเหลื่่�อมล้ำำ�ที่่�เกิิดจากแนวโน้้ม
การเปลี่่�ยนแปลงของเศรษฐกิิจยุุคใหม่่ใน 4 ประเด็็น
สำำ�คัญ คืือ

1.1 การเปลี่่�ยนแปลงสู่่�เศรษฐกิิจดิจิิทััล การขยาย
ตััวของเศรษฐกิิจแพลตฟอร์ม์ มีนีัยัสำำ�คัญต่่อสภาพความ
เหลื่่�อมล้ำำ�ในสัังคมไทย เช่่น ส่่งผลให้้สภาพการทำำ�งาน
ของแรงงานจำำ�นวนมากมีีความมั่่�นคงลดลง นอกจากนี้้� 
ด้้วยลัักษณะของธุุรกิิจแพลตฟอร์์มที่่�มีีความสามารถ
ในการรวบรวมข้้อมููลสููง เปิิดโอกาสให้้ธุุรกิิจใหญ่ ่
มีโีอกาสครอบครองส่ว่นแบ่ง่ทางการตลาด สร้า้งอำำ�นาจ
ผูกูขาด ทั้้�งในด้านต้้นทุนุและราคา การส่่งเสริมการขาย 
และช่อ่งทางการจััดจำำ�หน่า่ย

1.2 การเข้้าสู่่�สัังคมผู้้�สููงอายุุ สััดส่่วนผู้้�สููงอายุุที่่�
เพิ่่�มขึ้้�น ทำำ�ให้ป้ัญัหาความยากจนแก้้ไขได้้ยาก เนื่่�องจาก
ผู้้�สูงูอายมีผีลิิตภาพต่ำำ� ค่่าใช้จ่้่ายด้้านสวัสดิการเพื่่�อดูแูล
ผู้้�สููงอายุุมีีแนวโน้้มเพิ่่�มขึ้้�น ในขณะที่่�กำำ�ลังแรงงานที่่�จะ

ขัับเคลื่่�อนการเติิบโตทางเศรษฐกิิจลดลง

1.3 การเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศ ที่่�ส่่งผล
ให้้โลกมีีอุุณหภููมิิเฉลี่่�ยและระดัับน้ำำ�ทะเลสููงขึ้้�น รวมทั้้�ง
มีีภััยพิิบััติิ เช่่น น้ำำ�ท่วม และภััยแล้้ง บ่่อยครั้้�งขึ้้�น ซึ่่�งมีี 
แนวโน้้มที่่�จะส่่งผลให้้ความเหลื่่�อมล้ำำ�ของประเทศไทย
เพิ่่�มขึ้้�น  เนื่่� องจากประชาชนกลุ่่�มที่่� ยากจนและ 
ด้้อยโอกาสจำำ�นวนมาก ยัังอยู่่�ในภาคการเกษตร

1.4 การฟื้้� นฟููเศรษฐกิิจหลัังการระบาดของ 
โควิิด-19 เศรษฐกิิจไทยในปัจจุุบันั ยังัไม่ส่ามารถกลัับไป 
เติิบโตในระดัับเดีียวกับช่่วงก่่อนการระบาด กลุ่่�ม
ที่่�ได้้รัับผลกระทบอย่่างรุุนแรงและยาวนาน ได้้แก่่  
กลุ่่�มที่่�ประกอบอาชีีพรัับจ้้าง หรืือผู้้�ค้ารายย่่อย 
ในภาคเศรษฐกิิจที่่�ไม่เ่ป็น็ทางการ ซึ่่�งยังัไม่ส่ามารถกลัับสู่่� 
เส้้นทางการฟ้ื้� นตัวได้้ เนื่่� องจากสููญเสีียทุุนในการ
ประกอบอาชีีพ หรืือมีีปัญัหาหนี้้�ที่่�ยังัไม่ส่ามารถชำำ�ระได้้
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ผลลััพธ์

การศึึกษาการลดความเหลื่่�อมล้ำำ�ทางเศรษฐกิิจ
ภายใต้้บริิบทการเปลี่่�ยนแปลงสู่่� เศรษฐกิิจยุุคใหม่ ่
สอดคล้้องกัับยุุทธศาสตร์์ชาติิด้้านการสร้้างโอกาสและ
ความเสมอภาคทางสัังคม ในประเด็็นการลดความ
เหลื่่�อมล้ำำ� สร้้างความเป็็นธรรมในทุุกมิิติิ และการใช้้
เทคโนโลยีแีละดิิจิิทััลในการต่่อยอดให้ส้อดรับักัับบริบิท
ของเศรษฐกิิจ การเพิ่่�มศัักยภาพของผู้้�ประกอบการ  
ปรัับรููปแบบธุุรกิิจ เพื่่� อตอบสนองความต้้องการ 
ของตลาด ภายใต้้ยุุทธศาสตร์ชาติิด้้านการสร้้าง 
ความสามารถในการแข่ง่ขััน

ข้อ้เสนอแนะเชิิงนโยบายในการเตรียมความพร้อม
และรับัมือืกัับการเปลี่่�ยนแปลงสู่่�เศรษฐกิิจยุุคใหม่ ่ได้้แก่่

1) นโยบายและมาตรการสนัับสนุุนผู้้�ประกอบการ 
รายย่่อย การสนัับสนุุนให้้ผู้้�ประกอบการรายย่่อย
เข้้าสู่่�ระบบผ่่านการไม่่เก็็บภาษีีย้้อนหลััง ลดความ 
ซัับซ้้อนของกฎระเบีียบ อำำ�นวยความสะดวก ให้้ความรู้้� 
แ ล ะ ใ ห้้ ก า ร ช่่ ว ย เ ห ลืื อ ใ นด้  า น ก า ร จัั ดตั้้ � ง ธุุ ร กิิ จ  
การบริิหารธุุรกิิจ และการจััดการด้้านภาษีี รวมถึึง 
โ ค ร ง ก า ร ช่่ ว ย เ ห ลืื อ แ ล ะ คำำ� แ น ะ นำำ� จ า ก ภ า ค รัั ฐ 
ให้้ผู้้�ประกอบการรายย่่อยในระดัับพื้้�นที่่�สามารถเข้้า
ถึึงข้้อมููลได้้ง่่ายขึ้้�นในทุกพื้้�นที่่� รวมทั้้�งการช่่วยเหลืือ 
ในการจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจทั้้�ง B to B และ B to C

2)  นโยบายและมาตรการสนัับสนุุนภาค
การเกษตร ส่่งเสริมและสนับสนุนเกษตรกรรุ่่�นใหม่่ใน
ด้้านเงิินทุนุเพื่่�อให้ส้ามารถใช้เ้ทคโนโลยีทีี่่�มีผีลิิตภาพสูงู  
และส่่งเสริิมเครื่่� องมืือและทุุนหมุุนเวีียนกับกลุ่่�ม
เกษตรกร ในการดำำ�เนิินธุุรกิิจในห่่วงโซ่่ อุุปทาน  
การพััฒนาทัักษะและความรู้้�ทางการเกษตรทั้้�งด้้าน 
การผลิิตและทัักษะด้้านการตลาดเพื่่� อเพิ่่�มรายได้้ 
 การสร้้างตลาดสิินค้าเกษตรที่่�มีีมููลค่่าสููง

3) นโยบายสนัับสนุุนการปรับัตัวเข้้าสู่่�เศรษฐกิิจ
ยุุคใหม่่ การลดความเหลื่่�อมล้ำำ�ด้านเทคโนโลยี ีเพื่่�อช่ว่ย
ให้้กลุ่่�มคนยากจนและด้้อยโอกาสเข้้าถึึงประโยชน์์จาก
การเปลี่่�ยนแปลงของเทคโนโลยีี การพััฒนาฐานข้อมููล
ร่่วมกัันระหว่่างรััฐและเอกชนไทย เพื่่�อเปิิดโอกาสให้้
ข้้อมููลถููกนำำ�ไปใช้้เพื่่�อประโยชน์์สาธารณะ การอุุดหนุุน
การจ้้างงานผู้้�สููงอายุุ เพื่่�อรัักษาระดัับกำำ�ลังแรงงานของ
ประเทศและศัักยภาพการเติิบโตของเศรษฐกิิจ และ 
การมุ่่�งฟื้้� นฟูเูศรษฐกิิจนอกระบบ โดยมุ่่�งความช่ว่ยเหลืือ
ไปที่่�กลุ่่�มแรงงานและผู้้�ค้ารายย่่อยที่่�ได้้รัับผลกระทบ
รุุนแรงจากการระบาดของโควิิด-19

2. สัมัภาษณ์์เชิงิลึึกกลุ่่�มเป้า้หมาย (Focus Group) 
ได้้แก่่ ผู้้�ประกอบธุุรกิิจ ห้า้งค้้าปลีีก วิิสาหกิิจชุุมชน เพื่่�อ
ศึึกษาปััญหาความเหลื่่� อมล้ำำ� และจััดทำำ�ข้้อคิิดเห็็น/ 
ข้อ้เสนอเกี่่�ยวกับแนวทางการปรับัตััวและการสนับัสนุนุ
จากภาครััฐเพื่่�อลดความเหลื่่�อมล้ำำ�

3. การประชุุมระดมความคิิดเห็็นและสััมมนา 
เผยแพร่ผ่ลการศึึกษา

4. จััดทำำ�สื่่�อเผยแพร่แ่ละประชาสััมพัันธ์์
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แนวคิิดที่่�มา

ความพยายามแยกห่่วงโซ่่อุุปทาน (Decoupling) 
ของอุุตสาหกรรมสำำ�คัญระหว่่างสหรััฐอเมริิกาและจีีน 
เป็็นผลต่่อเนื่่�องมาจากสงครามการค้้า (Trade War) 
และสงครามเทคโนโลยีี (Tech War) โดยเฉพาะความ
เป็็นผู้้�นำำ�ทางเทคโนโลยีีที่่�ไม่่เพีียงเป็็นปัจจััยสำำ�คัญที่่�
ทำำ�ให้้เกิิดการเจริิญเติิบโตทางเศรษฐกิิจเท่่านั้้�น แต่่ยััง
เชื่่�อมโยงกัับประเด็็นด้านความมั่่�นคง สิ่่�งแวดล้อม และ
การเป็็นมหาอำำ�นาจของโลก ประกอบกัับการเกิิดวิิกฤต
โควิิด-19 ที่่�ทำำ�ให้้สหรััฐฯ และจีีนตระหนัักถึึงความ
สำำ�คัญของการสร้างความมั่่�นคงและความยืืดหยุ่่�น
ให้้กัับห่่วงโซ่่อุุปทานของตััวเอง ไม่่ให้้พึ่่�งพาห่่วงโซ่ ่
การผลิิตหรืือตลาดของอีีกฝ่่ายมากเกิินไป โดยเฉพาะ 
เซมิคิอนดัักเตอร์์ ซึ่่�งเป็น็อุตสาหกรรมที่่�ทั้้�งสหรัฐัฯ และจีีน 
ให้ค้วามสำำ�คัญอย่า่งมาก เนื่่�องจากเป็น็หนึ่่�งในเทคโนโลยีี
สำำ�คัญของเศรษฐกิิจยุุคใหม่่ ที่่�เป็็นองค์์ประกอบสำำ�คัญ
ในอุปกรณ์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ที่่�ใช้้ในชีวิิตประจำำ�วันมากมาย 
รวมถึึงเทคโนโลยีีดัังกล่่าวมีีนััยสำำ�คัญด้้านความมั่่�นคง
ของประเทศอีีกด้้วย ทั้้�งนี้้� ในปีี 2565 สหรััฐฯ ได้้ผ่่าน 

พระราชบััญญััติิชิิปและวิิทยาศาสตร์์ (CHIPS and  
Science Act) และพระราชบััญญััติิการลดเงิินเฟ้้อ  
(Inflation Reduction Act) เพื่่�อส่ง่เสริิมให้้บริิษััทต่าง ๆ  
มาลงทุุนสร้างห่่วงโซ่่อุุปทานของอุุตสาหกรรมสำำ�คัญ 
ในสหรััฐฯ

ไทยซึ่่� ง เป็็นประเทศเล็็กที่่� เชื่่� อมโยงกัับตลาด
แ ล ะ ฐ า น ก า ร ผ ลิิ ต ใ นต่  า ง ป ร ะ เ ท ศ อ ย่่ า ง ใ ก ล้้ ชิิ ด 
ย่่อมได้้รัับผลกระทบอย่่างหลีีกเลี่่�ยงไม่่ได้้ ที่่�สำำ�คัญคืือ  
การส่่งออกเป็็นกลไกสำำ�คัญในการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจ
ไทยมาอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมยาน
ยนต์ เครื่่�องใช้้ไฟฟ้้า และอิิเล็็กทรอนิิกส์์ ที่่�จำำ�เป็็นต้้องใช้้ 
เซมิิคอนดัักเตอร์์เป็็นส่่วนประกอบ เป็็นกลุ่่�มสิินค้า 
ส่่งออกสำำ�คัญของไทย (คิิดเป็็นสััดส่่วนเกืือบร้้อยละ 40 
ของมูลูค่่าการส่ง่ออกทั้้�งหมดของไทย) ดัังนั้้�น การติิดตาม
สถานการณ์์และแนวโน้้มนโยบายด้้านการค้้าการลงทุุน
ในประเด็็นดัังกล่่าวจึงเป็็นเรื่่�องสำำ�คัญ เพื่่�อให้้สามารถ
รัับมืือกัับผลกระทบและใช้้ประโยชน์์จากโอกาสทาง
เศรษฐกิิจการค้้าที่่�จะเกิิดขึ้้�น

โครงการศึกึษาการแยกห่ว่งโซ่อุุ่ปทาน (Decoupling)  
ของอุุตสาหกรรมสำำ�คัญ ระหว่่างสหรัฐัอเมริกิาและจีนี  

และนััยต่่อเศรษฐกิิจการค้้าไทย

แนวทางการดำำ�เนิินการ

การดำำ�เนิินการศึึกษาได้้ผสมผสานการวิิเคราะห์์
ข้อ้มูลูปฐมภูมูิแิละข้อ้มูลูทุุติิยภููมิเิชิงิลึึก โดยการวิิเคราะห์์
ข้้อมููลปฐมภููมิิใช้้การสััมภาษณ์์เชิิงลึึกกัับผู้้�ที่่�เกี่่�ยวข้อง 
ทั้้�งในและต่่างประเทศกว่่า 30 ราย ร่่วมกัับการประชุุม
ระดมสมอง (Focus Group) จำำ�นวน 3 ครั้้�ง ซึ่่�งมีผีู้้�เข้า้ร่ว่ม
ทั้้�งหมดกว่่า 150 คน ขณะที่่�การวิิเคราะห์์ข้้อมููลทุุติิยภููมิ ิ
เชิิงลึึกส่่วนแรกเป็็นการใช้้ข้้อมููลเชิิงลึึกทางด้้านการค้้า 
และการลงทุุน เพื่่�อวิิเคราะห์์ผลกระทบของสงคราม 
การค้้าต่่อไทย โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมอิิเล็็กทรอนิิกส์์

และยานยนต์ และการ วิิ เคราะห์์ข้้อมููลทุุ ติิยภููมิิ 
เชิิงลึึก ส่่วนที่่�สองเป็็นการวิิเคราะห์์การเปลี่่�ยนแปลง
ห่่วงโซ่่อุุปทานในระดัับผลิิตภัณฑ์์สำำ�คัญของทั้้�งสอง
อุุตสาหกรรมหลัังจากนั้้�นได้้เผยแพร่่ผลการศึึกษา
ในรูปแบบการสััมมนาเชิิง วิิชาการ เพื่่� อนำำ�เสนอ 
ผลการศึึกษาและข้้อเสนอแนะต่่อผู้้�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งหน่่วย
งานภาครััฐ ภาคเอกชน และภาควิิชาการ ซึ่่�งมีีผู้้�เข้้าร่ว่ม
ทั้้�งหมดกว่่า 200 คน
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ผลการดำำ�เนิินโครงการมีีข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย  
เพื่่�อให้้ไทยสามารถตักตวงประโยชน์์และลดผลกระทบ 
จากกระแสการแยกห่่วงโซ่อุุ่ปทานที่่�เกิิดขึ้้�น รายละเอีียด 
ดัังนี้้�

(1) การเพิ่่�มศักัยภาพด้้านการผลิตของไทย เพื่่�อให้้
สามารถตอบสนองความต้้องการในสิินค้าอุุตสาหกรรม
ที่่�คาดว่าจะเพิ่่�มขึ้้�นจากการแยกห่่วงโซ่่อุุปทาน ได้้แก่่  
การเตรียมความพร้อมด้้านแรงงาน เช่่น การผลิิต
แรงงานฝีีมืือของไทย และการใช้้นโยบายนำำ�เข้้าแรงงาน
ต่่างชาติิในระยะสั้้�น และการป้้องกัันเชิิงรุุกสำำ�หรัับการ 
หลบเลี่่�ยงมาตรการตอบโต้้การทุ่่�มตลาดและการอุุดหนุนุ  
(Anti-Circumvention) และการสวมสิิทธิ์์�

(2) การเร่ง่กระจายตลาดส่่งออก แม้้ในระยะสั้้�น 
การแยกห่่วงโซ่่อุุปทานทำำ�ให้้ไทยได้้ประโยชน์์ในการ
ส่่งออกไปยัังตลาดสหรััฐฯ เพิ่่�มขึ้้�น แต่่ทำำ�ให้้โครงสร้้าง
การส่่งออกไทยกระจุุกตััวในสหรััฐฯ เพิ่่�มขึ้้�นเช่่นกัน 
ซึ่่�งเศรษฐกิิจสหรััฐฯ ยัังเผชิิญปััจจััยเสี่่�ยงในหลาย ๆ 
ด้้าน เช่่น การใช้้นโยบายทางการเงิินแบบตึึงตััวเพื่่�อ 
แก้้ปััญหาอััตราเงิินเฟ้้อที่่�พุ่่�งสููง ปััญหาภาคการธนาคาร 
และปัญัหาหนี้้�สาธารณะ การพึ่่�งพาตลาดสหรัฐัฯ ที่่�มากขึ้้�น  
ทำำ�ให้้เศรษฐกิิจไทยอาจผัันผวนไปตามภาวะเศรษฐกิิจ
สหรััฐฯ ดัังนั้้�น การเดิินหน้้ากระจายตลาดส่ง่ออกจึึงเป็็น 
สิ่่�งที่่�จำำ�เป็็น เพื่่� อลดความผัันผวนทางการค้้า โดยมีี
แนวทางการดำำ�เนิินการ ได้้แก่่ การเร่่งศึึกษาโครงสร้้าง 
การกระจุุก/กระจายตััวของตลาดสิินค้าของไทย  
การวิิเคราะห์์โอกาสทางการค้้าใหม่่ ๆ การชี้้�เป้้าตลาด
ศัักยภาพ และการเร่่งส่่งเสริิมการกระจายตลาดส่่ง
ออก รวมถึึงการดำำ�เนิินยุทธศาสตร์การเปิิดตลาดการ
ค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้อง ทั้้�งการเจรจาจััดทำำ�/ปรัับปรุุงความตกลง
การค้้าเสรีีเพื่่�อสร้้างแต้้มต่่อทางการค้้า และการเดิิน
หน้้าขยายตลาดส่่งออกจากมาตรการต่่าง ๆ และการ 
อำำ�นวยความสะดวกทางการค้้าภายใต้้การกำำ�กับ 
ของกระทรวงพาณิิชย์์

(3) การเพิ่่�มประสิิทธิภาพของมาตรการส่่งเสริมิ
การลงทุุนจากต่างประเทศ รวมถึึงควรหยิิบยกประเด็็น
จุุดเด่่นอื่่�น ๆ  ที่่�ไม่ใ่ช่ส่ิทิธิประโยชน์ท์างด้้านภาษีี เพื่่�อดึึงดููด 
การย้้ายฐานการผลิิตออกจากจีีน เช่่น การอำำ�นวย
ความสะดวกในการออกวีีซ่่าประเภทผู้้�พำำ�นัักระยะยาว  
(Long-Term Resident Visa : LTR Visa) สำำ�หรัับ 
ผู้้�เชี่่�ยวชาญและช่่างเทคนิิคชาวต่างชาติิ และผู้้�ติดตาม  
จุุดเด่่นทางด้้านภูมิิศาสตร์ที่่� ไกลจากพื้้� นที่่�พิิพาท  

นอกจากนี้้� ท่่ามกลางความไม่แ่น่น่อนจากกระแสการแยก
ห่ว่งโซ่อุุ่ปทานที่่�กำำ�ลังเกิิดขึ้้�น ไทยควรให้้ความสำำ�คัญกัับ 
การส่่งเสริมผู้้�ประกอบการที่่�อยู่่�ในประเทศในการขยาย
ขอบเขตการลงทุุน และดึึงดูดูผู้้�ประกอบการในจีนให้เ้ข้า้
มาลงทุุนในไทยอีีกด้้วย

(4) การเพิ่่�มขีดีความสามารถในการแข่ง่ขันั ยังัคง 
เป็็นหัวใจสำำ�คัญที่่�ทำำ�ให้้ไทยตัักตวงประโยชน์์จาก
กระแสการแยกห่่วงโซ่่อุุปทานที่่�กำำ�ลังเกิิดขึ้้�น โดยการมีี
หน่่วยงานรับผิิดชอบหลัักในการขัับเคลื่่�อนนโยบายที่่�มีี
อุุตสาหกรรมเป็็นศููนย์์กลางของการออกแบบนโยบาย 
และต้้องมีีความชััดเจน (Clear) ความสอดคล้้องกััน 
(Consistency) และความต่่อเนื่่�อง (Continuity) อีีกทั้้�ง
ควรเร่่งพััฒนา/ปรัับปรุุงระบบนิิเวศในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ 
เช่น่ การเข้า้ถึึงแหล่่งเงิินทุนุ พิธิีกีารทางด้้านศุลกากร และ
การอนุมุัติัิใบรับัรองมาตรฐานสินิค้า สำำ�หรับัอุุตสาหกรรม 
เครื่่� องใช้้ไฟฟ้าและอิิเ ล็็กทรอนิิกส์์  ควรมีีการตั้้� ง 
คณะทำำ�งานเฉพาะกิิจเร่่งด่่วน เพื่่� อกำำ�หนดแนวทาง 
ในการส่่งเสริมอุุตสาหกรรมอิิเล็็กทรอนิิกส์์ ต้้นน้ำำ� 
(Front-end) และการบููรณาการนโยบายส่่งเสริม
อุุตสาหกรรมเป้้าหมายที่่� เกี่่�ยวข้้อง เช่่น นโยบาย 
ส่่ ง เ สริ ิ ม ย า น ย นต์  ไ ฟฟ้ ้ า  ข ณ ะ ที่่� ก า ร ส่่ ง เ สริ ิ ม
อุุตสาหกรรมยานยนต์ ควรมีีการทบทวนยุทธศาสตร์์
การเปลี่่�ยนผ่่านไปสู่่�ยานยนต์แห่่งอนาคต เพื่่�อให้้เกิิด
ความต่่อเนื่่� องทางด้้านนโยบาย และผลัักดัันให้้เกิิด 
การขัับเคลื่่� อนนโยบายไปสู่่�การปฏิิบััติิ นอกจากนั้้�น  
ควรยกระดัับอุุตสาหกรรมยานยนต์แบบดั้้�งเดิิมให้้เป็็น
มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้อม ควบคู่่�ไปกัับการพัฒันายานยนต์แห่ง่
อนาคตในด้านอื่่�น ๆ นอกเหนืือจากรถยนต์ไฟฟ้า เช่่น 
Connected Autonomous และ Smart

(5) การส่่งเสริิมการลงทุุนจากต่างประเทศ  
โดยเฉพาะการลงทุุนในอุตสาหกรรมเป้้าหมายของ
ประเทศ รวมถึึงควรหยิิบยกประเด็็นจุดเด่่นอื่่�น ๆ ที่่�
ไม่่ใช่่สิิทธิิประโยชน์์ทางด้้านภาษีีเพื่่�อดึึงดููดการย้้ายฐาน 
การผลิิตเนื่่�องจากประเด็็นความขัดัแย้้งด้้านภูมูิรัิัฐศาสตร์์ 
เช่่น การอำำ�นวยความสะดวกในการออกวีีซ่่าประเภท
ผู้้�พำำ�นัักระยะยาว (Long-Term Resident Visa : LTR 
Visa) สำำ�หรัับผู้้�เชี่่�ยวชาญและช่่างเทคนิิคชาวต่างชาติิ
และผู้้�ติดตาม จุุดเด่่นทางด้้านภูมิิศาสตร์์ที่่�ไกลจาก
พื้้� นที่่�พิิพาท นอกจากนี้้�  ไทยควรให้้ความสำำ�คัญกัับ
การส่่งเสริมนัักลงทุุนต่างชาติิที่่�มีีอยู่่�เดิิมให้้ขยายฐาน 
การลงทุุนในประเทศไทยอีีกด้้วย

ผลลััพธ์
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สำำ�นักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า และ
สถาบันักรมพระจัันทบุรีนีฤนาถ สำำ�นักังานปลััดกระทรวง
พาณิิชย์ บููรณาการการจััดอบรมร่่วมกัันเป็็นครั้้�งแรก 
ให้้บุุคลากรทั้้�งในส่่วนกลางและส่่วนภููมิิภาคที่่�เกี่่�ยวข้้อง
กัับการจััดทำำ�เครื่่�องชี้้�วััดเศรษฐกิิจการค้้า ประกอบด้้วย  
พาณิชิย์จัังหวััด ข้า้ราชการ และผู้้�จัดเก็็บข้อ้มูลูทั่่�วประเทศ  
โดยมีีวััตถุุประสงค์์เพื่่� อสร้างความตระหนัักรู้� และ 
ให้้เห็็นความสำำ�คัญของเครื่่�องชี้้�วััดเศรษฐกิิจการค้้า  
ที่่�จััดทำำ� และเผยแพร่ใ่ห้้ทั้้�งส่ว่นราชการและภาคเอกชน
นำำ�ไปใช้้ประโยชน์์ อาทิิ ดััชนีีราคาผู้้�บริิโภค ดััชนีีราคา 
ผู้้�ผลิิต ดััชนีีราคาวััสดุุก่่อสร้้าง ดััชนีีราคาค่่าบริิการขนส่ง่
สิินค้าทางถนน ดััชนีีความเชื่่�อมั่่�นผู้้�บริิโภค และราคา 
วััสดุก่่อสร้า้ง รวมทั้้�งเพื่่�อให้้ผู้้�เข้้าร่ว่มการอบรมมีคีวามรู้้� 
และความเข้้าใจเกี่่�ยวกับเทคนิคและวิิธีกีารจััดทำำ�ดัชนีี
เศรษฐกิิจการค้้าทุกุขั้้�นตอน เพื่่�อให้เ้ครื่่�องชี้้�วััดเศรษฐกิิจ

การค้้า มีีความถููกต้้อง แม่่นยำำ� ทัันต่อสถานการณ์์ และ
ให้้เป็็นไปตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด นอกจากนี้้� ยัังได้้ 
เน้้นย้ำำ� ถึึงความสำำ�คัญ และความท้้าทาย ทั้้�งในเชิิง
ปริมิาณ และคุณุภาพในการจััดทำำ�เครื่่�องชี้้�วััดเศรษฐกิิจ
การค้้า ซึ่่�งจะต้้องได้้รับัความร่ว่มมืือจากทุุกภาคส่่วน
ทั้้�งผู้้�ประกอบการ ผู้้�ค้า หน่ว่ยงานภาครััฐ และสาธารณชน 
รวมถึึงบุุคลากรของสำำ�นักังานพาณิชิย์จั์ังหวััดทั่่�วประเทศ 
ซึ่่�งเป็็นกำำ�ลังสำำ�คัญในการจััดทำำ�เครื่่�องชี้้�วััดดัังกล่่าวให้้
สำำ�เร็็จลุุล่่วงไปได้้ด้้วยดีี และการอบรมฯ ครั้้�งนี้้�จะช่่วย 
ยกระดัับความสััมพันัธ์ ์ให้้บููรณาการทำำ�งานร่ว่มกัันอย่า่ง
ใกล้้ชิิดมากขึ้้�น เพื่่�อให้้ดััชนีีเศรษฐกิิจการค้้าของไทย 
มีีคุุณภาพ ทุุกภาคส่่วนสามารถนำำ�ไปใช้้ประโยชน์์ 
ได้้อย่า่งมีีประสิิทธิิภาพและเกิิดประสิิทธิิผลต่่อไป

การเพิ่่�มศักัยภาพในการสำำ�รวจ จััดเก็็บข้้อมููล  
เพื่่�อจััดทำำ�ดัชนีเีศรษฐกิิจการค้้า
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 โ ด ย ไ ด้้ จัั ด อ บ ร ม เ ชิิ ง ป ฏิิ บัั ติิ ก า ร ห ลัั ก สูู ต ร  
การเสริิมสร้้างศัักยภาพการจััดทำำ�ข้้อมููลราคาวััสดุุ
ก่่อสร้้าง และดััชนีีเศรษฐกิิจการค้้า เป็็นการจััดอบรม
ในรูปแบบ On-Site และ Online ให้้กัับพาณิิชย์
จัังหวััด ข้้าราชการ และผู้้�จััดเก็็บข้้อมููลที่่� เกี่่�ยวข้้อง  
โดยเน้้นย้ำำ�ถึึงความสำำ�คััญของราคาวัสดุุก่่อสร้้าง 
ที่่� ใ ช้้ เ ป็็นข้้อ มููลอ้างอิิงในการคำำ�นวณราคากลาง
ง า นก่  อ สร้  า ง ข อ ง ภ า ค รัั ฐ  แ ล ะ เ ป็็ น ข้้ อ มูู ลตั้้ � ง ต้้ น
สำำ�หรัับจััดทำำ�ดัชนีีราคาวััสดุุก่่อสร้าง และดััชนีีราคา
เพื่่� อใช้้ประกอบการคำำ�นวณหาค่่า K ซึ่่�งหากข้้อมููล 
ไม่่ถููกต้้องจะมีีผลกระทบกัับหลายภาคส่่วน โดยเฉพาะ
งานก่อสร้างของภาครััฐ ดัังนั้้�น การอบรมฯ ในครั้้�งนี้้� 
จึึ ง มีี วัั ตถุ ุ ป ร ะ ส ง ค์์ เ พื่่� อ สร้ ้ า ง ค ว า ม ต ร ะ ห นัั กรู้ �  
และเสริิมสร้้างความรู้้�ความเข้้าใจ ของบุุคลากร 
ที่่�เกี่่�ยวข้้อง เกี่่�ยวกัับการสำำ�รวจ จััดเก็็บ ตรวจสอบ 
บัันทึก และเผยแพร่่ข้้อมููลราคาวัสดุุก่่อสร้้าง และ

ดััชนีีเศรษฐกิิจการค้้าที่่�เกี่่�ยวข้้อง ให้้มีีความถููกต้อง  
และเป็็นไปในทิศทางเดีียวกััน ซึ่่�งการอบรมดัังกล่่าว
จะช่่วยให้้การดำำ�เนิินงานด้านการจััดทำำ�ข้้อมููลราคาวััสดุ
ก่่อสร้้างราบรื่่�นและมีีประสิิทธิิภาพมากยิ่่�งขึ้้�น รวมถึึงจะ
สามารถลดปััญหาและอุุปสรรคให้้น้้อยลงในลำำ�ดับถััดไป

นอกจากนี้้�ยัังได้้จััดประชุุม Video Conference  
อย่่างต่่อเนื่่�องเกืือบทุุกเดืือน เพื่่�อติิดตามการทำำ�งาน
ของผู้้�รั ับจ้้างที่่�ประจำำ�ในพื้้� นที่่� แ ต่่ละจัังหวััดอย่่าง 
ใกล้้ชิิด รวมทั้้�ง สอบถามปััญหาที่่�เกิิดขึ้้�นจากหน้้างาน 
หรืือการลงพื้้�นที่่�เพื่่�อจััดเก็็บข้้อมููลราคา และการทำำ�งาน 
ผ่่านระบบเทคโนโลยีสารสนเทศที่่�สำำ�นัักงานนโยบาย 
และยุุทธศาสตร์์การค้้ากำำ�หนด และยัังมีีการปฐมนิิเทศ 
ผู้้�รัับจ้้างรายใหม่่เป็็นระยะ เพื่่�อให้้ความรู้้�และแนวทาง
การปฏิิบััติิงานด้านการจััดทำำ�ดัชนีีเศรษฐกิิจการค้้า 
ในทุุกขั้้�นตอนให้้เป็็นไปอย่า่งต่่อเนื่่�อง
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นอกจากนี้้� ปีีงบประมาณ 2566 สำำ�นัักงานนโยบาย
และยุุทธศาสตร์การค้้า ยัังได้้ตระหนัักถึึงความสำำ�คัญ
ในการปรัับปรุุงระบบสารสนเทศและฐานข้้อมููลดััชนีี
เศรษฐกิิจการค้้า โดยการพัฒันาปรัับปรุุงระบบฐานข้อมููล 
ระบบประมวลผล ระบบรายงาน และการเผยแพร่ข่้อ้มูลู
ดััชนีีเศรษฐกิิจการค้้า ให้้สามารถดำำ�เนิินการได้้ภายใต้้
ระบบฐานข้อมููลภายใต้้ผลิิตภัณฑ์์ Oracle Database 12c 
และรองรับัการทำำ�งานผ่า่นระบบ Internet อย่า่งต่่อเนื่่�อง 
ซึ่่�งทำำ�ให้้เกิิดความคล่่องตััวและเพิ่่�มประสิิทธิภาพใน
กระบวนการจััดทำำ�เครื่่�องชี้้�วััดให้้มีีความถููกต้้อง รวดเร็็ว 
และลดปััญหาในการตรวจสอบข้้อมููล รวมถึึงตอบสนอง
ต่่อผู้้�ใช้้ข้้อมููลได้้อย่่างสะดวกรวดเร็็ว ไม่่ว่่าจะเป็็นการ
พัฒันาระบบระบบดััชนีรีาคาผู้้�บริิโภคระดัับประเทศ และ
ระดัับจัังหวััด ระบบดััชนีรีาคาผู้้�ผลิิต ระบบดััชนีรีาคาวััสดุุ
ก่่อสร้าง และระบบดััชนีคีวามเชื่่�อมั่่�นผู้้�บริิโภค รวมถึึงการ
ปรัับปรุุงเว็็บไซต์อีีกด้้วย

เพื่่�อให้้เกิิดการแลกเปลี่่�ยนประสบการณ์์ เทคนิิค
การจััดทำำ� และปััญหาอุุปสรรคต่่าง ๆ ที่่�เกิิดขึ้้�นจาก 

การดำำ�เนิินงานรวมทั้้�งสร้างเครืือข่า่ยระหว่่างนัักวิิชาการ 
และผู้้�ที่่�มีีส่่วนเกี่่�ยวข้้องกัับการจััดทำำ�เครื่่� องชี้้�วััดด้าน
เศรษฐกิิจการค้้า อัันจะเป็็นการสร้างความเชื่่�อมั่่�นทาง
วิิชาการในระดัับสากล ส่ง่ผลให้้การจััดทำำ�ดััชนีีเศรษฐกิิจ
การค้้ามีีความน่่าเชื่่�อถืือมากยิ่่�งขึ้้�น ตลอดจนเป็็นการ 
ส่่งเสริมยุุทธศาสตร์์ด้้านความสััมพัันธ์์กัับประเทศต่่าง 
ๆ โดยมีีผู้้�แทนจากองค์์กรระหว่่างประเทศ และหน่่วย
งานที่่�สำำ�คัญทั้้�งในและต่่างประเทศนำำ�เสนอข้้อมููล อาทิิ  
UN task team Euro Stat สำำ�นักังานสถิิติิประเทศสิิงคโปร์์ 
ญี่่�ปุ่่�น อิินโดนีเซีีย และแอฟริกาใต้้ รวมทั้้�ง ธนาคาร 
แห่ง่ประเทศไทย และสำำ�นักังานนโยบายและยุุทธศาสตร์์
การค้้า นอกจากนี้้�ยัังมีีผู้้�แทนจากหน่่วยงานภาครััฐและ
สถาบันัการศึึกษา ในประเทศและต่่างประเทศ เข้้าร่ว่มงาน  
อาทิิ กััมพููชา ลาว พม่่า เวีียดนาม มาเลเซีีย ฟิิลิิปปิินส์์ 
อิินโดนีีเซีีย สิิงคโปร์์ เกาหลีีใต้้ ฮ่่องกง ญี่่�ปุ่่�น จีีน บรููไน  
บัังคลาเทศ เนปาล แอฟริกาใต้้ แคนาดา เบลเยีียม 
ฟิินแลนด์ และไทย อาทิิ สำำ�นัักงานสภาพััฒนาการ
เศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ สำำ�นัักงานสถิิติิแห่่งชาติิ 
มหาวิิทยาลััยต่่าง ๆ

การจััดการประชุุมวิิชาการนานาชาติิด้้านดััชนีเีศรษฐกิิจการค้้า 
(Conference on Economic and Trade Indices : CETI)
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คิิดค้า.com มุ่่�งมั่่�น พััฒนา ต่่อยอด Analytic Dashboard  
เพื่่�อตอบโจทย์์ผู้้�ใช้้งานอย่า่งต่่อเน่ื่�อง และเตรีียมเพิ่่�มข้้อมููล 4 สิินค้้าเกษตรสำำ�คัญ

สำำ�นักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า โดยศููนย์์ข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้า เป็็นหน่่วยงานที่่�รัับผิิดชอบ 
การพััฒนาระบบสารสนเทศเชิิงลึึกด้้านเศรษฐกิิจการค้้า มีวัีัตถุุประสงค์์เพื่่�อเป็็นศููนย์์รวมข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้า 
เชิงิลึึกที่่�สำำ�คัญของประเทศ เพื่่�อตอบโจทย์ค์วามต้้องการใช้ง้าน ทั้้�งสำำ�หรับัผู้้�บริหิาร นักัวิิเคราะห์แ์ละเจ้้าหน้า้ที่่�กระทรวง
พาณิิชย์์ เป็็นเครื่่�องมืือติิดตามสถานการณ์์การค้้าอย่่างเจาะลึึกและทัันต่อสถานการณ์์ในปััจจุุบัันที่่�เปลี่่�ยนแปลงอย่่าง
รวดเร็็ว สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการ และประชาชนทั่่�วไปสามารถเข้้าถึึงข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้าเชิิงลึึก นำำ�ไปใช้้ประเมิิน
โอกาสและความเสี่่�ยง รวมถึึงวางแผนการทำำ�ธุุรกิิจ มุ่่�งหวัังช่ว่ยยกระดัับการค้้า ส่ง่เสริิมความสามารถทางการแข่ง่ขััน 
ของผู้้�ประกอบการไทย

ปััจจุบันั ให้้บริกิารข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้าเชิิงลึึกในรููปแบบ Analytic Dashboard ผ่า่นเว็็บไซต์์ “คิิดค้้า.com” 
โดยสามารถวิิเคราะห์์และประมวลผลหลายมิิติิ หลายมุุมมอง ซึ่่�งช่่วยให้้การบริิหารจััดการข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้า 
ที่่�มีีปริิมาณมาก หลากหลาย และเปลี่่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็็วมีีประสิิทธิิภาพมากขึ้้�น โดยแบ่่งกลุ่่�มข้้อมููลที่่�ให้้บริิการได้้ 
4 หััวข้้อหลััก ได้้แก่่

ให้้บริิการข้้อมููลสถานการณ์์สิินค้าเกษตรสำำ�คัญ 
9 ชนิดแก่่ประชาชนทั่่�วไป ได้้แก่่ ข้้าว ยางพารา ปาล์์ม
น้ำำ�มัน ข้้าวโพดเลี้้�ยงสััตว์ มัันสำำ�ปะหลััง ทุุเรีียน สุุกร  
ไก่่เนื้้�อและกุ้้�งขาวแวนาไม ซึ่่�งนำำ�เสนอข้้อมููลทั้้�งด้้าน 
การผลิิตสิินค้าเกษตร ราคาสิินค้าเกษตรตลอด 
ห่ว่งโซ่อุุ่ปทาน และการส่ง่ออกสิินค้าเกษตร เพื่่�อติิดตาม
สถานการณ์์และวิิเคราะห์์หาโอกาสการค้้าของไทย

1) ข้้อมููลเชิิงลึึกด้้านการบริหิารจััดการ 
สิินค้้าเกษตร (Agriculture Dashboard)

นำำ�เสนอสถานการณ์์เศรษฐกิิจการค้้ารายภููมิิภาค
และจัังหวััด รวมถึึงข้้อมููลตััวชี้้�วััดทางเศรษฐกิิจที่่�สำำ�คัญ
ของจัังหวััด เช่น่ จำำ�นวนผู้้�ประกอบการในจังหวััด ดััชนีรีาคา 
ผู้้�บริิโภครายจัังหวััด มููลค่่าการค้้าชายแดน และข้้อมููล 
อััตลักษณ์์สิินค้าเกษตรในจังหวััด เป็็นต้้น เพื่่�อติิดตาม  
หาโอกาสและเตืือนภัยสถานการณ์์ทางเศรษฐกิิจการค้้า
ในระดัับพื้้�นที่่�ย่อ่ย

2) ข้้อมููลเชิิงลึึกด้้านเศรษฐกิิจการค้้า 
รายจัังหวัด (Province Dashboard)

โครงการพััฒนาระบบสารสนเทศเชิิงลึึก 
ด้้านเศรษฐกิิจการค้้า ระยะที่่� 6
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นำำ�เสนอสถานการณ์์การค้้าระหว่่างประเทศของ
ไทยกัับตลาดคู่่�ค้า ติิดตามและหาโอกาสการส่ง่ออกสินิค้า
ของไทยในรายตลาด สำำ�หรัับนัักวิิเคราะห์์และเจ้้าหน้้าที่่�
กระทรวงพาณิิชย์ จััดทำำ�การแถลงข่่าวการค้้าระหว่่าง
ประเทศของไทยรายเดืือน รวมถึึงจััดทำำ�บทวิิเคราะห์์ 
เชิิงลึึกเพื่่�อแนะนำำ�สินค้าไทยที่่�มีีโอกาสการส่่งออกใน
ตลาดคู่่�ค้าเป้้าหมาย

3) ข้้อมููลเชิิงลึึกด้้านการค้้าระหว่างประเทศ 
(Global Dashboard) 

ในปีีงบประมาณ 2566 สนค. ยัังได้้พััฒนาและต่่อยอด Analytic Dashboard บนเว็็บไซต์์คิิดค้้า.com  
เพื่่�อตอบโจทย์ผ์ู้้�ใช้้งานอย่า่งต่่อเนื่่�อง ซึ่่�งต่่อยอดข้อ้มููลเชิงิลึึกด้้านสินิค้าเกษตร (Agriculture Dashboard) ให้ค้รอบคลุุม
สินิค้าเกษตรสำำ�คัญเพิ่่�มเติิมอีีก 4 สินิค้า ได้้แก่่ โคนม ไก่่ไข่ ่ถั่่�วเหลืือง และสับัปะรด การพัฒันาดัังกล่่าวเป็น็การดำำ�เนินิการร่ว่ม
ระหว่่างกระทรวงพาณิิชย์แ์ละกระทรวงเกษตรและสหกรณ์เ์พื่่�อขัับเคลื่่�อนการใช้้ข้อ้มูลูจากฐานเดีียวกัน สำำ�หรับัติิดตาม
สถานการณ์์และวิิเคราะห์์หาโอกาสการค้้าของสิินค้าเกษตรของไทย โดยนำำ�เสนอข้้อมููลและสถานการณ์์สิินค้าเกษตร 
ประกอบด้้วย 1) ข้้อมููลการผลิต เพื่่�อวิิเคราะห์์สถานการณ์์การผลิิตสิินค้าเกษตรสำำ�คัญระดัับประเทศและระดัับพื้้�นที่่�  
2) ข้้อมููลราคา เพื่่�อติิดตามราคาสินิค้าเกษตรสำำ�คัญตลอดห่ว่งโซ่อุุ่ปทาน 3) การส่่งออก เพื่่�อติิดตามสถานการณ์ส์่ง่ออก 
สิินค้าเกษตรสำำ�คัญปััจจุุบัันของไทย และ 4) โอกาสการส่่งออก เพื่่�อหาโอกาสทางการค้้าของสิินค้าเกษตรสำำ�คัญ  
เพื่่� อเพิ่่�มความสามารถในการแข่่งขััน ซึ่่�งคาดว่าจะเริ่่�มให้้บริิการแก่่ประชาชนทั่่�วไปบนเว็็บไซต์ คิิดค้า.com  
ภายในไตรมาสแรกของปีี 2567

นำำ�เสนอข้้อมููลการค้้าระหว่่างประเทศในแต่่ละ
รููปแบบการขนส่่ง และรายด่่านสำำ�คัญของไทย รวมถึึง
ข้้อมููลสถานการณ์์ผู้้�ประกอบการโลจิิสติกส์์ในรายพื้้�นที่่� 
เพื่่�อให้้นัักวิิเคราะห์์และผู้้�ประกอบการสามารถติดตาม
สถานการณ์์ธุุรกิิจบริิการโลจิิสติกส์์ในประเทศไทย 
ได้้อย่า่งใกล้้ชิิด

4) ข้้อมููลเชิิงลึึกด้้านธุุรกิิจบริกิารโลจิิสติิกส์์ 
(Logistics Dashboard)

สำำ�หรัับก้้าวต่อไป สนค. จะมุ่่�งมั่่�นปรัับปรุุงและ
พัฒันา “คิิดค้้า.com”  ให้ยั้ังคงสนับัสนุนุการใช้ป้ระโยชน์์
จากข้้อมููลเศรษฐกิิจการค้้าเชิิงลึึกที่่�ตอบโจทย์กัับผู้้�ใช้้งาน 
ทั้้�งสำำ�หรัับผู้้�บริิหารและเจ้้าหน้้าที่่�กระทรวงพาณิิชย์ 
และประชาชนทั่่�วไป รวมถึึงเดิินหน้้าประชาสััมพัันธ์ถึึง
ประโยชน์์ของการใช้้งานข้อมููลเศรษฐกิิจการค้้าเชิิงลึึก
เพื่่�อต่่อยอดขยายผลการใช้้ประโยชน์์ให้้มากขึ้้�น
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ดััชนีีราคาผู้้�บริิโภค (Consumer Price Index : 
CPI) เป็็นเครื่่�องชี้้�วััดด้้านเศรษฐกิิจการค้้าที่่�จััดทำำ�ขึ้้�น
เพื่่�อใช้้วัดภาวะค่่าครองชีีพของประชาชนและภาวะ
เงิินเฟ้้อของประเทศ ในการจััดทำำ�ดััชนีีราคาผู้้�บริิโภค
มีีกระบวนการในการจััดทำำ�หลายขั้้�นตอน โดยที่่�ผ่่านมา
สำำ�นักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า (สนค.) ได้้ให้้
ความสำำ�คัญกัับทุุกขั้้�นตอน รวมทั้้�งมีกีารพัฒันาการดำำ�เนิิน
งานอย่่างต่่อเนื่่�อง ซึ่่�งผลการดำำ�เนิินการที่่�ผ่่านมา อาทิิ 
การพััฒนาโปรแกรมที่่�ใช้้ในการบัันทึกและจััดทำำ�ดััชนีี 
การบููรณาการการทำำ�งานและแลกเปลี่่�ยนองค์์ความรู้้� 
กัับหน่ว่ยงานที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับการจััดทำำ�ดััชนี ีรวมทั้้�งการจััด
สััมนาวิิชาการด้้านดััชนีีเศรษฐกิิจการค้้า

สำำ�หรัับขั้้�นตอนที่่�มีีความสำำ�คัญเป็็นอย่่างยิ่่�งและ
จะมีีการดำำ�เนิินการพร้้อมกััน คืือ การจััดทำำ�โครงสร้้าง 
น้ำำ�หนัักและการปรัับปีฐาน ซึ่่�งมีีวััตถุประสงค์์เพื่่� อ
ปรัับปรุุงน้ำำ�หนัักค่่าใช้้จ่่ายของสิินค้าและบริิการ รวมทั้้�ง 
ปรัับปีีฐานในการคำำ�นวนดััชนีราคาผู้้�บริิโภค เพื่่� อให้้
สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมการใช้้จ่่ายของผู้้�บริิโภค และ
สามารถสะท้้อนภาวะเศรษฐกิิจในปัจัจุุบันั ซึ่่�งจะส่ง่ผลให้้
หน่ว่ยงานต่าง ๆ  สามารถนำำ�ข้อ้มููลไปใช้้ประโยชน์ใ์นการ
วางนโยบายทางเศรษฐกิิจต่่าง ๆ  ได้้อย่า่งถููกต้้อง แม่น่ยำำ� 
และมีีประสิิทธิิภาพ

การเลืือกปีีฐาน (base year) ที่่� เหมาะสมมี ี

ความจำำ�เป็็นอย่่างยิ่่�ง เนื่่�องจากเราต้้องใช้้ค่่าใช้้จ่่ายใน
ปีีฐานเป็็นค่าใช้้จ่่ายตั้้�งต้้นตลอดช่่วงปีีฐาน จึึงควรเป็็น
ปีีที่่�มีีความทัันสมัย และเป็็นปีที่่�เศรษฐกิิจอยู่่�ในภาวะ
ปกติิ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งภาวะราคาสิินค้าสำำ�คัญ ๆ  
ควรอยู่่�ในระดัับที่่�ปกติิ อย่า่งไรก็็ตาม การจััดทำำ�โครงสร้าง
น้ำำ�หนัักและปรัับปีีฐานของดััชนีีราคาผู้้�บ ริิ โภคมีี 
ข้้อจำำ�กัดบางประการ เนื่่�องจากต้้องอ้้างอิิงข้้อมููลจาก 
ผลการสำำ�รวจภาวะเศรษฐกิิจและสัังคมของครัวัเรือืน  
(Household Socio-Economic Survey : SES) ของ
สำำ�นัักงานสถิิติิแห่่งชาติิ  (สสช.)  ซึ่่� งมีีการสำำ�รวจ 
รายละเอีียดในทุุก 4 ปีี

การสำำ�รวจภาวะเศรษฐกิิจและสัังคมของครััวเรืือน  
จะเก็็บรวบรวมข้้อมููลเกี่่�ยวกับรายได้้ และค่่าใช้้จ่่าย
ของครััวเรืือน โดยดำำ�เนิินการเก็็บรวบรวมข้้อมููล 
ทุกุเดืือนตลอดทั้้�งปี ีจากครัวัเรือืนตััวอย่า่งในทุกุจังหวััด 
ทั่่�วประเทศครอบคลุุมพื้้�นที่่�ทั้้�งในเขตเทศบาลและ 
นอกเขตเทศบาล ซึ่่�งมีีจำำ�นวนตััวอย่่างกว่า 58,000 
ตััวอย่า่ง ในแต่่ละรอบการสำำ�รวจ โดยในขณะนี้้�อยู่่�ระหว่่าง
การดำำ�เนิินการสำำ�รวจข้้อมููลรอบปีี 2566 ซึ่่�ง สนค. จะนำำ� 
ข้้อมููลดัังกล่่าวมาในการจััดทำำ�โครงสร้้างดััชนีีราคา 
ผู้้�บริโิภคชุุดทั่่�วไป ชุุดรายได้้น้อ้ย และชุุดนอกเขตเทศบาล 
ในระดัับภููมิิภาค และระดัับประเทศ รวมทั้้�งดััชนีีราคา 
ผู้้�บริิโภคระดัับจัังหวััด

 บููรณาการการทำำ�งานร่ว่มกัับสำำ�นักงานสถิิติิแห่ง่ชาติิ 
ในการจััดทำำ�โครงสร้้างน้ำำ�หนััก และปรับัปีฐานดััชนีรีาคาผู้้�บริโิภค
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สนค. มีีการบููรณาการการทำำ�งานร่วมกัับ สสช. 
ตั้้�งแต่่เริ่่�มต้้นกระบวนการ โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

•	 การประชุุมหารืือเพื่่�อปรับัปรุุงรายละเอีียดของ
แบบสอบถาม โดยมีีการเพิ่่�มรายการสิินค้าที่่� 
ทัันสมััย และตััดรายการสิินค้าที่่�ผู้้�บริิโภคไม่่นิิยม 
เพื่่�อให้้แบบสอบถามมีีความกระชัับและตรงจุุด 
โดย สนค. และ สสช. มีีการประชุุมร่่วมกัันอย่่าง 
ต่่อเนื่่�องในระหว่่างเดืือนกุมุภาพันัธ์ ์– มิถิุนุายน 2565

•	 การประชุุมชี้้�แจงรายละเอีียดในส่่วนของ
รายการสิินค้าและบริิการที่่�จะจััดเก็็บข้้อมููล 
ให้้ กัับ เ จ้้าหน้้าที่่� ป ฏิิบัั ติิ งานภาคสนามของ 
สสช. ทั่่� วประเทศ ในเดืือนมกราคม 2566  
ณ สำำ�นักงานสถิิติิแห่่งชาติิ เพื่่� อให้้เจ้้าหน้้าที่่� 
มีีความรู้้�ความเข้้าใจที่่�ถููกต้้อง ซึ่่� งจะส่่งผล 
ต่่อคุุณภาพของข้้อมููลที่่�ได้้รัับ

•	 การลงพื้้�นที่่�เพื่่�อร่ว่มสังัเกตการณ์์งานภาคสนาม
กัับเจ้้าหน้้าที่่�ของ สสช. ซึ่่�งจะเป็็นประโยชน์์ 
ในการเรีียนรู้้�วิิธีีการสำำ�รวจข้้อมููลตามระเบีียบ 
วีีธีีการสถิิติิในพื้้�นที่่�จริิง เพื่่�อนำำ�มาใช้้เป็็นแนวทาง
ในการวางแผน ปรัับปรุุง และพััฒนาเพื่่�อรองรัับ
การสำำ�รวจฯ ในรอบถััดไป ซึ่่�งคณะเจ้้าหน้้าที่่�ของ
สนค. ได้้ลงพื้้�นที่่�ร่่วมกัับ สสช. ในพื้้�นที่่�จัังหวััด

สุุราษฎร์์ธานีี และนครศรีีธรรมราช ในช่่วงเดืือน
กรกฎาคม 2566

หลัังจากสำำ�รวจข้้อมููลครบถ้้วนเรีียบร้้อยแล้้ว สนค. 
จะนำำ�ข้อ้มูลูที่่�ได้้จากผลการสำำ�รวจฯ มาศึกึษากรอบรายได้้  
ขนาดของครััวเรืือน และค่่าใช้้จ่่ายที่่�ไม่่เป็็นตัวเงิิน เพื่่�อ
คััดเลืือกครััวเรืือนดััชนีีฯ ตามหลัักการทางสถิิติิ และ 
นำำ�ข้อ้มูลูค่่าใช้จ่้่ายของครััวเรืือนที่่�ผ่า่นเกณฑ์์การคััดเลืือก
ดัังกล่่าว มาคััดเลืือกรายการสิินค้าและบริิการเพื่่�อจััดทำำ�
โครงสร้างน้ำำ�หนัักดััชนีีราคาผู้้�บริิโภคต่่อไป โดยขั้้�นตอน
ดัังกล่่าวจะดำำ�เนิินการในช่่วงปีี 2567 และจะเผยแพร่่
ดััชนีรีาคาผู้้�บริโิภคจากปีีฐาน 2562 เป็็นปีีฐาน 2566 
ในช่่วงต้้นปีี 2568 

สนค. ตระหนักัและให้ค้วามสำำ�คัญกัับการเปลี่่�ยนแปลง 
ของพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค ดัังนั้้�น ในระยะต่่อไป จะเร่่ง
พััฒนาแนวทางในการปรัับปรุุงการจััดทำำ�โครงสร้าง 
น้ำำ�หนัักเพื่่�อใช้้ในการปรัับปีีฐาน การวางแผนในการ 
จััดเก็็บข้อ้มูลูราคาสิินค้าและบริิการให้้สามารถตอบโจทย์
การบริิโภคที่่�จะเกิิดขึ้้�นในอนาคตอย่่างต่่อเนื่่�อง รวมทั้้�ง
พััฒนาแนวทางความร่่วมมืือในการบููรณาการร่่วมกััน
กัับ สสช. ให้้มีีประสิิทธิิภาพและยั่่�งยืืน เพื่่�อให้้ผู้้�ใช้้ข้้อมููล
สามารถใช้้ประโยชน์์จากดััชนีีราคาผู้้�บริิโภคได้้อย่่าง 
เต็็มที่่�และมีีประสิิทธิิภาพ
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บทวิิเคราะห์ด์้้านเศรษฐกิิจการค้้า
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การท่่องเที่่�ยวมีบทบาทสำำ�คัญในการขัับเคลื่่� อน
เศรษฐกิิจภายในประเทศ กระจายความเจริิญสู่่�ภูมิิภาค
ต่่าง ๆ ก่่อให้้เกิิดการจ้้างงาน สร้้างรายได้้ให้้แก่่คนใน
ชุุมชนและธุุรกิิจอื่่�น ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้อง รวมถึึงช่่วยยกระดัับ
วิิถีีชีีวิิตเศรษฐกิิจชุุมชน จากข้้อมููลของกองเศรษฐกิิจ
การท่่องเที่่�ยวและกีีฬา กระทรวงการท่่องเที่่�ยวและกีีฬา
พบว่่า ในปีี 2562 (ก่่อนสถานการณ์์ COVID-19) GDP  
ภาคท่่องเที่่�ยวสร้างรายได้้ให้้กัับประเทศเป็็นจำำ�นวน
มาก โดยมีีมููลค่่าผลิิตภัณฑ์์มวลรวมภายในประเทศด้้าน 
การท่่องเที่่�ยว (TGDP) สููงถึึง 3,088,837 ล้้านบาท หรืือ 
คิิดเป็็น 18.29% ของ GDP รวม และปีี  2564  
(ช่่วงสถานการณ์์ COVID-19) มููลค่่า TGDP ลดเหลืือ 
เพีียง 356,105 ล้้านบาท คิิดเป็็น 2.20% ของ GDP รวม  
ซึ่่� งถ้้าเทีียบกัับปีี 2565 (สถานการณ์์ COVID-19 
เริ่่�มคลี่่�คลาย) มีีมููลค่่า TGDP 982,585 ล้้านบาท  
หรืือคิิดเป็็น 5.66% ของ GDP เพิ่่�มขึ้้�นจากปีีก่่อนหน้้า 
 (YOY) 169.12% สะท้้อนว่าการท่่องเที่่�ยวของไทย 
เริ่่�มกลัับมาฟื้้� นตัวอีกครั้้�ง

จากรายงาน Sustainable Travel Study 2022 ของ 
Expedia Group และ Wakefield Research ได้้สำำ�รวจ 
นักัท่่องเที่่�ยวทั่่�วโลก ที่่�มีอีายุุ 18 ปีขีึ้้�นไป จำำ�นวน 11,000 คน  
จาก 11 ประเทศ ได้้แก่่ แคนาดา สหรััฐอเมริิกา เม็็กซิิโก 
บราซิิล สหราชอาณาจัักร ฝรั่่�งเศส เยอรมนีี ออสเตรเลีีย 
อิินเดีีย จีีน และญี่่�ปุ่่�น ในช่่วงเดืือนกุมภาพัันธ์์-มีีนาคม 
2565 เพื่่�อสำำ�รวจทััศนคติิ พฤติิกรรม และค่่านิยิมเกี่่�ยวกับ 
ความยั่่�งยืนืในการเดิินทางท่่องเที่่�ยว พบว่านัักท่องเที่่�ยว 
ที่่�ใช้้เกณฑ์์เรื่่� องความยั่่� งยืืนเป็็นเรื่่� องหลัักในการ
ตััดสิินใจท่องเที่่�ยวมีสีููงถึึง 90% นัักท่องเที่่�ยวมองหา
ทริิปที่่�ช่่วยลดผลกระทบต่อสิ่่�งแวดล้้อมมีีถึึง 69% 
นัักท่องเที่่�ยวต้้องการสนัับสนุุนเศรษฐกิิจชุมชนมีีถึึง 
66% และนัักท่องเที่่�ยวสนใจวัฒนธรรมท้้องถิ่่�นและ
ความเป็็นชุุมชนมีถึีึง 65%

การท่่องเที่่�ยวแห่่งประเทศไทย และสมาคมธุุรกิิจ
ท่่องเที่่�ยวภายในประเทศ ได้้อธิิบายนิิยามการท่่องเที่่�ยว

อย่่างยั่่�งยืืน (Sustainable Tourism) ว่่าเป็็นการดำำ�เนิิน
การด้้านการท่่องเที่่�ยวที่่�คำำ�นึึงถึึงขีีดความสามารถใน 
การรองรัับของธรรมชาติิ ชุุมชน ขนบธรรมเนีียม
ประเพณี ีและวิิถีีชีวิีิตที่่�เกี่่�ยวกับการท่่องเที่่�ยว เพื่่�อปกป้อ้ง  
สงวนรักษาและพััฒนาสิ่่�งเหล่่านี้้�ให้้อนุุชนคนรุ่่�นหลััง  
ซึ่่� ง ต้้องปลููก จิิตสำำ�นึกให้้แ ก่่ผู้้�ที่่ � มีี ส่่ วนไ ด้้ส่่ วนเสีีย  
(Stakeholders)

 ในปัจัจุุบันัมีรูีูปแบบการท่่องเที่่�ยวหลายแบบที่่�มุ่่�งส่ง่เสริม 
สนัับสนุนการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน เช่่น การท่่องเที่่�ยว 
เชิิงนิิเวศ (Eco Tourism) การท่่องเที่่�ยวเชิิงชุุมชน 
(Community-based Tourism) และการท่่องเที่่�ยวเชิิง
วััฒนธรรม (Cultural Tourism) โดยเฉพาะการท่่องเที่่�ยว
เชิงิวััฒนธรรม (Cultural Tourism) ถืือเป็น็ซอฟต์พาวเวอร์ ์
(Soft Power) ที่่�สามารถสร้้างมููลค่่าให้้กัับประเทศ  
ข้อ้มููลจาก Business Watch เดืือนเมษายน 2565 เปิดิเผย 
ข้้อมููล Soft Power ของไทยที่่�สามารถสร้างมููลค่่า 
ทางเศรษฐกิิจได้้มากที่่�สุุด 5 อัันดัับแรก1  พบว่่า  
การท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม สามารถสร้้างมููลค่่าทาง
เศรษฐกิิจได้้มากที่่�สุดุเป็น็อันดัับหนึ่่�ง คิิดเป็น็ร้อยละ 34.14 
ของมูลูค่่าทางเศรษฐกิิจจาก Soft Power หรืือราว 409,000  
ล้้านบาท

EIC Consumer Survey 2022 ของ SCB สำำ�รวจ
ความเห็็นผู้้�บริิโภคเกี่่�ยวกับพฤติิกรรมของนัักท่่องเที่่�ยว
แต่่ละช่่วงวััย (Generation) ผ่่านช่่องทางออนไลน์์  
SurveyMonkey ระหว่่างวัันที่่� 8 ถึึง 22 กรกฎาคม 2565 
จากผู้้�บริิโภคจำำ�นวน 2,676 คน พบว่่ากลุ่่�ม Gen Y เน้้นเที่่�ยว 
แบบชิลิเข้า้ร้า้นคาเฟ่ ่นวดสปา และกลุ่่�ม Gen X กัับ Baby 
Boomer มีีความชื่่�นชอบเที่่�ยวตามสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว 
ร้า้นอาหารคาเฟ่ ่และท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม โดยเฉพาะ
กลุ่่�ม Baby Boomer ที่่�ชอบท่่องเที่่�ยวกับกลุ่่�มเพื่่�อน และอยู่่�
ในกลุ่่�มที่่�ใช้้เวลาท่่องเที่่�ยวที่่�ค่่อนข้้างนานกว่่ากลุ่่�มอื่่�น ๆ 
เพื่่� อซึึมซัับประเพณีวััฒนธรรม และมัักเลืือกที่่�พััก 
ใกล้้ชิิดธรรมชาติิ เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้อม

 1 ข้้อมููลจาก Business Watch เดืือนเมษายน 2565 รายงาน มููลค่่าทางเศรษฐกิิจจาก Soft Power ของไทย รวม 1,198,000 ล้้านบาท ดัังนี้้�  
(1) การท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม (2) อาหารไทย (3) โฆษณา (4) แฟชั่่�น และ (5) การออกแบบ มีีสััดส่ว่น ร้้อยละ 34.14  22.29  17.36  15.78 
และ 10.43 ตามลำำ�ดัับ

 ท่่องเที่่�ยวแบบยั่่�งยืนื (Sustainable Tourism) กัับวิิสาหกิิจชุมชน
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วิิสาหกิจชุุมชนด้้านบริกิารการท่่องเที่่�ยว

สามารถชูจุุดเด่่นด้านการมีีทรััพยากรธรรมชาติิ
ที่่�อุุดมสมบููรณ์์ ขนบธรรมเนีียมประเพณี วััฒนธรรม 
และวิิถีีชีีวิิตแบบดั้้�งเดิิมมาแต่่ในอดีีต มีีคุุณค่าต่่อการ
สืืบทอด สอดคล้้องกัับแนวคิดการท่่องเที่่�ยวอย่่างยั่่�งยืืน 
(Sustainable Tourism) ตอบสนองต่่อพฤติิกรรม ค่่านิยิม 
และเทรนด์การท่่องเที่่�ยวที่่�ให้้ความสำำ�คัญกัับความยั่่�งยืนื 
รวมถึึงมีีบทบาทสำำ�คัญในชุุมชนการพััฒนาเศรษฐกิิจ
ฐานราก ตััวอย่า่งของวิิสาหกิิจชุุมภาคบริกิารท่่องเที่่�ยวที่่�
เป็น็การท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม การท่่องเที่่�ยวที่่�เป็็นมิตร
กัับสิ่่�งแวดล้อม ทำำ�ให้้เกิิดความยั่่�งยืืน ลดผลกระทบต่่อ
สัังคมและสิ่่�งแวดล้อม ตามแนวคิดของ BCG Model เช่น่

วิิสาหกิิจชุมชนท่่องเที่่�ยวแหลมสััก จัังหวััดกระบี่่� 
เป็็นวิิสาหกิิจชุุมชนด้านบริิการการท่่องเที่่�ยวที่่�มีีดิินแดน
ทะเล 3 ด้้าน วััฒนธรรม 3 สาย คืือ ไทยพุทุธ  ไทยมุสุลิม และ
ไทยเชื้้�อสายจีีน (บาบ๋๋าย่า่หยา) มีีกิิจกรรมการท่่องเที่่�ยว
เชิิงนิิเวศ (Eco Tourism) มีีเส้้นทางการท่่องเที่่�ยวใกล้้ชิิด 
ธรรมชาติิ ดูวิูิถีีของชุุมชน ชาวประมง นั่่�งเรืือชมท้้องทะเล
และถ้ำำ� ควบคู่่�กับการให้้ข้้อมููลการอนุุรัักษ์์ และการดููแล
ทรััพยากรชายฝั่่� ง รวมถึึงการท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม 
(Cultural Tourism) ที่่�ให้้นัักท่่องเที่่�ยวไหว้้พระสัักการะ
สิ่่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ในชุุมชน (วััด ศาลเจ้้าจีีน) กิิจกรรมระบายสีี 
ผ้้าบาติิก และมีีโฮมสเตย์สำำ�หรัับให้้นัักท่่องเที่่�ยวพััก 
นอกจากนี้้� ยังัมีีการคำำ�นึงถึึงผลกระทบสิ่่�งแวดล้อม โดยมีี

การคััดแยกขยะในชุุมชน และให้้นัักท่่องเที่่�ยวสนัับสนุุน
การซื้้�อคาร์์บอนเครดิิตให้กั้ับชุุมชนเพื่่�อชดเชยการปล่่อย
คาร์์บอน (CO2) ที่่�เกิิดจากการทำำ�กิจกรรมท่่องเที่่�ยว
ภายในชุุมชนอีกด้้วย

วิิสาหกิิจชุมชนท่่องเที่่�ยวเมืืองเก่่า จัังหวััดภููเก็็ต 
เป็น็กลุ่่�มบริกิารด้้านการท่่องเที่่�ยวเรีียนรู้้�วัฒนธรรมชุุมชน 
(local experience) มีีกิิจกรรมท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม 
เช่่น เที่่�ยวชมอาคารบ้้านเรืือนเก่่าแก่่ที่่�มีีสถาปััตยกรรม
แบบ “ชิิโนยูโรเปียีน” กิิจกรรมให้้นักัท่่องเที่่�ยวได้้ทำำ�ขนม
อัังกู๊๊� กิิจกรรมทำำ�ผัดัหมี่่�ฮกเกี้้�ยน ซึ่่�งเป็น็อาหารท้้องถิ่่�นของ
ชุุมชนเมืืองเก่่าภููเก็็ต และมีีการนำำ�โมเดลเศรษฐกิิจ BCG 
มาปรัับใช้้ในวิิสาหกิิจชุุมชน โดยมีีจุุดเด่่นด้านเศรษฐกิิจ 
สีีเขีียว (Green Economy) ผ่่านการท่่องเที่่�ยวแบบ
คาร์์บอนต่ำำ� โดยเก็็บข้้อมููลจุุดที่่�มีีการปล่่อยก๊๊าซเรืือน
กระจกตลอดเส้้นทางการท่่องเที่่�ยว และนำำ�มาวางแผน
เพื่่�อลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกตามจุุดต่าง ๆ และ
จััดหาคาร์์บอนเครดิิตมาชดเชย นอกจากนี้้� ยัังมีีกิิจกรรม
ตู้้�สมทบชดเชยคาร์์บอนโดยสมัครใจ ให้้นัักท่่องเที่่�ยวได้้
บริิจาคสมทบการชดเชยการปล่่อยคาร์์บอน เพื่่�อสร้าง
การมีีส่่วนร่่วมและสร้างความตระหนัักรู้้�เรื่่�องผลกระทบ
ต่่อสิ่่�งแวดล้อมให้้กัับนัักท่่องเที่่�ยว
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ข้้อเสนอแนะ

1) วิิสาหกิิจชุุมชนภาคการท่่องเที่่�ยวในประเทศไทย 
มีี จุุดเ ด่่นด้านทรััพยากรธรรมชาติิที่่� อุุดมสมบููรณ์์ 
ขนบธรรมเนีียมประเพณี วััฒนธรรมและวิิถีีชีีวิิตที่่�
ยาวนาน มีีคุุณค่าต่่อการสืืบทอด ควรนำำ�จุดเด่่นต่าง ๆ  
มาเล่่าเรื่่� อง (Story Telling) ซึ่่�งจะเป็็นเครื่่�องมืือใน 
การสร้้างความน่่าสนใจ ทำำ�ให้้จุุดหมายปลายทางเป็็น
ที่่�รู้้�จั ก อีีกทั้้�งยัังช่่วยสร้างมููลค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจให้้กัับ
พื้้�นที่่�และชุุมชน

2) ควรมีีการปรับัตััวต่อการท่่องเที่่�ยวแบบยั่่�งยืนื เช่น่ 
คำำ�นึึงถึึงผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้อม เพื่่�อสร้างความยั่่�งยืืน
ระยะยาว โดยการนำำ�โมเดลเศรษฐกิิจบีีซีจีีี (BCG Model)  

มาปรัับใช้้ในกิจกรรมการท่่องเที่่�ยว เพื่่� อตอบสนอง 
พฤติิกรรม ค่่านิิยม และเทรนด์การท่่องเที่่�ยวที่่� ให้้
ความสำำ�คัญกัับความยั่่�งยืืน ซึ่่�งเป็็นโอกาสที่่�จะสร้้าง 
รายได้้จากการท่่องเที่่�ยวให้้กัับชุุมชน

3) สร้้างกลยุุทธ์์ทางการตลาดเพื่่� อตอบสนอง
ต่่อความต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยว เช่่น จััดโปรแกรม 
ท่่องเที่่�ยวเอาใจนัักท่่องเที่่�ยว กลุ่่�ม Baby Boomer 
พร้้อมทั้้�งสื่่� อสารประชาสััมพัันธ์ และสร้างโอกาสใน 
การเข้้าถึึงนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เป็็นกลุ่่�มเป้้าหมาย เพื่่�อสร้าง
รายได้้ เกิิดการจ้้างงานในชุุมชน และยกระดัับเศรษฐกิิจ
ชุุมชนหรืือเศรษฐกิิจฐานราก

43

สำำ�
นััก

งานน


โย
บา

ยแ
ละ

ยุท
ธศ

าส
ตร์

์การ
ค้

า 
| รา

ย
งาน

ป
ระ

จำำ�
ปีี 

25
66



อายุุรเวท (Ayurveda) หรืือที่่�รู้้�จั กในนาม “ศาสตร์
แห่่งชีีวิิต (Science of Life)” ถืือเป็็นศาสตร์์การรัักษา
ที่่�เก่่าแก่่ศาสตร์์หนึ่่�งของโลก ถืือกำำ�เนิิดมาเมื่่�อประมาณ 
5,000 ปีีที่่�แล้้ว กระแสของอายุุรเวทได้้รัับความนิิยม
จากทั่่�วโลกอย่่างมากในช่่วงระยะเวลา 20 ปีีที่่�ผ่่านมา  
ยาตำำ�รัับอายุุรเวท (Ayurvedic drugs) ถููกใช้้เป็็น
ผลิิตภัณฑ์์เสริิมอาหารในสหรััฐอเมริิกา ยุุโรป และญี่่�ปุ่่�น 
และมีีผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านอายุุรเวทที่่�เปิิดให้้บริิการอยู่่�ใน
หลายประเทศทั่่�วโลก

อิินเดีียเป็็นผู้้�ส่่งออกสมุุนไพรรายใหญ่่ของโลก 
ในปี 2565 อิินเดีียเป็็นผู้้�ส่่งออกพืืชสมุุนไพร (HS code 
1211) อัันดัับที่่� 2 ของโลก (รองจากจีีน) มูลูค่่าการส่ง่ออก 
414.63 ล้้านเหรียีญสหรัฐั (ส่ว่นแบ่ง่มูลูค่่าการส่ง่ออกโลก 
10.6%) ขยายตััวจากปีีที่่�ผ่่านมา 19.4% สารสกัดจาก
สมุนไพร (HS code 1302) อิินเดีียเป็น็ผู้้�ส่ง่ออกอัันดัับที่่� 2 
ของโลก (รองจากจีีน) มููลค่่าการส่่งออกรวม 740.56 
ล้้านเหรียีญสหรัฐั (ส่ว่นแบ่ง่มูลูค่่าการส่ง่ออกโลก 9.5%) 
ขยายตััวจากปีีที่่�ผ่่านมา 19.5% และน้ำำ�มัันหอมระเหย 
(HS code 3301) อิินเดีียเป็็นผู้้�ส่ง่ออกอัันดัับ 1 ของโลก 

มููลค่่าส่ง่ออก 975.82 ล้้านเหรีียญสหรััฐ (ส่ว่นแบ่ง่มููลค่่า
การส่ง่ออกโลก 16.1%) ขยายตััวจากปีีที่่�ผ่า่นมา 16.5%

หนึ่่�งในปัจจััยสำำ�คัญที่่�มีีส่่วนผลัักดัันให้้อายุุรเวท  
รวมทั้้�งการแพทย์แผนดั้้�งเดิิมของอิินเดีียมีีความแข็็งแกร่่ง 
คืือ การทำำ�งานของกระทรวงอายุุช (Ministry of AYUSH) 
(ก่่อตั้้�งเมื่่�อปีี ค.ศ. 2014) ทำำ�หน้้าที่่�กำำ�กับดููแล รวมทั้้�ง
ส่่งเสริิมและพััฒนาศาสตร์์ด้้านอายุุรเวท โยคะและ
ธรรมชาติิบำำ�บัดั การดำำ�เนินิการที่่�ทำำ�ให้ศ้าสตร์การแพทย์์
ของอิินเดีียเป็็นที่่�รู้้�จั กและยอมรัับทั่่�วโลก อาทิิ การทำำ� 
ข้้อตกลงความร่่วมมืือ (MOU) กัับต่่างประเทศในด้าน
การแพทย์แผนดั้้�งเดิิมและธรรมชาติิบำำ�บััด การสร้าง
ความร่ว่มมือืกัับสถาบันัระหว่่างประเทศเกี่่�ยวกับการวิิจััย
และความร่่วมมืือด้้านวิิชาการ และสนัับสนุุนการจััดตั้้�ง 
“Ayush Information Cells” ซึ่่�งเป็็นหน่ว่ยงานส่ง่เสริม
การแพทย์ดั้้�งเดิิมของอิินเดีีย มีจีำำ�นวนกว่่า 38 แห่ง่ทั่่�วโลก  
(อาทิิ มาเลเซีีย อิินโดนีีเซีีย ออสเตรเลีีย สหรััฐอาหรัับ 
เอมิิเรตส์ รัสัเซียี เม็็กซิิโก คิิวบา สวีเดน สหราชอาณาจัักร  
และสวิิตเซอร์์แลนด์)

นอกจากนี้้� ยัังรวมถึึงการควบคุุมคุุณภาพการผลิิต
และให้้ความสำำ�คัญกัับความปลอดภัยของยาอายุุรเวท
ของอิินเดีีย ต้้องได้้มาตรฐานสากล (อาทิิ WHO-GMP, 
EU-GMP หรืือมาตรฐานของประเทศผู้้�นำำ�เข้้า) ทั้้�งนี้้� 
รััฐบาลอิินเดีียจััดทำำ�แพลตฟอร์์มการค้้าพืืชสมุุนไพร 
“e-CHARAK” หรืือ “e-Channel for Herbs, Aromatic,  
Raw Material And Knowledge” เกษตรกรและ 
ผู้้�ผลิิตสมุุนไพรสามารถใช้้เป็็นช่่องทางเข้้าสู่่�ตลาด และ 

แลกเปลี่่�ยนข้้อมููล รวมทั้้�งมีีการแสดงราคาสมุุนไพร
จากตลาดค้าสมุุนไพรที่่�สำำ�คัญทั่่�วอินเดีีย และยัังได้้ตั้้�ง 
“AYUSH Export Promotion Council” ที่่�มีีภารกิิจ
เฉพาะด้้านการส่ง่เสริมการส่่งออก ขจััดอุปสรรคด้้านการ 
จดทะเบีียนผลิิตภัณฑ์์สมุุนไพรอิินเดีียในต่างประเทศ  
เร่่งการกำำ�หนดมาตรฐานรหััสระบบฮาร์์โมไนซ์์ (HS)  
รวมทั้้�งศึึกษาและวิิจััยด้้านการตลาด

ถอดบทเรียีน: แนวทางการทำำ�การตลาดสมุุนไพรของอิินเดียี

Ayush Information Cells ในต่างประเทศ
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นอกจากอิินเดีียจะมีีนโยบายที่่�ชััดเจนและมีีการ
ผลัักดัันอย่่างต่่อเนื่่�องโดยภาครััฐ ภาคเอกชนอินเดีียก็็มีี
ความแข็็งแกร่ง่ กรณีีศึึกษาแบรนด์์ “ปตััญชลี ีอายุุรเวท 
(Patanjali Ayurved)” ก่่อตั้้�งเมื่่�อปีี ค.ศ. 2006 โดย 
บาบา รามเทพ (Baba Ramdev) ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการสอน
โยคะที่่�มีชีื่่�อเสีียงของอิินเดีีย ถืือเป็็นแบรนด์สินิค้า FMCG 
(Fast Moving Consumer Goods) ที่่�เติิบโตอย่า่งรวดเร็ว็ 

มีีจุุดเด่่นสำำ�คัญ ได้้แก่่ (1) มีีราคาถููก (Low Price)  
(2) มีีความเป็็นธรรมชาติิ (Natural) (3) มีีความบริิสุุทธิ์์� 
(Pure) และ (4) เป็็นสวาเดซิิ (Swadeshi) คืือ ต้้องใช้้
วััตถุดิุิบและผลิิตในอินเดีีย (Indian-made) ทำำ�ให้้แบรนด์
มีีความโดดเด่่นและมีีตำำ�แหน่ง่ (Positioning) ที่่�แตกต่่าง
จากคู่่�แข่ง่รายอื่่�น ๆ

สำำ�หรัับการสื่่� อสารทางการตลาดของแบรนด์  
ใช้้กลยุุทธ์์ภายใต้้ร่ม่ของแบรนด์ (Umbrella Branding) 
เพื่่�อความเป็น็หนึ่่�งเดีียว โดยเน้น้ประเด็็นการสื่่�อสาร ดัังนี้้�  
(1) การใช้้อายุุรเวทในชีวิิตประจำำ�วันที่่�มีีความเชื่่�อมโยง 
กัับจิิตวิิญญาณ (2) การให้้ความรู้้�เกี่่�ยวกับอายุุรเวท  

เพื่่�อสืืบทอดภููมิิปััญญาและความภาคภููมิิใจในวิิถีีแบบ
อิินเดีีย และ  (3) การชููจุุดเด่่นด้านการดููแลรัักษาสุุขภาพ
แบบองค์์รวมในรูปแบบใหม่ ่ๆ  ทั้้�งนี้้� การเป็น็ผู้้�ประกอบการ 
ที่่�ช่่วยเหลืือเกษตรกรในประเทศ และลดการพึ่่�งพา 
ต่่างชาติิ เป็น็อีกปััจจััยที่่�ทำำ�ให้้แบรนด์ประสบความสำำ�เร็จ็

ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย

•	 แนวทางการทำำ�ตลาดสมุุนไพรของอิินเดีีย มีีการ 
นำำ�เสนอศาสตร์อายุุรเวท ตำำ�รัับยาแผนโบราณ 
รวมทั้้�งการบำำ�บัดัรักัษาและดูแูลสุขุภาพในรูปแบบ 
องค์์รวม ใช้้กลยุุทธ์ประชาสััมพัันธ์และสื่่�อสาร 
การตลาดที่่�ไม่่ได้้แยกเป็็นรายชนิดของสมุนไพร 
ไทยจึึงอาจพิิจารณานำำ�เสนอศาสตร์ “การแพทย์
แผนไทย (Traditional Thai medicine)” แบบ
องค์์รวม ซึ่่�งจะรวมทั้้�งการรัักษาด้้วยตำำ�รัับยาไทย 
การนวดแผนไทย การป้้องกัันดููแลสุุขภาพด้วย
อาหารและเครื่่�องดื่่�ม สกินแคร์์และเครื่่�องสำำ�อาง 
และอาหารเสริม ทั้้�งนี้้� การควบคุุมคุุณภาพและ
ความปลอดภัยในระดัับสากลเป็็นสิ่่�งที่่�ต้้องดำำ�เนิิน
การควบคู่่�กัน

•	 การทำำ�การตลาดผลิิตภัณฑ์์สมุุนไพร ไทยสามารถ
ต่่อยอดจากจุุดแข็็งด้้านชื่่�อเสีียงอาหารไทยซึ่่�ง
เป็็นที่่�รู้้�จั กทั่่�วโลก โดยทำำ�การประชาสััมพัันธ์์ผ่่าน
ร้้านอาหารไทยในต่างประเทศ อาทิิ ต้้มยำำ�กุ้้�ง  
ซึ่่�งมีีสมุุนไพรเป็็นวัตถุุดิิบหลายชนิิด เพิ่่�มการ
ประชาสััมพัันธ์/์ให้ค้วามรู้้�แก่่ผู้้�บริโิภคชาวต่างชาติิ 
ถึึงสรรพคุณของสมุนไพร รวมทั้้� งผลิิตภัณฑ์์
สมุนไพรที่่�มีีชื่่�อเสีียงและเป็็นที่่�รู้้�จั กของชาวต่าง
ชาติิ เช่น่ ยาดม ยาหม่อ่ง น้ำำ�มัันหอมระเหย และ
ผลิิตภัณฑ์์สปา เป็น็ต้้น นอกจากนี้้� ยังัสามารถเชื่่�อม
โยงกัับการท่่องเที่่�ยว เช่น่ การท่่องเที่่�ยงเชิิงสุขุภาพ 
โดยใช้้หลัักการแพทย์์แผนไทย เป็็นต้้น

รููปแบบการใช้้งานแพลตฟอร์์ม “e-CHARAK”

ผลิิตภัณฑ์์ยาสมุุนไพรอายุุรเวทและผลิิตภัณฑ์์ดููแลร่า่งกาย (Personal Care) ภายใต้้แบรนด์ปตััญชลี อายุุรเวท
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สถ  า น ก า ร ณ์์ ก า ร แ พร่ ่ ร ะ บ า ด ข อ ง โ ค วิิ ด - 1 9  
ส่่งผลกระทบต่่อระบบเศรษฐกิิจทั่่�วโลก ประกอบกัับ 
ที่่�ผ่่านมาการเร่่งพััฒนาเศรษฐกิิจของประเทศต่่าง ๆ 
ได้้ส่่งผลเชิิงลบต่่อสิ่่�งแวดล้อม ทำำ�ให้้หลายประเทศ 
ต่่างหาแนวทางการฟื้้� นฟููเศรษฐกิิจและพััฒนาประเทศ
ที่่�มีีความยั่่�งยืืน และเป็็นมิตรกัับสิ่่�งแวดล้อม รวมทั้้�ง
ได้้มีีการจััดประชุุมหารืือในวงประชุุมระดัับนานาชาติิ 
ต่่าง ๆ เพื่่�อหาแนวทางและความร่่วมมืือกัันในการลด
ผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้อม โดยในปีที่่�ผ่่านมามีีการจััด 
การประชุุมที่่�สำำ�คัญ อาทิิ

การประชุุมรัฐัภาคีกีรอบอนุุสัญัญาสหประชาชาติิ
ว่่าด้้วยการเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศ (United  
Nations Framework Convention on Climate Change 
Conference of the Parties: UNFCCC COP) ครั้้�งที่่� 27 
(COP27) จััดขึ้้�น ณ เมืืองชาร์์มเอลชีีค ประเทศอีียิิปต์์ 
ระหว่่างวัันที่่� 6-18 พฤศจิิกายน 2565 ซึ่่�งมีีสาระสำำ�คัญ 
เช่่น การคงอุุณหภููมิิเฉลี่่�ยโลกไม่่ให้้เพิ่่�มขึ้้�นมากไปกว่่า  
1.5 องศาเซลเซีียส การรัับมืือและการปรัับตััวต่อวิิกฤต 
สภาพภููมิิอากาศ การตั้้�งกองทุุนชดเชยความสููญเสีีย 
และเสียีหาย (Loss and Damage Finance Fund) เป็น็ต้้น

โดยในการประชุุม COP27 ไทยได้้แถลงจุุดยืืนของ
ประเทศที่่�จะมีสี่ว่นร่ว่มในการรับัมือืกัับการเปลี่่�ยนแปลง
สภาพภูมูิอิากาศ และตั้้�งเป้า้ในการลดคาร์บ์อนไดออกไซด์ 
ปริมิาณก๊าซเรือืนกระจก จาก 388 เหลืือ 120 ล้้านตันต่อปี ี
รวมถึึงบรรลุุการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกสุุทธิิเป็็นศููนย์์ 
ภายในปี ีค.ศ. 2065 เป็น็กลางทางคาร์บ์อน ในปี ีค.ศ. 2050 
และเพิ่่�มเป้้าหมายการมีีส่่วนร่่วมที่่�ประเทศกำำ�หนด 
(Nationally Determined Contributions: NDC) 
ลดก๊าซเรืือนกระจกเป็็นร้้อยละ 40 ภายในปีี ค.ศ. 2030

การประชุุมความร่่วมมืือทางเศรษฐกิิจเอเชีีย-
แปซิฟิิกิ (Asia-Pacific Economic Cooperation: APEC) 
ซึ่่�งเป็็นเวทีระดัับพหุุภาคีี (21 เขตเศรษฐกิิจ) ด้้านความ
ร่่วมมืือทางเศรษฐกิิจ สัังคม และการพััฒนาด้้านอื่่�น ๆ 
อาทิิ ความร่่วมมืือด้้านเกษตร การลดความเสี่่�ยง
จากภััยพิิบััติิ และการพััฒนาด้้านสาธารณสุข โดย 
ในปีี 2565 ไทยรัับเป็็นเจ้้าภาพจัดการประชุุมเอเปค  
ภายใต้้แนวคิด “เปิดิกว้้างสััมพัันธ์ ์เชื่่�อมโยงกััน สู่่�สมดุุล” 
หรืือ “Open. Connect. Balance.”

สิ่่�งแวดล้้อม เงื่่�อนไขการค้้าในตลาดโลก
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ประเด็็นด้านสิ่่�งแวดล้อมและการลดการปล่่อยก๊๊าซ
เรือืนกระจก เป็็นประเด็็นที่่�หลายประเทศให้้ความสำำ�คัญ 
และมีีการนำำ�มาใช้้เป็็นเครื่่�องมืือในการกีีดกันทางการค้้า  
การที่่�ไทยจะรัักษาความสามารถทางการแข่่งขัันใน 
ตลาดโลกได้้นั้้�น จะต้้องเร่่งผลัักดัันให้้ผู้้�ผลิิตและ 
ผู้้�ประกอบการไทยตระหนัักว่่า การพััฒนาที่่�มุ่่�งเน้้น 
ผลกำำ�ไร โดยมองข้้ามสิ่่�งแวดล้อมนั้้�น ไม่เ่พียีงพอต่่อการค้้า
และการแข่่งขันัในโลกปััจจุุบันัอีกต่่อไป ฉะนั้้�น ผู้้�ผลิิตและ 
ผู้้�ประกอบการต้้องปรัับเปลี่่�ยนทั้้�งแนวคิด โมเดลธุุรกิิจ  
และรููปแบบการผลิิตให้้สอดคล้้องกัับกระแสโลก  
เพื่่�อสร้้างความสมดุุลระหว่่างการสร้างผลกำำ�ไร และ 
การอนุุรัักษ์์สิ่่�งแวดล้อมให้้เกิิดขึ้้�นควบคู่่�กันไป

สำำ�นักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า (สนค.) 
เล็็งเห็็นถึงความสำำ�คัญของมาตรการทางการค้้าที่่�
เกี่่�ยวข้้องกัับสิ่่�งแวดล้อม ที่่�อาจส่่งผลกระทบต่่อความ
สามารถทางการแข่่งขัันของไทย รวมถึึงการปรัับ
ตััวของภาคธุุรกิิจให้้พร้อมรัับกัับมาตรการดัังกล่่าว  
ในปีงีบประมาณ พ.ศ. 2566 สนค. ได้้ดำำ�เนินิโครงการศึกึษา

แนวทางการปรัับตััวของภาคธุุรกิิจไทย เพื่่�อเตรียมพร้อม 
ต่่อมาตรการทางการค้้าด้้านสิ่่�งแวดล้อม: กรณีีการลด
การปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก โดยจะศึึกษาข้้อมููลเกี่่�ยวกับ
มาตรการด้้านสิ่่�งแวดล้อมและการลดการปล่่อยก๊๊าซ 
เรืือนกระจก เป็็นการรวบรวมข้้อมููลจากการรัับฟััง/ 
แลกเปลี่่�ยนความเห็น็จากภาคส่ว่นที่่�เกี่่�ยวข้อง และจััดทำำ�
รายงานสรุปผลการศึึกษาและข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย 
เพื่่� อให้้หน่่วยงานที่่� เกี่่�ยวข้้องและผู้้�ที่่�สนใจนำำ�ไปใช้ ้
ประโยชน์์ต่่อไป

นอกจากนี้้� หน่ว่ยงานภายในสังักััดกระทรวงพาณิชิย์์
มีีการดำำ�เนิินงานอื่่� น ๆ ที่่� เกี่่�ยวข้้องกัับสิ่่�งแวดล้อม 
เช่่น การลงนามข้้อตกลงความร่่วมมืือ (MOU) ว่่าด้้วย 
ความร่่วมมืือในการส่่งเสริมผู้้�ประกอบการในด้าน 
การบริิหารก๊๊าซเรืือนกระจก โดยกรมส่่งเสริมการค้้า
ระหว่่างประเทศ และองค์์การบริิหารจััดการก๊๊าซเรืือน
กระจก (องค์์การมหาชน) และการผลัักดัันแผนธุุรกิิจโรง
ไฟฟ้าทางเลืือก รองรัับการใช้้รถยนต์ไฟฟ้้าที่่�เพิ่่�มขึ้้�นใน
ประเทศไทย โดยกรมพััฒนาธุุรกิิจการค้้า เป็็นต้้น

ประเด็็นด้้านสิ่่�งแวดล้อมถููกนำำ�มาใช้้เป็น็เครื่่�องมืือในการกีีดกันทางการค้้า

ล่่ า สุุ ด  เ มื่่� อ วัั นที่่ �  1 7  พ ฤ ศ จิิ ก า ย น  2 5 6 5  
ไทยเป็็น เ จ้้าภาพจัดการประชุุม รััฐมนตรีเอเปค  
(APEC Ministerial Meeting: AMM) และต่่อเนื่่�อง  
ในวันที่่� 18-19 พฤศจิิกายน 2565 เป็็นการประชุุมผู้้�นำำ� 
เขตเศรษฐกิิจเอเปค (APEC Economic Leaders’  
Meeting: AELM) โดยที่่�ประชุุมสนับสนุนุการเจริญิเติิบโต 
อย่่างยั่่�งยืืน เน้้นการใช้้ BCG โมเดล ในการวางแผน 
ให้้สมาชิิกเขตเศรษฐกิิจร่่วมกัันขัับเคลื่่�อนการพััฒนาที่่�
ยั่่�งยืืน ควบคู่่�กับการเยีียวยารัักษาธรรมชาติิ สร้้างความ
สมดุุล ที่่�เรีียกว่่า “เป้้าหมายกรุงเทพว่าด้้วยเศรษฐกิิจ

ชีีวภาพ เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน เศรษฐกิิจสีีเขีียว”  
รวมทั้้�งส่่งเสริิมความมั่่�นคงด้้านอาหารและด้้านพลังงาน  
มุ่่�งสู่่� สัังคมเศรษฐกิิจคาร์์บอนต่ำำ�อย่่างยั่่�งยืืน โดยมีี  
4 เป้้าหมายสำำ�คัญ คืือ 1) การจััดการปััญหาสภาพ 
ภูมูิอิากาศ ซึ่่�งรวมถึึงการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจกเป็็นศูนูย์์  
2) การค้้าและการลงทุุนที่่�ยั่่�งยืืน 3) การบริิหารจััดการ 
ทรััพยากรอย่่างยั่่�งยืืน และอนุุรัักษ์์ความหลากหลาย 
ทางชีีวภาพ และ 4) การลดและบริิหารจััดการของเสีีย 
เพื่่�อเร่่งการดำำ�เนิินงานของเอเปคในด้านการส่่งเสริม 
การเจริิญเติิบโตอย่า่งยั่่�งยืืนให้้เป็็นรูปธรรม
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ท่่ามกลางสถานการณ์ท์างเศรษฐกิิจ สังัคม การเมือืง 
และการแพร่่ระบาดของโรคโควิิด-19 ประกอบกัับ 
วิิถีีชีีวิิตที่่�เร่่งรีีบ และสัังคมเมืืองที่่�มีีการแข่่งขัันสููง ทำำ�ให้้
เกิิดภาวะเครียีด วิิตกกัังวล สิ่่�งที่่�ตามมา คืือ การนอนไม่ห่ลัับ  
ซึ่่�งไม่เ่พียีงกระทบต่่อสุขุภาพกายและจิิตใจเท่่านั้้�น แต่่ยังั
ส่่งผลกระทบต่่อระบบเศรษฐกิิจเนื่่�องจากประสิิทธิิภาพ
การทำำ�งานของประชากรลดลง ทำำ�ให้ ้“Sleep Economy” 
หรือื “Sleep-Health Economy” เป็็นอีกหนึ่่�งเมกะเทรนด์
ที่่�น่า่จัับตามอง

ขณะเดีียวกันมีผลิิตภัณฑ์์และบริิการที่่�เป็็นตัวช่่วย 
ให้้สามารถนอนหลัับได้้ดีีขึ้้�น โดยมีีการคาดการณ์์มููลค่่า 
Sleep Economy หรืือเศรษฐกิิจเกี่่�ยวกับการนอน
ของโลกว่่า ในปี ค.ศ. 2024 มีีแนวโน้้มเติิบโตขึ้้�นเป็็น  
585,000 ล้้านเหรีียญสหรััฐ จาก 432,000 ล้้านเหรีียญ
สหรััฐ ในปีี ค.ศ. 2019 (Emergen Research, 2023) 
สะท้้อนถึงความต้้องการของผู้้�บริิโภคที่่�นัับวัันยิ่่�งมี ี
ความต้้องการการนอนหลัับอย่า่งมีีคุุณภาพมากขึ้้�น

ข้้อมููลการสำำ�รวจจากกระทรวงสาธารณสุข พบว่่า 
คนไทยร้้อยละ 30 หรืือประมาณ 21 ล้้านคน นอนหลัับ
น้้อยกว่่า 6 ชั่่�วโมงต่่อวััน เช่่นเดีียวกับหลายประเทศ 
อาทิิ สหรััฐอเมริิกา จีีน ญี่่�ปุ่่�น เยอรมนีี สหราชอาณาจัักร 
แคนาดา สิิงคโปร์์ และมาเลเซีีย เป็็นต้้น ที่่�มีีชั่่�วโมง
การนอนใกล้้เคีียงกััน จากปััญหาการนอน “ตลาดของ 

คนนอนไม่ห่ลัับ” จึึงเป็น็โอกาสสำำ�หรัับสิินค้าและบริกิารที่่�
ช่ว่ยเรื่่�องการนอน โดยในปี ค.ศ. 2019 อุุตสาหกรรมที่่�ช่ว่ย
เรื่่�องการนอนไม่ห่ลัับในตลาดโลกมีีมููลค่่า 432,000 ล้้าน
เหรีียญสหรััฐ แบ่ง่เป็็นกลุ่่�มเครื่่�องนอน มูลูค่่า 194,000 ล้้าน 
เหรีียญสหรััฐ (ร้้อยละ 45) กลุ่่�มเฟอร์์นิิเจอร์์สำำ�หรัับ 
ห้อ้งนอน มูลูค่่า 106,000 ล้้านเหรียีญสหรัฐั (ร้อ้ยละ 25) 
ผลิิตภัณฑ์์ยา อาหารเสริิม และบริิการทางแพทย์์ มููลค่่า 
58,000 ล้้านเหรีียญสหรััฐ (ร้้อยละ 13) กลุ่่�มเทคโนโลยีี
การนอน บริิการ แอปพลิเคชัันที่่�ช่ว่ยเรื่่�องการนอนหลัับ 
และอื่่�น ๆ มููลค่่า 42,000 ล้้านเหรีียญสหรััฐ (ร้้อยละ 10)  
และกลุ่่�มชุุดนอน มููลค่่า 31,000 ล้้านเหรีียญสหรััฐ  
(ร้้อยละ 7)

McKinsey & Company แนะนำำ�แนวทางช่ว่ยให้ก้าร
นอนหลัับดีีขึ้้�นไว้้ 3 แนวทาง คืือ (1) สร้้างบรรยากาศ 
ห้้องนอนให้้ผ่่อนคลาย : โดยปรัับเปลี่่�ยนห้้องนอนและ
เครื่่� องนอนที่่�มีีคุุณภาพ เช่่น เตีียง ฟููก หมอน หรืือ
แม้้แต่่ชุุดนอน จะช่่วยให้้การนอนหลัับสบายตลอดคืน  
(2) ปรับัเปลี่่�ยนกิจวััตรก่่อนนอน : เช่น่ การดื่่�มเครื่่�องดื่่�มอุ่่�น ๆ   
อ่่านหนัังสืือ หรืือนั่่�งสมาธิิ นอกจากนี้้� ยัังมีีผลิิตภัณฑ์์ 
เพื่่� อสุุขภาพที่่�ช่่วยผ่่อนคลายความเหนื่่� อยล้้า หรืือ
อุุปกรณ์์  Smart Device เพื่่� อมอนิิเตอร์์คุุณภาพ 
การนอน และการตื่่�นนอน และ (3) บำำ�บัดด้วยการแพทย์ ์:  
คืือการรัับประทานยาที่่�มีีส่่วนผสมช่่วยให้้นอนหลัับ 
ได้้ดีีขึ้้�น

โอกาสของผลิตภััณฑ์์สมุุนไพรไทยสํําหรับั 
“ตลาดของคนอยากนอน”
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สำำ�หรับั “ตลาดของคนนอนไม่ห่ลัับ” ในประเทศไทย 
เดิิมอยู่่�ในกลุ่่�มผู้้�มีีอายุุตั้้�งแต่่ 40 ปีีขึ้้�นไป แต่่ปััจจุุบัันเริ่่�ม
ขยายตััวไปสู่่�กลุ่่�มคนทำำ�งานและวััยรุ่่�น เช่่นเดีียวกับ
ทิิศทางของโลก โดยเฉพาะกลุ่่�มคนวัยทำำ�งาน ช่่วงอายุุ  
18 - 40 ปีี กำำ�ลังประสบภาวะนอนไม่่หลัับหรืือนอน
หลัับอย่่างไม่่มีีคุุณภาพ จึึงเป็็นโอกาสทางธุุรกิิจให้้
แก่่ผลิิตภัณฑ์์ที่่�ช่่วยในการนอนหลัับ และเป็็นตลาด
ที่่�น่่าจัับตามองสำำ�หรัับผู้้�ประกอบการไทย โดยนำำ�เอา
ผลิิตภัณฑ์์ของไทย อาทิิ ผลิิตภัณฑ์์ดููแลส่่วนบุคคล 
(ครีีมที่่�มีีกลิ่่�นและส่่วนผสมช่่วยในการผ่่อนคลาย) กลุ่่�ม
ผลิิตภัณฑ์์เสริิมอาหาร หรืือเครื่่�องดื่่�มและสารสกัดต่าง 
ๆ เช่่น วิิตามิินบีี แมกนีีเซีียม เมลาโทนิน (Melatonin) 
กาบา (Gamma - Aminobutyric Acid) และแอลธีีอะนีีน  
(L - Theanine) นำำ�มาผสมผสานกับสมุุนไพรไทยที่่�มีี
สรรพคุณช่่วยในการนอนหลัับ ให้้มีีรสและกลิ่่�นที่่�แปลก
ใหม่ ่เช่น่ ใบบััวบก ขิิง มะนาว มะลิิ ฟ้้าทะลายโจร และ
มะเฟืือง ซึ่่�งผลิิตภัณฑ์์เสริมิอาหารกลุ่่�มนี้้�ได้้รับัความนิยิม
เพิ่่�มมากขึ้้�น และมีีแนวโน้้มการเติิบโตอย่า่งมาก

นอกจากนี้้�  ยััง มีีสมุนไพรที่่�ช่่วยในการรัักษา
โรควิิตกกัังวล โรคซึึมเศร้้า หรืือบรรเทาความเครีียด 
เช่่น สารสกััดจากใบชา บััวบก มีีสารแอลธีีอะนีีน  
ใช้้เป็็นยาในศาสตร์์อายุุรเวท และการแพทย์์แผนจีน 
ช่่วยบรรเทาอาการโรควิิตกกัังวล น้ำำ�มัันรำ��ข้้าว และ
จมููกข้้าว มีีสารกาบา มีีฤทธิ์์�ผ่่อนคลาย คลายกัังวล  
ช่่วยในการนอนหลัับ และฟัักทอง มีีสารเบต้้าแคโรทีีน  
ช่ว่ยเพิ่่�มระดัับเซโรโทนิน (Serotonin) และนอร์อิ์ิพิเินฟริน  
(Norepinephrine: NE) ช่่วยบรรเทาอาการซึึมเศร้้า 
และจากผลการศึึกษาทางคลิินิิกของผู้้�ป่่วยโรคซึึมเศร้้า 
ในระยะเวลา 6 สััปดาห์์ พบว่่าสารเคอร์์คููมิินอยด์์  
(Curcuminoid) ในเหง้้าขมิ้้�นชัันมีีสรรพคุณช่่วยลด
ความเครีียดได้้ร้้อยละ 62.5 ของจำำ�นวนผู้้�รัับทดสอบ

ทั้้�งนี้้� จากรายงานของ Grand View Research 
บริษัิัทวิิจััยด้้านการตลาดของสหรัฐัฯ (ค.ศ. 2021) ระบุุว่่า 
ผลิิตภัณฑ์์เสริิมอาหารบำำ�รุงสมองและผ่่อนคลาย
ความเครีียดมีีการขยายตััวต่อเนื่่�องทั่่�วโลกไปอีีก 6 ปีีข้้าง
หน้า้ ถึึงร้้อยละ 8 คิิดเป็็นมูลค่่า 13,380 ล้้านเหรีียญสหรััฐ  
ทั้้�งนี้้� กลุ่่�มผลิิตภัณฑ์์ที่่�น่า่สนใจ คืือ ผลิิตภัณฑ์์เสริมิอาหาร
จากสารสกัดสมุนุไพรที่่�มีแีนวโน้ม้เติิบโตเร็ว็ถึงร้อ้ยละ 9.2 
ในช่ว่งระยะเวลา 8 ปีี (ปีี ค.ศ. 2021 – 2028) เนื่่�องจาก
ความสนใจในสมุนุไพรของผู้้�บริโิภคเพิ่่�มสูงูขึ้้�น สอดคล้้อง
กัับ iiMedia Research (ค.ศ. 2021) บริิษััทที่่�ปรึึกษาด้้าน
การวิิจััยตลาดจีน เผยว่่าในช่่วงปีี ค.ศ. 2016 – 2021  
ขนาดตลาด Sleep Economy ในจีนมีมีูลูค่่าจาก 261,630 
ล้้านหยวน (ประมาณ 39,245 ล้้านเหรีียญสหรััฐ) และ
เพิ่่�มเป็็น 417,320 ล้้านหยวน (ประมาณ 62,598  
ล้้านเหรีียญสหรััฐ) โดยตลาดจีนมีีความต้้องการ
สิินค้าที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการนอนเพิ่่�มขึ้้�น เช่่น ผลิิตภัณฑ์์ 
ช่่วยนอนหลัับ อาหารเสริม เจลลี่่�นอนหลัับ เครื่่�องนอน 
 และที่่�อุุดหููผ้้าปิิดตา เป็็นต้้น

จากข้้อมููลข้้างต้้นจะเห็็นว่า ตลาดผลิิตภัณฑ์์ 
เสริมอาหารกำำ�ลังเติิบโตเป็็นอย่่างมาก โดยเฉพาะ
ผลิิตภัณฑ์์เสริิมอาหารบำำ�รุงสมองและผ่่อนคลาย
ความเครีียดที่่�ใช้้สารสกัดจากสมุุนไพร ซึ่่�งผู้้�บริิโภค
เ ริ่่� ม ใ ห้้ ค ว า ม สน  ใ จ แ ล ะ มั่่� น ใ จ ถึึ ง ค ว า ม ป ล อ ดภั  ย 
จากการใช้้สารสกัดจากธรรมชาติิหรืือสมุนไพร  
มากกว่่าการใช้้ยาหรืือสารสกัดที่่�ได้้จากการสัังเคราะห์์ 
ที่่�อาจส่่งผลกระทบต่่อสุุขภาพในระยะยาว จึึงเป็็น
โอกาสของไทยต่่อตลาด Sleep Economy ในการ
พัั ฒ น า ผ ลิิ ตภั  ณ ฑ์์ เ สริ  ม อ า ห า ร ที่่� มีี ส่่ วน  ผ ส ม ข อ ง 
สมุุนไพรไทย ทั้้�งนี้้� หน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้องทั้้�งภาครััฐและ
เอกชน ควรบููรณาการร่่วมกัันเพื่่�อส่่งเสริมให้้ผลิิตภัณฑ์์
ของไทยมีีคุุณภาพ ได้้มาตรฐาน เพื่่� อเพิ่่�มศัักยภาพ 
ในการแข่ง่ขัันและสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิิจ

โอกาสสำำ�หรับัภาคธุุรกิิจไทย
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Virtual Influencer คืืออะไร?

Virtual Influencer ผู้้�ทรงอิิทธิพลจากโลกเสมืือนจริงิ 
กัับการตลาดมิิติิใหม่่

การเติิบโตของโลกเสมืือนจริงิ

ทุุกวัันนี้้� คงปฏิิเสธไม่่ได้้ว่่าโลกเสมืือนจริิง หรืือ 
เมตาเวิิร์์ส (Metaverse) เป็็นเมกะเทรนด์เปลี่่�ยนโลก
ที่่�กำำ�ลังมาแรง โดยเฉพาะในช่วงการแพร่ระบาดของ
ไวรััสโควิิด-19 ที่่�ทำำ�ให้้ผู้้�คนไม่่สามารถออกไปใช้้ชีีวิิต
ได้้ตามปกติิ กิิจกรรมต่่าง ๆ ถููกปรัับเปลี่่�ยนให้้อยู่่�ใน 
รููปแบบออนไลน์์มากขึ้้�น อาจกล่่าวได้้ว่่า ไวรััสโควิิด-19  
เป็็นตัวกระตุ้้�นให้้เมตาเวิิร์์สเติิบโตอย่่างก้้าวกระโดด  
ข้้อมููลจากงานวิิจััยของแมคคิินซี่่�  (McKins ey) 
พบว่่า ในปีี 2564 บริิษััทที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับเมตาเวิิร์์ส 
มีีการลงทุุนมากกว่่า 10,000 ล้้านเหรีียญสหรััฐ  
ซึ่่�งมากกว่่าสองเท่่าของปีีก่่อนหน้้า และในปีี 2565 

มีีการลงทุุนก ว่่า  120 ,000  ล้้านเหรีียญสหรััฐ  
ทั้้�งนี้้� คาดว่าเมตาเวิิร์์สจะสร้้างมููลค่่าได้้กว่่า 5 ล้้านล้าน
เหรีียญสหรััฐภายในปีี 2573 (ค.ศ. 2030)

การเติิบโตของเมตาเวิิร์ส์ ทำำ�ให้อุุ้ตสาหกรรมต่่าง ๆ  
เล็็งเห็็นโอกาสของการทำำ�ธุุรกิิจบนเมตาเวิิร์์ส และ
เริ่่�มเข้้าสู่่�จักรวาลเมตาเวิิร์์สมากขึ้้�น ไม่่ว่่าจะเป็็นธุุรกิิจ 
การเงิิน อสังัหาริมิทรัพย์ บันัเทิิง สุขุภาพ และการศึกึษา 
เป็น็ต้้น เพื่่�อเพิ่่�มช่อ่งทางการเข้้าถึึงกลุ่่�มผู้้�บริโิภค รวมถึึง 
เพิ่่�มความคล่่องตััวให้้กัับการเชื่่�อมโยงระหว่่างกัันของ
ภาคธุุรกิิจ

อิินฟลููเอนเซอร์์เสมืือนจริิง (Virtual Influencer) 
หรืือบางครั้้�งเรีียกว่่า ‘AI ไอดอล’ คืือ ตััวละครสมมติิที่่� 
ถููกออกแบบโดยโปรแกรมคอมพิิวเตอร์์กราฟิิกให้้
มีีลัักษณะคล้้ายกัับคนจริิง ๆ และมีีตััวตนอยู่่�บน
แพลตฟอร์์มโซเชีียลมีีเดีีย เช่่น ยููทููป ทวิิตเตอร์์ 
อิินสตาแกรม และติ๊๊�กต็็อก รวมทั้้�งเป็็นตัวแทนของ
แบรนด์หรืือสินิค้า ที่่�ทำำ�หน้้าที่่�เป็็นอินฟลูเูอนเซอร์บ์นโลก
ออนไลน์์ ใช้้สื่่�อโซเชีียลมีีเดีียในการสื่่�อสารและโต้้ตอบ

กัับผู้้�ที่่�ติิดตามบนแพลตฟอร์ม์ออนไลน์น์ั้้�น ๆ  นอกจากนี้้�  
ยัังสามารถทำำ�ตัวได้้เสมืือนมนุุษย์์ ทั้้�งการออกไปเที่่�ยว  
พบปะผู้้�คน รวมถึึงออกงานอีเวนต์ และทำำ�งานร่ว่มกัับ 
มนุุษย์์คนอื่่� น ๆ ซึ่่�งเป็็นเรื่่� องแปลกใหม่่ที่่�น่่าสนใจ  
ทำำ�ให้้อิินฟลูเอนเซอร์์เสมือนจริิงสามารถดึงดููดผู้้�คน 
ให้ติ้ิดตามได้้เป็็นจำำ�นวนมาก โดยเฉพาะกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่ ่
ที่่�มีีความคุ้้�นเคยกัับเทคโนโลยีีดิิจิิทััล
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Virtual Influencer กัับการตลาด

ปััจจุุบััน อิินฟลููเอนเซอร์์เสมือนจริิงกำำ�ลังเป็็น
กลยุุทธ์์ที่่�ได้้รัับความนิิยมอย่่างมากในการทำำ�การตลาด 
นอกจากจะสามารถเข้้าถึึงกลุ่่�มผู้้�บริิโภคบนโลก
ออนไลน์์ได้้อย่่างง่่ายดายแล้้ว ผู้้�สร้้างยัังสามารถ
กำำ�หนดคาแรคเตอร์์ของตััวละครสมมติิได้้ตามต้้องการ  
ไม่ว่่่าจะเป็็นรูปร่า่งหน้้าตา ลัักษณะนิิสััย การแสดงออก 
หรืือไลฟ์์สไตล์ ทำำ�ให้้ธุุรกิิจหรืือแบรนด์ต่่าง ๆ สามารถ 
ใส่ลั่ักษณะพิิเศษบางอย่า่งเพิ่่�มเข้า้ไปได้้เพื่่�อให้ตั้ัวละคร
ดัังกล่่าวตอบโจทย์์สิินค้าหรืือบริิการได้้อย่่างตรงจุุด  
อีีกทั้้�งการที่่�เป็็นตัวตนเสมืือนทำำ�ให้้อิินฟลูเอนเซอร์์
เสมืือนจริิงมีีข้้อได้้เปรีียบมากกว่่ามนุุษย์์ตรงที่่�ไม่่มีี 
ข้้อจำำ�กัดด้านอายุุ สุุขภาพ หรืือเวลา (ยกเว้้นผู้้�สร้้าง 
เลิิกทำำ�ต่อ) และไม่่มีีชื่่�อเสีียงเสีียหายจากพฤติิกรรม
ในอดีีตที่่�อาจส่่งผลกระทบต่่อภาพลักษณ์์ของแบรนด์
สิินค้า

การเติิบโตของอิินฟลูเอนเซอร์์เสมืือนจริิง ได้้รัับ 
ผลพวงจากการขยายตััวของตลาดอินฟลูเูอนเซอร์ ์โดย

บิิสิิเนสไวร์ (Business Wire) รายงานว่า ในปี 2564 
ตลาดอินฟลููเอนเซอร์์ทั่่�วโลกมีีมููลค่่า 13.3 พัันล้าน
เหรียีญสหรัฐั และคาดว่าจะมีมีูลูค่่าถึึง 109.37 พันัล้าน 
เหรีียญสหรััฐ ภายในปีี 2571 ทั้้�งนี้้� ในช่่วงที่่�ผ่่านมา  
ตลาดอินฟลููเอนเซอร์์เติิบโตอย่่างรวดเร็็วจากปััจจััย
ต่่าง ๆ อาทิิ การเข้้าถึึงอิินเทอร์์เน็็ต การเติิบโตของ
แพลตฟอร์์มออนไลน์์  และการแพร่่ระบาดของ
ไวรััสโควิิด-19 ทำำ�ให้้คนเข้้าสู่่�โลกออนไลน์์มากขึ้้�น  
จากการสำำ�รวจของอิินฟลูเูอนเซอร์ ์มาร์เ์ก็็ตติ้้�ง แฟคตอรี่่�  
(Influencer Marketing Factory) ซึ่่�งได้้รวบรวม
ความเห็็นจากชาวอเมริิกัันมากกว่่า 1,000 ราย  
ที่่�มีีอายุุ 18 ปีีขึ้้�นไป พบว่่าร้้อยละ 58 ของผู้้�ตอบ
แบบสอบถามติิดตามแอคเคาท์์ของอิินฟลูเอนเซอร์์ 
เสมือนจริิง อย่่างน้้อย1 แอคเคาท์์ ขณะที่่�ร้้อยละ 35 
ของผู้้�ตอบแบบสอบถามได้้ซื้้�อผลิิตภัณฑ์์หรืือบริิการ 
ที่่�โปรโมทโดยอิินฟลููเอนเซอร์์เสมืือนจริิง

ImmaBermuda Rozy

51

สำำ�
นััก

งานน


โย
บา

ยแ
ละ

ยุท
ธศ

าส
ตร์

์การ
ค้

า 
| รา

ย
งาน

ป
ระ

จำำ�
ปีี 

25
66



ด้้วยเหตุุนี้้� การสร้างอิินฟลูเูอนเซอร์์เสมือนจริิงจึึงได้้รับัความนิิยมจากทั่่�วโลก โดยนัักพััฒนาจากหลายประเทศ 
รวมถึึงไทยได้้มีีการสร้้างอิินฟลููเอนเซอร์์เสมืือนจริิงขึ้้�นมา อาทิิ

อิินฟลููเอนเซอร์์เสมืือนจริิงได้้เข้้ามาตีีตลาดใน
อุุตสาหกรรมอื่่�น ๆ  ด้้วยเช่น่กัน อาทิิ อุุตสาหกรรมบัันเทิิง 
โดยเกาหลีีใต้้ ประเทศผู้้�นำำ�อุตสาหกรรมบันัเทิิงได้้มีกีาร
เดบิิวต์ไอดอลที่่�เป็็น AI แล้้วหลายคน (อาทิิ วง MAVE  
วง PLAVE และวง Eternity) หรืือแม้้แต่่วงการสงฆ์์ 
ก็็เข้้าสู่่�โลกเสมืือนจริิงได้้ โดยเมื่่�อปีี 2564 ไทยได้้เปิิดตัว 
พระมหาเอไอ ซึ่่�งเป็็นพระเสมืือนจริิง (Virtual Monk) 
คนแรกของไทย มีเีป้า้หมายเพื่่�อเป็น็สื่่�อเผยแพร่ค่ำำ�สอน
ทางพระพุุทธศาสนาให้้เข้้าถึึงคนรุ่่�นใหม่่

อิินฟลูเอนเซอร์์เสมืือนจริิงเข้้ามามีีบทบาทใน
ทางธุุรกิิจอย่่างมาก การตลาดผ่่านอินฟลููเอนเซอร์ ์

เสมืือนจริิงจึึงเป็็นอีกช่่องทางหนึ่่�งที่่�น่่าสนใจสำำ�หรัับ 
ผู้้�ประกอบการในการเข้้าถึึงผู้้�บริิโภค อย่่างไรก็็ตาม  
อิินฟลูเูอนเซอร์เ์สมือืนจริงิอาจไม่เ่หมาะกัับการโปรโมท
สิินค้าบางประเภท เช่น่ สิินค้าเกี่่�ยวกับสุุขภาพร่า่งกาย 
(อาทิิ เครื่่�องสำำ�อาง ผลิิตภัณฑ์์บำำ�รุง หรืืออาหารเสริิม)  
เนื่่� องจากเป็็นตัวละครสมมุุติิ จึึงทำำ�ให้้สิินค้าหรืือ
บริิการไม่่มีีผลต่่ออิินฟลูเอนเซอร์์ เสมือนจริิงได้้  
ดัังนั้้�น การใช้้ช่อ่งทางนี้้� จึึงอาจทำำ�ให้้ผู้้�บริิโภคเกิิดความ 
ไม่่เชื่่�อถืือหรืือคิิดว่าเป็็นการประชาสััมพัันธ์ที่่�เกิินจริิง  
ผู้้�ประกอบการจึึงควรพิิจารณาถึึงคุุณลักษณะของ 
สิินค้าหรืือบริิการ และเลืือกช่่องทางการทำำ�การตลาด 
ที่่�เหมาะสมด้้วย

Lil Miquela ลูกูครึ่่�งบราซิลิ-อเมริกัิัน อายุุ 19 ปีี 
อิินฟลููเอนเซอร์์เสมืือนจริิงยุุคบุุกเบิิก ถููกสร้้างขึ้้�น
เมื่่�อปีี 2559 โดยบริิษััท Brud ในสหรััฐอเมริิกา  
มีีผลงานเพลงเป็็นของตััวเอง และทำำ�งานร่่วมกัับ
หลายแบรนด์ดััง อาทิิ Givenchy Off-White Prada 
และ Calvin Klein

Noonoouri แฟชั่่�นนิิสต้้าวััย 19 ปีี จาก
เยอรมนีี เป็็นผลงานของ Joerg Zuber ผู้้�ก่อตั้้�ง  
Opium Effect โดยได้้ร่่วมงานกับนิิตยสาร
แฟชั่่�นและแบรนด์สิินค้า อาทิิ Dior Valentino  
Kim Kardashian’s KKW Beauty รวมถึึงงาน
สารคดีีเรื่่�อง Seaspiracy ของ Netflix

 ไอ-ไอรีนี อายุุ 21 ปีี สร้้างโดยบริิษััท SIA 
Bangkok บริิษััทเอเจนซี่่�ด้้านอินฟลููเอนเซอร์์
เสมืือนจริิงโดยเฉพาะแห่่งแรกของไทย ไอรีีน 
ถููก เ ปิิดตัวครั้้� งแรกเมื่่� อปีี  2564  บนบัญชีี 
อิินสตาแกรมที่่�ใช้้ชื่่�อว่่า @ai_ailynn และได้้ร่่วม
งานกับเครืือข่่าย AIS ในแคมเปญ #AIS5GxAilynn
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ผลกระทบจากการเปลี่่�ยนแปลงของราคาสิินค้้านำำ�เข้้า ต่่อต้้นทุุนภาคการผลิิตไทย

1. สถานการณ์์อุุปทานสิินค้้าโภคภััณฑ์์ต่่าง ๆ ของโลกในปี ี2565

ปีี 2565 ที่่�ผ่่านมา หลายประเทศทั่่�วโลกรวมถึึง 
ประเทศไทยต่่างเผชิิญกัับการสูู งขึ้้� นของต้้นทุุน 
จากปััญหาทางภููมิิรััฐศาสตร์์ระหว่่างรััสเซีีย-ยููเครน  
การควบคุุมปริิมาณการผลิิตของผู้้�ส่่ งออกน้ำำ�มััน 
รายสำำ�คัญ และมาตรการจำำ�กัดการส่่งออกอาหาร 
ในหลายประเทศ ส่ง่ผลให้้อุุปทานพลังงาน อาหาร และ
สินิค้าโภคภััณฑ์์ต่่าง ๆ  ตึึงตััว ราคาสินิค้าเหล่่านี้้� ตลอดจน 
ปััจจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง (ค่่าระวาง ค่่าประกัันภัย) ต้้นทุุนการ
ผลิิตสินิค้าเกษตรและอุุตสาหกรรมปรับัตััวสูงูขึ้้�น ส่ง่ผลให้้
ราคาขายปลีีกสินิค้าและบริิการสููงขึ้้�น และหลายประเทศ
เผชิญิกัับภาวะเงิินเฟ้อ้พุ่่�งสููงสุุดในรอบหลายปีี ซึ่่�งนำำ�ไปสู่่�
การใช้้นโยบายการเงิินแบบเข้้มงวดเพื่่�อรัับมืือกัับปััญหา
ดัังกล่่าว ผู้้�ประกอบการจึึงเผชิญิภาวะต้้นทุนที่่�สูงูขึ้้�นทั้้�งใน
ส่ว่นของค่่าวััตถุดิุิบ ค่่าขนส่ง่ ตลอดจนต้้นทุนุทางการเงิิน 

แม้ใ้นช่ว่งปลายปี ี2565 สถานการณ์จ์ะเริ่่�มคลี่่�คลาย 
ส่่วนหนึ่่�งจากนโยบายการเงิินที่่�เข้้มงวด การระบาดของ
โควิิดในจีน ส่่งผลให้้กิิจกรรมทางเศรษฐกิิจและอุุปสงค์์
ชะลอตััว ตลอดจนการที่่�สหประชาชาติิ ทููร์์เคีีย รััสเซีีย 
และยููเครน สามารถบรรลุุความตกลงการส่ง่ออกธััญพืืช
ผ่่านทะเลดำำ� (Black Sea Initiative) ได้้สำำ�เร็็จ และ 
มาตรการจำำ�กัดการส่่งออกอาหารในประเทศต่่าง ๆ 
ที่่�ทยอยสิ้้�นสุุด อย่่างไรก็็ตาม ราคาสิินค้าหลายชนิด
ปรัับตััวขึ้้�นสููงมากเมื่่�อเทีียบกัับปีี 2564 โดยเฉพาะปุ๋๋�ย
และพลังงาน สะท้้อนจากดััชนีีราคาของกองทุุนการเงิิน
ระหว่่างประเทศ (IMF) ปี ี2565 ที่่�สูงูขึ้้�นร้อยละ 70.0 (AoA)  

และร้้อยละ 63.6 (AoA) ตามลำำ�ดัับ ขณะที่่� ดััชนีี
ราคาอาหารโลก ขององค์์การอาหารและการเกษตร 
แห่่งสหประชาชาติิ (FAO) ในปี 2565 สููงขึ้้�นร้้อยละ  
14.3 (AoA)

การสููงขึ้้�นของราคาสิินค้าในตลาดโลก ส่่งผลต่่อ
ราคาสิินค้านำำ�เข้้า ราคาผู้้�ผลิิต และส่่งผลมายัังราคา 
ขายปลีีกสิินค้าและบริกิารของไทย ขณะเดีียวกัน การปรับั
ขึ้้�นค่าจ้้าง อััตราดอกเบี้้�ย และเงิินบาทที่่�อ่่อนค่า ซึ่่�งเป็็น 
ต้้นทุุนที่่�แฝงอยู่่�ในเกืือบทุุกขั้้�นตอนการผลิิต ทำำ�ให้้ราคา
สิินค้าและบริิการหลายประเภทในปี 2565 ทยอยปรัับ
เพิ่่�มขึ้้�น สะท้้อนจากเครื่่�องชี้้�วััดด้านราคาที่่�จััดทำำ�โดย
สำำ�นัักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า อาทิิ

•	 ดััชนีีราคานำำ�เข้้า ปีี 2565 ราคาสิินค้าเชื้้�อเพลิง  
สููงขึ้้�นร้้อยละ 51.8 (AoA) มีีส่ว่นส่ง่ผลให้้ดััชนีีรวม
สููงขึ้้�นร้้อยละ 11.1 (AoA)

•	 ดััชนีีราคาผู้้�ผลิต  ปีี  2565 กลุ่่�มปิิโตรเลีียม
และก๊๊าซธรรมชาติิ สููงขึ้้�นร้อยละ 80.1 (AoA) 
และผลิิตภัณฑ์์ที่่� ไ ด้้จากการกลั่่�นปิิโตรเลีียม 
สููงขึ้้�นร้อยละ 59.2 (AoA) มีีส่่วนส่่งผลให้้ 
ดััชนีีรวม สููงขึ้้�นร้้อยละ 10.4 (AoA)

•	 ดััชนีีราคาผู้้�บริิโภค  ปีี  2565 กลุ่่�มพลังงาน 
สููงขึ้้�นร้้อยละ 24.49 (AoA) มีีส่่วนทำำ�ให้้ดััชนีีรวม
สููงขึ้้�นร้้อยละ 6.08 (AoA)

สถานการณ์์อุุปทานสินิค้้าโภคภัณฑ์์ต่่าง ๆ ของโลก
ในปีี 2565
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ผลกระทบของต้้นทุุนวััตถุุดิิบนำำ�เข้้า ต่่อภาคอุุตสาหกรรมของไทย

เพื่่� อให้้ เ ห็็นผลกระทบของราคาสิินค้านำำ�เข้้า  
ต่่อต้้นทุุนภาคการผลิิตของไทยชััดเจนขึ้้�น จึึงวิิเคราะห์์ 
ผ ล ก ร ะ ท บ เ บื้้� อ ง ต้้ น ข อ ง ก า ร เ ป ลี่่� ย น แ ป ล ง ร า ค า
สิินค้านำำ�เข้้า ในปีี  2565 ต่่อต้้นทุุนการผลิิตของ 
ภาคอุุตสาหกรรมไทย โดยใช้้ตารางปััจจััยการผลิิต 
และผลผลิิต (Input-Output Table: ตาราง I-O) ปีี 2558 
(2015) ของสำำ�นัักงานสภาพััฒนาการเศรษฐกิิจและ 
สัังคมแห่่งชาติิ (สศช.) โดยจำำ�แนกผลการศึึกษา 
วิิเคราะห์์ ดัังนี้้�

ผลกระทบที่่�เกิิดจากมููลค่่าและราคาของวััตถุุดิิบ
นำำ�เข้้า โดยใช้้ข้้อมููลจากตารางปััจจััยการผลิิต-ผลผลิิต 
(I-O Table) ปีี 2558 ของสำำ�นัักงานสภาพััฒนาการ
เศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ (สศช.) และดััชนีีราคา 
นำำ�เข้้าที่่�จััดทำำ�โดยสำำ�นัักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์ 
การค้้า (สนค.) จำำ�แนกเป็็น 3 มิิติิ ดัังนี้้�

มิิติิที่่�  1 ด้้านสััดส่่วนการนำำ�เข้้า โดยพิิจารณา 
ภาคการผลิิตของไทย 20 อัันดัับแรก ที่่�มีีสััดส่่วนมููลค่่า
วััตถุุดิิบนำำ�เข้้าสููงที่่�สุุดเมื่่�อเทีียบกัับต้้นทุุนทั้้�งหมดของ 
การผลิิตนั้้� น  พบว่่า  การผลิิตเหล่่านี้้� อยู่่� ในกลุ่่� ม
อุุตสาหกรรมทั้้�งหมด โดยมีีสััดส่่วนระหว่่างร้้อยละ 
42.57 – 76.24 ของต้้นทุุนทั้้�งหมด สำำ�หรัับภาคการผลิิต
ที่่�มีีสััดส่่วนสูงสุุด 5 อัันดัับแรก คืือ การผลิิตน้ำำ�มันสััตว์  
ไขสััตว์ น้ำำ�มัันพืช และผลพลอยได้้ (ร้้อยละ 76.24) 
ตามด้้วย การผลิิตอุปกรณ์์และเครื่่� องมืือทางวิิทยุ 
โทรทััศน์์และการคมนาคม (ร้้อยละ 70.24) โรงฟอกหนััง 
และการแต่่งสำำ�เร็็จหนััง (ร้้อยละ 69.95) โรงกลั่่�น
ปิิโตรเลีียม (ร้้อยละ 64.07) การผลิิตเครื่่� องมืือ 
และอุุปกรณ์วิ์ิทยาศาสตร์แ์ละการแพทย์ ์(ร้อ้ยละ 60.20)

มิิติิที่่� 2 ด้้านราคา โดยพิิจารณาการเปลี่่�ยนแปลง
ของราคาวััตถุุ ดิิบนำำ� เข้้ าที่่� เกี่่� ยวกับภาคการผลิิต  
20 ประเภท ในมิติิแรก โดยใช้้ข้้อมููลจากดััชนีราคา 
นำำ�เข้้าในกลุ่่�มสิินค้าที่่�เกี่่�ยวข้องกัับที่่�ภาคการผลิิตนั้้�น ๆ  
นำำ�เข้า้ในมูลูค่่าสูงูที่่�สุดุ เช่น่ ภาคการผลิิตน้ำำ�มันัสัตัว์ ไขสัตัว์ 
น้ำำ�มัันพืืช และผลพลอยได้้ มีีมููลค่่าวััตถุุดิิบนำำ�เข้้าสููงสุุด 

มาจากการทำำ�พืืชไร่่ตระกููลถั่่�ว งานศึกษาจึึงเลืือกใช้ ้
ดัั ชนี ี ร า ค า นำำ� เ ข้้ า สิิ นค้  า ก ลุ่่� ม พืื ช แ ล ะ ผ ลิิ ตภั  ณ ฑ์์ 
จากพืืชในการวิิเคราะห์์ เป็็นต้้น โดยใช้้ข้้อมููลดััชนีี
ราคานำำ�เข้้า ปีี 2565 ที่่�สููงถึึงร้้อยละ 11.1 (AoA) ซึ่่�ง
จะทำำ�ให้้ผลการวิิเคราะห์์ชััดเจนยิ่่�งขึ้้�น จากเกณฑ์์ 
คััดเลืือกข้้างต้้น พบว่่า ภาคการผลิิต 20 ประเภท  
เกี่่�ยวข้องกัับสิินค้านำำ�เข้้า 13 ประเภท และมีีแนวโน้้ม 
ไ ด้้รัับผลกระทบหากราคาสิินค้านำำ� เข้้ า ดัังกล่่าว 
เ ป ลี่่� ย น แ ป ล ง  ป ร ะ ก อ บ ด้้ ว ย  1 )  น้ำำ�มั  นดิ  บ 
2) ผลิิตภัณฑ์์โลหะ 3) เครื่่�องจัักรกลและส่่วนประกอบ  
4) เครื่่�องจัักรไฟฟ้า 5) เครื่่�องมือื เครื่่�องใช้ท้างวิิทยาศาสตร์  
การแพทย์์ การทดสอบ 6) พืืชและผลิิตภัณฑ์์จากพืืช  
7) สััตว์และผลิิตภัณฑ์์จากสััตว์อื่่�น ๆ 8) กระดาษและ 
ผลิิตภัณฑ์์กระดาษ 9) เหล็็ก เหล็็กกล้้า และผลิิตภัณฑ์์  
10) ปุ๋๋�ย และยากำำ�จัดศััตรูพืืชและสััตว์ 11) อุุปกรณ์์ส่ว่น
ประกอบเครื่่�องใช้้ไฟฟ้้าและอิิเล็็กทรอนิิกส์์ 12) ข้้าว
และผลิิตภัณฑ์์จากแป้้ง และ 13) ส่่วนประกอบและ 
อุุปกรณ์์ยานยนต์

มิิติิที่่� 3 พิิจารณามิิติิที่่� 1 และ 2 ร่่วมกััน พบว่่า  
การเปลี่่�ยนแปลงของดััชนีีราคานำำ�เข้้าของสิินค้า 13 
ประเภท ในปี 2565 ที่่�ผ่่านมา ส่่งผลให้้ต้้นทุนภาค
การผลิิต 20 ประเภท เปลี่่�ยนแปลงระหว่่างร้้อยละ  
-1.01 – 28.86 โดย ภาคการผลิิตที่่� ต้้นทุุนเพิ่่�มขึ้้�น
สููงสุุด 3 อัันดัับแรก ได้้แก่่ 1) โรงกลั่่�นน้ำำ�มัันปิิโตรเลีียม  
ต้้ นทุ ุ น เ พิ่่� ม ขึ้้� นร้ ้ อ ย ล ะ  2 8 . 8 6  ร อ ง ล ง ม า คืื อ  
2) การผลิิตผลิิตภัณฑ์์อื่่�น ๆ จากน้ำำ�มัันปิิโตรเลีียม สููงขึ้้�น 
ร้้อยละ 20.64 ตามดััชนีีราคานำำ�เข้้าน้ำำ�มัันดิบ ที่่�สููงขึ้้�น
ร้้อยละ 46.8 (AoA) และ 3) การผลิิตน้ำำ�มัันสััตว์ ไขสััตว์ 
น้ำำ�มันพืช และผลพลอยได้้ ต้้นทุนสูงขึ้้�นร้อยละ 5.86 
ตามดััชนีีราคานำำ�เข้้าสิินค้าพืืชและผลิิตภัณฑ์์จากพืืช 
สููงขึ้้�นร้้อยละ 8.1 (AoA) อย่่างไรก็็ตาม ภาคการผลิิต
ยานยนต์ ต้้นทุุนลดลงร้้อยละ 1.01 ตามดััชนีีราคา
นำำ� เข้้าสิินค้าส่่วนประกอบและอุุปกรณ์์ยานยนต์ 
ที่่�ลดลงร้้อยละ 4.9 (AoA)

ผลกระทบของต้้นทุนุวััตถุดิุิบนำำ�เข้้า 
ต่่อภาคอุตสาหกรรมของไทย
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จะเห็็นได้้ว่่า การเปลี่่�ยนแปลงของราคาวััตถุุดิิบ 
นำำ�เข้้าส่ง่ผลต่่อต้้นทุนุภาคการผลิตที่่�ใช้้วัตถุดิุิบนั้้�น และ
การสููงขึ้้�นของต้้นทุุนอาจทำำ�ให้้ภาคการผลิตที่่�ได้้รัับ
ผลกระทบส่่งผ่่านต้้นทุุนไปยัังภาคการผลิตสาขาอื่่�นที่่�
เกี่่�ยวข้้อง และนำำ�ไปสู่่�การสููงขึ้้�นของต้้นทุุนการผลิต 
ทั้้� งระบบ  โดยเฉพาะภาคการผลิิตโรงกลั่่�นน้ำำ�มััน
ปิโิตรเลีียม และการผลิิตภัณฑ์์อื่่�น ๆ  จากน้ำำ�มันปิโิตรเลีียม 

ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการผลิิตภาคเกษตรกรรม อุุตสาหกรรม 
และบริิการอย่า่งไรก็็ตาม ผลกระทบต่่อภาคการผลิิตอื่่�น
อาจแตกต่่างกัันตามความสามารถในการส่่งผ่่านต้้นทุุน 
โดยหากภาคการผลิิตที่่�ได้้รัับผลกระทบจากต้้นทุุน
วััตถุุดิิบนำำ�เข้้าอยู่่�ในอุตสาหกรรมที่่�มีีการแข่่งขัันสูง หรืือ
มีกีฎระเบียีบในการกำำ�กับดูแูลราคา จะไม่ส่ามารถส่ง่ผ่า่น
ต้้นทุุนได้้เท่่าที่่�ควร

ผลกระทบที่่�เกิิดจากแหล่งนำำ�เข้้ากระจุุกตัว

โดยการแบ่่งกลุ่่�มมูลูค่่าการนำำ�เข้้าสิินค้า 13 ประเภท 
ปีี 2565 (หน่่วย : ดอลลาร์์สหรััฐ) ออกเป็็น 3 กลุ่่�ม  
ตามลัักษณะการกระจุุกตััวของตลาดนำำ�เข้้า พบว่่า

1) กลุ่่�มสินิค้้าที่่�แหล่่งนำำ�เข้้ากระจุุกตัวมาก (สััดส่ว่น
มููลค่่าการนำำ�เข้้า 3 ประเทศแรก รวมกัันมากกว่่าหรืือ
เท่่ากัับร้้อยละ 50) มีี 10 ประเภท อาทิิ เหล็็ก เหล็็กกล้้า
และผลิิตภัณฑ์์ ผลิิตภัณฑ์์โลหะ เครื่่�องจัักรไฟฟ้้าและ
ส่่วนประกอบ ส่่วนประกอบและอุุปกรณ์์ยานยนต์ และ
เครื่่�องจัักรกลและส่ว่นประกอบ

2) กลุ่่�มสิินค้้าที่่�แหล่่งนำำ�เข้้ากระจุุกตัวปานกลาง 
(สัดัส่ว่นมูลูค่่าการนำำ�เข้า้จาก 5 ประเทศแรก รวมมากกว่่า
หรืือเท่่ากัับร้้อยละ 50) มีี 2 ประเภท คืือ กระดาษและ

ผลิิตภัณฑ์์กระดาษ ปุ๋๋�ยและยากำำ�จัดศััตรูพืืชและสััตว์

3) กลุ่่�มสิินค้้าที่่�แหล่่งนำำ�เข้้ากระจุุกตัวน้้อย  
(ผลรวมสััดส่วนมูลค่่าการนำำ�เข้้าตั้้�งแต่่ 6 ประเทศขึ้้�นไป 
มากกว่่าหรือืเท่่ากัับร้้อยละ 50) มี ี1 ประเภท คืือ สัตัว์และ
ผลิิตภัณฑ์์จากสััตว์อื่่�น ๆ (ไขมัันสััตว์ หนัังสััตว์และอื่่�น ๆ)

โดยมีีข้้อสัังเกตว่่า มีีสิินค้านำำ�เข้้ามากถึึง 11 ประเภท 
จากทั้้�งหมด 13 ประเภท (ยกเว้้นน้ำำ�มัันดิบ และสััตว์และ
ผลิิตภัณฑ์์จากสััตว์อื่่�น ๆ) ที่่�นำำ�เข้้าจาก 2 ประเทศหลััก 
คืือ จีีน และญี่่�ปุ่่�น ทำำ�ให้้ห่ว่งโซ่อุุ่ปทานการผลิิตของไทย
ในระยะต่่อไปมีีแนวโน้้มได้้รับัผลกระทบสููงหากการผลิิต
และจััดส่ง่สิินค้านำำ�เข้้า 10 ประเภท ในกลุ่่�มที่่� 1) ข้้างต้้น 
และสิินค้าจากจีีนและญี่่�ปุ่่�น เกิิดการขาดช่ว่งหรืือชะงััก
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3. บทสรุุป และข้้อเสนอแนะจากผลการศึกึษา

ห่ว่งโซ่อุุ่ปทานของภาคการผลิิตในกลุ่่�มอุุตสาหกรรมไทย 
ทั้้�ง 20 ประเภท ที่่�ใช้ส้ินิค้าวััตถุดิุิบนำำ�เข้า้สููง ได้้รับัผลกระทบ 
ค่่ อ นข้  า ง ม า ก ทั้้� ง ด้้ า น ต้้ นทุ  น แ ล ะ ก า ร ข า ด แ ค ล น  
หากแหล่่งนำำ�เข้้าสำำ�คัญของไทยประสบปััญหา โดยเฉพาะ 
จีีนและญี่่�ปุ่่�น อีีกทั้้�งยังัอาจส่่งผลต่่อต้้นทุนุในภาคการผลิิต 
อื่่�นที่่�เกี่่�ยวข้อง โดยเฉพาะการสููงขึ้้�นของราคาวััตถุุดิิบ 
นำำ�เข้้าที่่�อาจส่่งผลให้้ราคาสิินค้าและบริิการต่่าง ๆ  
ทยอยปรัับสููงขึ้้�น และกดดัันให้้กำำ�ลังซื้้�อภาคครััวเรืือน 
ลดลง เพื่่�อบรรเทาความเสี่่�ยงและสร้้างความเข้้มแข็็ง  
ของห่่วงโซ่่การผลิิตของไทย ให้้พร้้อมรัับมืือกัับความ 
ไม่แ่น่น่อนของอุุปทานในอนาคต ขอเสนอแนะ ดัังนี้้�

3.1 บริหิารจััดการราคาสินิค้านำำ�เข้า้ทั้้�ง 13 ประเภท 
และสิินค้าที่่�ผลิิตจากภาคการผลิิตทั้้�ง 20 ประเภท ที่่�ใช้้
วััตถุุดิิบนำำ�เข้้าดัังกล่่าว ตั้้�งแต่่ต้้นน้ำำ�-กลางน้ำำ�-ปลายน้ำำ� 
เพื่่�อให้้การส่่งผ่่านราคาสอดคล้้องกัับต้้นทุุนจริิงตลอด
ช่ว่งการค้้า

3.2 ศึกึษาแนวทางลดต้้นทุนการนำำ�เข้้าวััตถุดิุิบเป็็น
รายสาขาหรืือเป็็นรายกรณีี โดยเป็็นการมีีส่่วนร่่วมของ
ภาคเอกชนที่่�เกี่่�ยวข้้อง อาทิิ

1) กลุ่่�มอุุตสาหกรรมที่่�ไม่่สามารถหาวััตถุุดิิบที่่�
ผลิตในไทยทดแทนได้้ ควรมีีมาตรการช่่วยเหลืือ อาทิิ  
การรัักษาเสถียรภาพค่าเงิินบาท การส่่งเสริิมการทำำ�
ประกัันความเสี่่�ยงจากอััตราแลกเปลี่่�ยน การสนัับสนุุน
องค์์ความรู้้�และเงิินทุนุเพื่่�อพัฒันาประสิทิธิภาพการผลิิต 
และลดต้้นทุนุวัตถุดิุิบ การผ่อ่นคลายกฎระเบียีบการนำำ�เข้า้ 
เพื่่�อลดค่าใช้้จ่่ายและประหยััดเวลา การส่่งเสริมให้้กระจาย 
แหล่่งนำำ�เข้้าสิินค้าไม่่พึ่่�งพาแหล่่งใดแหล่่งหนึ่่�งจนเกิินไป 
โดยเฉพาะสิินค้าที่่�แหล่่งนำำ�เข้้ากระจุุกตััว โดยอาจเริ่่�ม
จากแหล่่งนำำ�เข้้าในกลุ่่�มประเทศสมาชิิกความตกลงหุ้้�น
ส่ว่นทางเศรษฐกิิจระดัับภููมิภิาค (RCEP) และการผลัักดััน 

ข้้อตกลงการค้้ากัับแหล่่งนำำ�เข้้าต่่าง ๆ เพื่่� อเพิ่่�มทาง
เลืือกในการนำำ�เข้้าสิินค้าที่่�แหล่่งนำำ�เข้้ากระจุุกตััว  
ซึ่่� ง ห ล า ย ป ร ะ เ ท ศ / เ ข ต เ ศ ร ษ ฐ กิิ จ คู่่�ค้  า ข อ ง ไ ท ย  
อยู่่�ระหว่่างการดำำ�เนิินการของกระทรวงพาณิิชย์ อาทิิ 
กลุ่่�มประเทศคณะมนตรีความร่่วมมืือรััฐอ่่าวอาหรัับ  
(Gulf Cooperation Council : GCC) เป็็นแหล่่งนำำ�เข้้า
น้ำำ�มัันดิบและ ปุ๋๋�ย และยากำำ�จัดศััตรูพืืชและสััตว์ สหภาพ
ยุุโรป (EU) เป็็นแหล่่งนำำ�เข้้าสิินค้า ผลิิตภัณฑ์์โลหะ 
เครื่่�องจัักรกลและส่่วนประกอบ เครื่่�องจัักรไฟฟ้้าและ
ส่ว่นประกอบ เป็็นต้้น

2) กลุ่่�มอุุตสาหกรรมที่่�ยัังใช้้วัตถุุ ดิิบนำำ�เข้้า 
และมีีแผนใช้้สิินค้้าที่่�ผลิตในประเทศทดแทนสิินค้้า
นำำ�เข้้าในอนาคต และกลุ่่�มอุุตสาหกรรมที่่�ยัังใช้้ 
วััตถุุดิิบนำำ�เข้้า แม้้ไทยจะสามารถผลิตสิินค้้าทดแทน 
ได้้แล้้ว  เนื่่� องจากวััตถุุ ดิิบนำำ�เข้้ามีีคุุณภาพสูงกว่่า  
ราคาถููกกว่่า และมาตรฐานการผลิิตที่่�สอดคล้้องกัับ
ข้้อกำำ�หนดทางการค้้าอื่่�น ๆ ที่่�ไม่่ใช่่ภาษีี ควรสนัับสนุุน 
การผลิิตในประเทศให้้มีีคุุณภาพเหมาะสมในราคา 
ที่่�แข่่งขัันได้้ อาทิิ การสนัับสนุุนองค์์ความรู้้� การวิิจััย 
และพััฒนา และเงิินทุุน การดึึงดููดการลงทุุนทางตรง 
จากต่่างประเทศ การสร้างพัันธมิตรธุุรกิิจระหว่่างไทย 
และต่่างประเทศ และการส่่งเสริิมการใช้้ผลผลิิต 
ที่่�ผลิิตในประเทศ

3) กลุ่่�มอุุตสาหกรรมที่่�ยังัใช้้วัตถุดิุิบนำำ�เข้้า แต่่เป็็น 
กลุ่่�มสิินค้้าที่่�อยู่่�ภายใต้้มาตรการปกป้องและตอบโต้้
ทางการค้้า ควรมีีการหารืือร่่วมกัันระหว่่างผู้้�ผลิิต  
ผู้้�ใช้้ และหน่่วยงานภาครััฐที่่�เกี่่�ยวข้้อง ถึึงความจำำ�เป็็น
และระยะเวลาในการใช้้มาตรการฯ ขณะเดีียวกัน  
ควรสนัับสนุุนอุตสาหกรรมภายในประเทศให้้สามารถ
ผลิิตสิินค้าตามคุุณสมบััติิที่่�ผู้้�ใช้้ต้้องการในราคาที่่�ทั้้�ง 
สองฝ่่ายยอมรัับได้้
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จีนีนำำ�เข้้าผลไม้้สดแช่เ่ย็น็แช่แ่ข็ง็และแห้้งในอััตรา
ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยไทยถืือเป็็นแหล่่งนำำ�เข้้า
อัันดัับหนึ่่�งของจีนี จากข้้อมููลของ GTA ปีี 2565 ไทยมีี
ส่ว่นแบ่ง่ตลาดผลไม้้ฯ ในจีน ร้้อยละ 41.3 รองลงมาเป็็น
ชิิลีี (สััดส่่วนร้้อยละ 24.4) ซึ่่�งทั้้�งสองประเทศรวมกััน 
คิิดเป็็นร้้อยละ 65.7 ของการนำำ�เข้้าผลไม้้ฯ ของจีีน 
โดยความต้้องการนำำ�เข้้าของจีีนส่่วนใหญ่่จะเป็็นผลไม้้ 
เขตร้้อนที่่�ผลิิตได้้ไม่่เพีียงพอต่่อความต้้องการบริิโภค
ภายในประเทศ เช่น่ ทุุเรีียน กล้้วย มัังคุุด ลำำ�ไย มะพร้้าว 
เป็็นต้้น อย่่างไรก็็ดีีการเติิบโตของตลาดทำำ�ให้้มีีคู่่�แข่่ง
รายใหม่เ่ข้้ามามากขึ้้�น โดยคู่่�แข่ง่สำำ�คัญ ได้้แก่่ เวีียดนาม 
(ส่ว่นแบ่ง่การตลาดร้้อยละ 9.3) ฟิิลิิปปิินส์์ (ร้้อยละ 4.9) 
นิิวซีีแลนด์ (ร้้อยละ 4.6) เปรูู (ร้้อยละ 4.2) แอฟริิกาใต้้ 
(ร้้อยละ 1.9) กััมพููชา (ร้้อยละ 1.8) ออสเตรเลีีย  
(ร้้อยละ 1.6) และอิินโดนีีเซีีย (ร้้อยละ1.4)

ผลไม้้ที่่�สำำ�นักงานศุุลกากรจีีน (GACC) อนุุญาต
ให้้นำำ�เข้้าจากไทยมี ี 22 ชนิิด ได้้แก่่ มะขาม น้้อยหน่่า 
มะละกอ มะเฟืือง ฝรั่่�ง เงาะ ลองกอง ละมุุด เสาวรส  
ส้้มเปลืือกล่่อน ส้้ม ส้้มโอ สัับปะรด กล้้วย มะพร้้าว ขนุุน  
ลำำ�ไย ทุุเรีียน มะม่่วง ลิ้้�นจี่่� มัังคุุด และชมพู่่� คิิดเป็็น 
สััดส่่วนร้้อยละ 33.9 ของการนำำ�เข้้าผลไม้้ฯ ของจีีน  
โดยผลไม้้ฯ ที่่� ไทยครองตลาดในจีน ได้้แก่่ ทุุเรีียน 
ลำำ�ไย มัังคุุด มะพร้าว น้้อยหน่่า ชมพู่่�  และเงาะ  
เ นื่่� อ ง จ า ก ไ ท ย ส า ม า ร ถ ผ ลิิ ต ไ ด้้ ใ น ป ริิ ม า ณ ม า ก 
และมีีคุุณภาพดีกว่่าเมื่่�อเทีียบกัับคู่่�แข่่ง แต่่การส่่งออก 
ผลไม้้ไปจีีนจะต้้องปฏิิบัั ติิ ใ ห้้ถููกต้้องตามเงื่่� อนไข 
ที่่�ตกลงกัันระหว่่างสองประเทศ โดยต้้องปลอดศัตรูพืืช
ควบคุุมของจีีน ต้้องมีีใบรัับรองสุุขอนามััย (Phytosanitary  
certificate : PC) ไม่่มีีสารฆ่่าแมลงและสารเคมีี 
ตกค้้างเกิินค่ามาตรฐานของจีีน และต้้องได้้รัับการกำำ�จัด
ศััตรูพืืชและบรรจุุด้้วยกรรมวิิธีีที่่�เหมาะสม

นอกจากนี้้� การส่ง่ออกและนำำ�เข้า้ผลไม้้ไทยผ่า่นประเทศที่่�สามเข้้าสู่่�จีน ต้้องปฏิิบัติัิตามพิธิีสีารว่่าด้้วยข้อ้กำำ�หนดใน
การกัักกัันโรคและตรวจสอบสำำ�หรับัการส่่งออกและนำำ�เข้า้ผลไม้้ไทยผ่า่นประเทศที่่�สามเข้้าสู่่�จีน โดยกำำ�หนดให้้ผลไม้้สด 
13 ชนิด ได้้แก่่ ทุเุรีียน ลำำ�ไย ลิ้้�นจี่่� มังัคุุด มะม่่วง ชมพู่่� กล้้วย มะพร้าว สับัปะรด ขนุุน เงาะ ส้ม้โอ และมะขาม จะนำำ�เข้้าจีีนได้้ 
ก็็ต่่อเมื่่�อมาจากสวนและโรงคััดบรรจุุที่่�ได้้รับัการขึ้้�นทะเบียีนและประกาศโดยกรมวิิชาการเกษตร และสำำ�นักังานศุลุกากรจีีน  
(GACC) และนำำ�เข้้าผ่า่นด่านทางบกที่่�ทั้้�งสองฝ่่ายกำำ�หนดขึ้้�น

ในขณะที่่� ผลไม้้อื่่�น ๆ ที่่�จีนีนำำ�เข้้าจากโลก แต่่ยัังไม่่ได้้อนุุญาตให้้นำำ�เข้้าจากไทย ประกอบด้้วย เชอรี่่� ผลไม้้
ตระกููลเบอร์์รี่่� แก้้วมัังกร กีีวีี อะโวคาโด พีีช สตอเบอร์์รี่่� สาลี่่� เลมอนและมะนาว แอปริิคอต อิินทผาลััม แตงโม เมล่่อน 
แอปเปิิล พุุทราจีีน ผลไม้้ตระกููลซิิตรััส และพลับ ผลไม้้เหล่่านี้้�คิิดเป็็นสััดส่่วนร้้อยละ 40.7 ของตลาดผลไม้้ฯ ในจีน  
ซึ่่�งเป็็นพืืชเมืืองหนาวที่่�ไทยยัังไม่ส่ามารถเพาะปลููกให้้เกิิดความได้้เปรีียบโดยเปรีียบเทีียบได้้

การศึกึษาเรื่่�อง “การนํําเข้้าผลไม้้ของจีนีรายมณฑล”
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เมื่่�อพิิจารณาการนำำ�เข้้าผลไม้้จากไทยรายมณฑล 
ในปี ี2565 มณฑลกวางตุ้้�ง เป็็นมณฑลที่่�นำำ�เข้า้ผลไม้จ้าก
ไทยมากที่่�สุดุ (คิิดเป็น็สัดัส่ว่นร้อยละ 39.3 ของการนำำ�เข้า้ 
ผลไม้้ ฯ จากไทย) ส่ว่นใหญ่น่ำำ�เข้้าทุุเรีียน มะพร้้าว ลำำ�ไย 
และมัังคุุด สำำ�หรัับมณฑลที่่�รองลงมา อาทิิ เซีียงไฮ้้  
(ร้้อยละ 16.7) ส่่วนใหญ่่นำำ�เข้้ามะพร้าว ทุุเรีียน มัังคุุด 
และลำำ�ไย เจ้้อเจีียง (ร้้อยละ 10.6) ส่่วนใหญ่่นำำ�เข้้า
ทุุเรีียน ลำำ�ไย มัังคุุด และมะพร้้าว ยููนนาน (ร้้อยละ 6.8)  
ส่ว่นใหญ่น่ำำ�เข้้าทุุเรีียน มัังคุุด ลำำ�ไย เกรปฟรุ้้�ตและส้้มโอ  

ฉงชิ่่�ง (ร้้อยละ 5.2) ส่่วนใหญ่่นำำ�เข้้าทุุเรีียน ลำำ�ไย และ
มัังคุุด เขตปกครองตนเองกว่างซีีจ้้วง (ร้้อยละ 4.7)  
ส่ว่นใหญ่น่ำำ�เข้า้ทุเุรียีน มังัคุดุ ลำำ�ไย และมะพร้า้ว ซานตง 
(ร้อ้ยละ 3.0) ส่ว่นใหญ่่นำำ�เข้้าทุุเรีียน มังัคุุด ลำำ�ไย มะพร้าว 
และมะม่่วง เหลียีวหนิิง (ร้้อยละ 2.9) ส่่วนใหญ่่นำำ�เข้้า
ทุุเรีียน และลำำ�ไย ฝููเจี้้�ยน (ร้้อยละ 2.2) ส่ว่นใหญ่น่ำำ�เข้้า
ลำำ�ไย ทุุเรีียน และมะพร้้าว และไห่ห่นาน (ร้้อยละ 1.4) 
ส่ว่นใหญ่น่ำำ�เข้้าทุุเรีียน ลำำ�ไย และมัังคุุด

ตลาดผลไม้้ในจีนมีีความสำำ�คัญมากต่่อการส่่งออก
ของไทย จากงานวิิจััยของ China Insight Consultancy  
(2565) ระบุุว่่าความต้้องการบริิโภคผลไม้้ในจีนสูงมาก  
ตามการเติิบโตของเศรษฐกิิจและรายได้้ต่่อหััวของ
ประชากรจีีน โดยคาดการณ์์อััตราการเติิบโตของตลาด
ขายปลีีกผลไม้้ในจีนว่าจะเพิ่่�มขึ้้�นเฉลี่่�ยร้้อยละ 9.2 
ต่่อปีี โดยมีีทุุเรีียน เชอรี่่� ลำำ�ไย มัังคุุด และแก้้วมัังกร  

ที่่�เป็น็ที่่�ต้้องการบริโิภคอย่า่งมาก นอกจากนี้้�ยังัคาดการณ์์
ว่่าการนำำ�เข้า้ผลไม้ฯ้ ของจีีนในอีก 5 ปีขี้า้งหน้า้ (ปี ี2569) 
จะเติิบโตเฉลี่่�ยร้อ้ยละ 14.7 ต่่อปี ีอย่า่งไรก็็ตามการเข้้ามา 
ของประเทศผู้้�ผลิิตผลไม้้คู่่�แข่่งเป็็นปัจจััยท้้าทายซึ่่�งจะ
ส่ง่ผลกระทบต่่อศักัยภาพการส่ง่ออกผลไม้ไ้ทยเนื่่�องจาก
ไทยพึ่่�งพาตลาดจีนเป็็นหลััก

นอกจากติิดตามสถานการณ์์การผลิิตและส่่งออก
ผลไม้้คู่่�แข่่ง การรัักษามาตรฐานด้านสุุขอนามััย ความ
ปลอดภัยและคุุณภาพของผลไม้้ซึ่่�งเป็็นสิ่่�งที่่�ไทยต้้องทำำ�
อย่า่งต่่อเนื่่�อง และพยายามยกระดัับให้ดี้ีขึ้้�นกว่่าประเทศ
คู่่�แข่ง่อื่่�น ๆ  แล้้วนั้้�น ไทยควรผลัักดัันนโยบายการกระจาย
ความเสี่่�ยงจากการพึ่่�งพาตลาดเดีียว ดัังนี้้�

1. กระจายตลาดส่่งออกไปยัังตลาดใหม่่ ๆ เพื่่�อ
เพิ่่�มส่่วนแบ่่งทางการตลาดทดแทนตลาดจีน โดย
พิิจารณาจากตลาดที่่�มีีการนำำ�เข้้าผลไม้้จากโลกใน
สััดส่่วนที่่�สููงแต่่ไทยยัังมีีส่่วนแบ่่งในตลาดนั้้�นน้้อย เช่่น 
สหรััฐฯ เนเธอร์์แลนด์ เยอรมนีี ฝรั่่�งเศส สหราชอาณาจัักร 
แคนาดา ญี่่�ปุ่่�น ฮ่่องกง เบลเยีียม อิิตาลีี โปแลนด์ สเปน 
และเกาหลีีใต้้ โดยใช้้กลไกของทููตพาณิิชย์ในการ 

จััดกิจกรรมส่่งเสริมการค้้าเพื่่�อผ่า่นช่อ่งทางโซเชีียลมีีเดีีย 
ในประเทศต่่าง ๆ เพื่่� อประชาสััมพัันธ์ผลไม้้ไทยให้้ 
แพร่ห่ลายมากขึ้้�น

2. ขยายตลาดผลไม้้ลงสู่่�ระดัับมณฑลให้้มากขึ้้�น 
จากความเจริิญเติิบโตของเมืืองทำำ�ให้้เกิิดการพััฒนา 
โครงสร้างพื้้� นฐาน ช่่วยให้้การส่่งออกผลไม้้เข้้าสู่่� 
ตััวเมืืองชั้้�นในของจีีนได้้มากขึ้้�น ไทยควรใช้้กลไก
ของทููตพาณิิชย์์เข้้าไปจััดงานประชาสััมพัันธ์์และ 
ส่่งเสริิมการตลาดผลไม้้ไทยทั้้�งในแพลตฟอร์์มออนไลน์์
และออฟไลน์์  เพื่่� อสร้างการรัับรู้้� ในกลุ่่�มผู้้�บริิ โภค  
โดยเฉพาะในพื้้�นที่่�ตอนกลางและภาคเหนืือของจีีน 
ที่่�การเข้้าถึึงผลไม้้เมืืองร้้อนยังไม่่มากให้้กว้้างขวาง 
มากขึ้้�น

วิิเคราะห์์โอกาสและความท้้าทาย

ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบาย
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ที่่�ผ่า่นมาเศรษฐกิิจและรายได้้ต่่อหััวไทยเติิบโตช้้า อีีกทั้้�งการเติิบโตของเศรษฐกิิจโลกต่่อจากนี้้�มีีปััจจััยท้้าทาย
หลายประการ อาทิิ การใช้้นโยบายทางการเงิินที่่�ตึึงตััวของธนาคารกลางในหลายประเทศ อััตราเงิินเฟ้้อ 

ที่่�ลดลงช้้ากว่่าที่่�คาด ประเด็็นความขััดแย้้งด้้านภููมิิรััฐศาสตร์์  
ทั้้�งสงครามการค้้าระหว่่างสหรััฐฯ กัับจีีน ที่่�ขยายวงกว้้างเป็็นสงครามเทคโนโลยีี  

ไปจนถึงการแยกห่ว่งโซ่อุุ่ปทานของอุุตสาหกรรมสำำ�คัญ และสถานการณ์์ความขััดแย้้งในยูเครนที่่�ยัังคงยืืดเยื้้�อ 
ตลอดจนผลกระทบของภััยพิิบััติิที่่�เกิิดจากการเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศ ส่ง่ผลต่่อเนื่่�องมายัังเศรษฐกิิจไทย 

ที่่�เชื่่�อมโยงกัับตลาดและฐานการผลิิตทั้้�งในและต่่างประเทศอย่า่งใกล้้ชิิด โดยเฉพาะ 
การส่ง่ออกที่่�เป็็นเครื่่�องจัักรสำำ�คัญในการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจไทยมาอย่า่งต่่อเนื่่�อง ดัังนั้้�น ไทยจึึงยิ่่�งจำำ�เป็็นต้้อง

เร่ง่พััฒนาขีีดความสามารถในการแข่ง่ขัันของประเทศ เพื่่�อให้้หลุุดพ้้นจากกัับดัักรายได้้ปานกลาง  
(Middle Income Trap) และสามารถรัับมืือกัับผลกระทบที่่�อาจเกิิดขึ้้�นกับเศรษฐกิิจโลกและไทย  

รวมถึึงช่ว่งชิิงโอกาสจากความท้้าทายต่่าง ๆ ที่่�กำำ�ลังเกิิดขึ้้�นได้้อย่า่งทัันท่วงทีี

ในช่ว่ง 10 ปีีที่่�ผ่า่นมา อััตราการเติิบโต GDP เฉลี่่�ย
ของไทย อยู่่�ที่่�ร้้อยละ 1.8 ซึ่่�งเป็็นอัตราต่ำำ�ที่่�สุุดเมื่่�อเทีียบ
กัับประเทศเศรษฐกิิจสำำ�คัญอื่่�นในภูมิภิาคอาเซียีน ขณะที่่� 
จำำ�นวนประชากรเพิ่่�มขึ้้�นเล็็กน้้อย ทำำ�ให้้การเติิบโตของ
รายได้้ต่่อหััวของคนไทยเพิ่่�มขึ้้�นในอัตราที่่�ไม่่สููงมากนััก 
(ขยายตััวร้อ้ยละ 1.5) ขณะที่่� GDP ของประเทศเศรษฐกิิจ
สำำ�คัญอื่่�นในภููมิิภาค อาทิิ อิินโดนีีเซีีย สิิงคโปร์์ เวีียดนาม 
มาเลเซีีย และฟิิลิิปปิินส์์ ขยายตััวที่่�ร้้อยละ 4.2 4.7 7.5 
2.6 และ 4.0 ตามลำำ�ดัับ และรายได้้ต่่อหััวของอิินโดนีเซีีย 
สิิงคโปร์์ เวีียดนาม มาเลเซีีย และฟิิลิิปปิินส์์ ขยายตััวที่่�
ร้้อยละ 3.2 4.2 6.5 1.2 และ 2.3 ตามลำำ�ดัับ

ทั้้�งนี้้�  ธนาคารโลกได้้คาดการณ์์การเติิบโตของ
เศรษฐกิิจโลก ปีี 2566 ว่่าจะขยายตััวในอัตราที่่�ชะลอ
ลงจากปีีก่่อนมาอยู่่�ที่่�ร้้อยละ 2.1 (จากร้้อยละ 3.1 ในปีี 
2565) และจะยังัคงขยายตััวในอัตราที่่�ไม่เ่ร่ง่ตััวมากนักัที่่�
ร้้อยละ 2.4 ในปีี 2567 และร้้อยละ 3.0 ในปีี 2568 และ
คาดการณ์์ว่่า GDP ของไทยจะขยายตััวที่่�ร้้อยละ 3.9 
ในปี ี2566 หลัังจากนั้้�นจะชะลอตััวที่่�ร้อ้ยละ 3.6 และ 3.4 
ในปีี 2567 และปีี 2568 ตามลำำ�ดัับ ขณะที่่�คาดการณ์์ว่่า 
GDP ของอิินโดนีีเซีีย เวีียดนาม มาเลเซีีย และฟิิลิิปปิินส์์ 
ในปีี 2566 จะขยายตััวที่่�ร้้อยละ 4.9 6.0 4.3 และ 6.0  
ตามลำำ�ดัับ

เศรษฐกิิจไทยโตช้้า และเศรษฐกิิจโลกยังัเผชิิญหลายความท้้าทาย 
สนค. แนะเร่ง่เพิ่่�มขีดีความสามารถในการแข่่งขัันทุกุมิิติิ
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เมื่่� อเปรีียบเทีียบกัับเขตเศรษฐกิิจอื่่� นทั่่� วโลก  
ขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของไทยอยู่่�ในระดัับ 
ปานกลาง (อัันดัับที่่� 30) และมีกีารพัฒันาอัันดัับดีีขึ้้�นกว่่า
ปีีก่่อนหน้้า 3 อัันดัับ ด้้านการค้้าสิินค้าระหว่่างประเทศ  
ในส่่วนการส่่งออก แม้้มููลค่่าการส่่งออกสิินค้าของ
ไทยขยายตััวร้้อยละ 6 จากปีีก่่อนหน้้า แต่่ยัังขยายตััว 
ในอัตราที่่�น้้อยกว่่าการส่่งออกของทั้้�งโลก (ร้้อยละ 11) 
อีีกทั้้�งอัันดัับผู้้�ส่ง่ออกสิินค้าโลก เลื่่�อนลง 1 อัันดัับ ขณะที่่� 
ส่่วนการนำำ�เข้้า มููลค่่าการนำำ�เข้้าสิินค้าของไทยขยายตััว 
ร้้อยละ 14 มากกว่่าการนำำ�เข้้าของทั้้�งโลก (ร้้อยละ 13)  
แต่่อัันดัับผู้้�นำำ�เข้้าสิินค้าโลกไม่่เปลี่่�ยนแปลงจากปีีก่่อน
หน้้า นอกจากนี้้� ในปีี 2565 ไทยได้้รัับเงิินลงทุุนโดยตรง
จากต่่างประเทศ (FDI Inflows) น้้อยกว่่าประเทศ
เศรษฐกิิจสำำ�คัญอื่่�นในภูมิิภาคอาเซีียน ยกเว้้นฟิิลิิปปิินส์ 
โดยเม็็ดเงิินลงทุุนในไทยลดลงจากปีีก่่อนหน้้า

ขณะที่่�ขีดีความสามารถในการแข่ง่ขัันของประเทศ
เศรษฐกิิจสำำ�คัญในภูมิิภาคอาเซีียน อาทิิ มาเลเซีีย  
ขีีดความสามารถในการแข่ง่ขัันเลื่่�อนขึ้้�น 5 อัันดัับ มาอยู่่�
อัันดัับที่่� 27 การส่่งออกสิินค้าปีี 2565 ขยายตััวร้อ้ยละ 18  
ทำำ�ให้ส้่ว่นแบ่ง่ตลาดส่ง่ออกโลกเพิ่่�มขึ้้�น ที่่�ร้อ้ยละ 1.4 และ
ได้้รัับเงิินลงทุุนโดยตรงจากต่่างประเทศมากที่่�สุุดเป็็น
อัันดัับที่่� 4 ของภููมิภิาค ซึ่่�งมูลูค่่าการลงทุุนเพิ่่�มขึ้้�นร้อ้ยละ 
39.2 จากปีีก่่อนหน้้า และอิินโดนีีเซีีย ขีีดความสามารถ
ในการแข่่งขัันเลื่่�อนขึ้้�นถึง 10 อัันดัับ มาอยู่่�อันดัับที่่� 34  
การส่่งออกสิินค้าปีี 2565 ขยายตััวถึงร้้อยละ 26 ทำำ�ให้้
ส่่วนแบ่่งตลาดส่งออกโลกเพิ่่�มขึ้้�นที่่�ร้้อยละ 1.2 และ 

ได้้รัับเงิินลงทุุนโดยตรงจากต่่างประเทศมากที่่�สุุดเป็็น
อัันดัับที่่�  2 ของภููมิิภาค ซึ่่�งมููลค่่าการลงทุุนเพิ่่�มขึ้้�น 
ร้้อยละ 4.0 จากปีีก่่อนหน้้า

ทั้้�งนี้้� ปีี 2561 ไทยได้้เริ่่�มประกาศใช้้ยุทธศาสตร์ช์าติิ  
20 ปีี (พ.ศ. 2561 – 2580) โดยมีียุุทธศาสตร์์ชาติิ 
ด้้านการสร้้างความสามารถในการแข่่งขััน เป็็น 1 ใน 6  
ยุุทธศาสตร์ใ์นการยกระดัับศักัยภาพของประเทศ ซึ่่�ง
ครอบคลุุมยุุทธศาสตร์์ที่่�เกี่่�ยวข้้อง 5 ประเด็็น ได้้แก่่  
(1) การเกษตรสร้างมููลค่่า (2) อุุตสาหกรรมและบริิการ
แห่ง่อนาคต (3) สร้า้งความหลากหลายด้้านการท่่องเที่่�ยว 
(4) โครงสร้างพื้้�นฐาน เชื่่�อมไทย เชื่่�อมโลก และ (5) พัฒันา
เศรษฐกิิจบนพื้้�นฐานผู้้�ประกอบการยุุคใหม่ ่และปััจจุุบััน
หลายหน่ว่ยงานภาครัฐัมีแีผนการดำำ�เนินิการที่่�สอดคล้้อง
กัับยุุทธศาสตร์์ชาติิด้้านการสร้้างความสามารถใน 
การแข่่งขััน เพื่่�อยกระดัับความสามารถและการพััฒนา
ในแง่่มุมุต่่าง ๆ  โดยเฉพาะกระทรวงพาณิชิย์ท์ี่่�มีแีผนการ
ดำำ�เนิินการและโครงการที่่�สอดคล้้องกัับยุุทธศาสตร์ชาติิ
ด้้านการสร้้างความสามารถในการแข่่งขััน อาทิิ พััฒนา
ศัักยภาพทางการค้้าของเกษตรกรและผู้้�ประกอบการ 
พััฒนาระบบนิเิวศทางการค้้า และสร้า้งขีดีความสามารถ
ในการแข่ง่ขันัระหว่่างประเทศ รวมถึึงได้้ดำำ�เนินิการเจรจา
กัับประเทศคู่่�ค้าต่่าง ๆ  โดยใช้น้โยบายหุ้้�นส่ว่นยุทธศาสตร์์
เศรษฐกิิจ (Strategic Partnership) ในการดึึงดููด 
การลงทุุนใน EEC อย่า่งสม่ำำ�เสมอ โดยเฉพาะการลงทุุน 
ในด้านที่่�แต่่ละประเทศมีคีวามเชี่่�ยวชาญ และสอดคล้้อง
กัับอุุตสาหกรรมเป้้าหมายของไทย
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อย่า่งไรก็็ตาม ท่่ามกลางความท้้าทายของเศรษฐกิิจโลก 
และเศรษฐกิิจไทยที่่�กล่่าวมาข้้างต้้น ไทยจึึงยิ่่�งจำำ�เป็น็ต้้อง
เร่่งพััฒนาขีีดความสามารถในการแข่่งขัันของประเทศ 
เพื่่�อให้้หลุุดพ้้นจากกัับดัักรายได้้ปานกลาง และสามารถ
รัับมืือกัับผลกระทบที่่�อาจเกิิดขึ้้�นกับเศรษฐกิิจโลก
และไทย รวมถึึงช่่วงชิิงโอกาสจากความท้้าทายต่่าง ๆ  
ที่่�กำำ�ลังเกิิดขึ้้�นได้้อย่า่งทัันท่วงทีี ผ่า่นการพัฒันาด้้านต่าง ๆ   
อาทิิ 

1) การพััฒนาด้้านทรัพัยากรมนุุษย์ ์เร่ง่ลงทุุนและ 
พััฒนาทรัพยากรมนุุษย์์ในทุกช่่วงอายุุ โดยระยะสั้้�น 
ควรมีีการ Up-skill/ Re-skill แรงงานในภาคการผลิิต 
ที่่�มีีอยู่่� ระยะกลางควรมีีการพััฒนาหลัักสููตรการเรีียน 
การสอนร่วมกัันระหว่่างสถาบัันการศึึกษาและภาค
เอกชน และระยะยาวควรมีกีารวางแผนพัฒันาทรัพัยากร
มนุุษย์์ในแต่่ละช่่วงอายุุ รวมถึึงการจััดสรรงบประมาณ
อย่่างเหมาะสม ทั้้�งนี้้� กระทรวงพาณิิชย์ได้้ดำำ�เนิินการ 
ส่่งเสริิมการพััฒนาผู้้�ประกอบการด้้านการค้้า รวมถึึง 
การทำำ�ตลาดในต่างประเทศ

2) การพััฒนาด้้านโครงสร้้างพื้้�นฐาน เร่่งพััฒนา
โครงสร้างพื้้�นฐานด้านต่าง ๆ  โดยเฉพาะโครงสร้างพื้้�นฐาน 
ด้้านวิิทยาศาสตร์์และดิิจิิทััล เนื่่�องจากเป็็นปััจจััยพื้้�นฐาน 
ในการพััฒนาเทคโนโลยีีชั้้�นสูงอื่่� น ๆ ซึ่่�งมีีนััยสำำ�คัญ 
ต่่อการพััฒนาทางด้้านเศรษฐกิิจ สัังคม และสิ่่�งแวดล้อม 
รวมถึึงเร่่งพััฒนาด้้านสาธารณสุุขและสิ่่�งแวดล้อมที่่�ไทย
ยัังอยู่่�ในระดัับต่ำำ�เมื่่�อเทีียบกัับประเทศอื่่�น

3) การส่่งเสริิมการพััฒนาธุุรกิิจโดยเฉพาะภาค 
การผลิต ส่ง่เสริมการพัฒันาเทคโนโลยีแีละนวัตกรรม อาทิิ 
ปััญญาประดิิษฐ์์ (AI) หุ่่�นยนต์ ระบบอััตโนมััติิ และนำำ�มา 
ประยุุกต์์ใช้้ในภาคการผลิิตอย่่างเหมาะสม รวมถึึง
การใช้้ซอฟท์แวร์์ในการผลิิตและการบริิหารจััดการ  
และมีีการบัังคัับใช้้มาตรการตอบโต้้การทุ่่�มตลาด  
(Anti-Dumping) มาตรการตอบโต้้การอุุดหนุุน  
(Countervail ing Duty)  และมาตรการตอบโต้้ 
การหลบเลี่่�ยงมาตรการตอบโต้้การทุ่่�มตลาดและ 
การอุุดหนุุน (Anti-Circumvention) อย่่างเหมาะสม  
อีีกทั้้� งควรเร่่งพััฒนา/ปรัับปรุุงระบบนิิเวศในการ 
ดำำ�เนิินธุุรกิิจ

4) การส่ง่เสริมิการค้้าระหว่่างประเทศ เร่ง่ส่ง่เสริมิ 
การขยายตลาดใหม่่ที่่�มีีศัักยภาพ รัักษาตลาดเดิิม 
และส่่ ง เสริมการกระจายตลาดส่่ งออก  รวมถึึง 
การดำำ�เนิินยุทธศาสตร์์การเปิิดตลาดการค้้าที่่�เกี่่�ยวข้อง  
ทั้้�งการเจรจาจััดทำำ�/ปรัับปรุุงความตกลงการค้้าเสรีเพื่่�อ
สร้้างแต้้มต่่อทางการค้้า การเดิินหน้้าขยายตลาดส่ง่ออก 
และการอำำ�นวยความสะดวกทางการค้้าภายใต้้การกำำ�กับ 
ของกระทรวงพาณิิชย์์

5) การส่่งเสริิมการลงทุุนจากต่างประเทศ  
โดยเฉพาะการลงทุุนในอุตสาหกรรมเป้้าหมายของ
ประเทศ

สามารถดาวโหลดบทวิิเคราะห์์ฉบัับเต็็มได้้ที่่� :

https://tpso.go.th/document/2310-0000000003
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สนค. วิิเคราะห์์ 5 สิินค้าไทยที่่�ครองตำำ�แหน่่งแชมป์์การค้้าโลก จาก Data Analytics Dashboard ในเว็็บไซต์  
คิิดค้า.com โดยพิิจารณาจากสิินค้าไทยที่่�มีีส่่วนแบ่่งการนำำ�เข้้าในตลาดโลกเป็็นอันดัับที่่� 1 ในปีี 2565 พบว่่า 
ถุงุยางอนามัยั และปลาทููน่าประป๋๋อง เป็น็กลุ่่�มแชมป์โ์ลกสินิค้าไทยที่่�โดดเด่่น ชี้้�มีสี่ว่นแบ่ง่ตลาดโลกเพิ่่�มขึ้้�นเมื่่�อเทีียบกัับ 
ปีีก่่อนหน้้า ขณะที่่�จัับตา ทุเุรียีน มัันสำำ�ปะหลััง และสับัปะรดกระป๋๋อง เป็็นกลุ่่�มแชมป์์โลกสิินค้าไทยที่่�แม้้ครองแชมป์์
เป็็นอันดัับ 1 แต่่คู่่�แข่ง่เริ่่�มชิิงส่ว่นแบ่ง่ตลาดโลกจากไทยไป โดยมีีรายละเอีียดสิินค้าแต่่ละชนิิด ดัังนี้้�

ที่่�ผ่่านมาประเทศไทยมีีศัักยภาพสููงในการส่่งออก
สิินค้าหลากหลายชนิด โดยอาศััยความได้้เปรีียบของ
แหล่่งวััตถุดิุิบภายในประเทศและเป็็นฐานการผลิิตสำำ�คัญ
ของภููมิิภาค ทำำ�ให้้หลายประเทศทั่่�วโลกไว้้ใจสิินค้าไทย
บางชนิิดจนมีีส่่วนแบ่่งการค้้าสููงเป็็นอันดัับที่่� 1 ของโลก 
แต่่ก็็พบว่่าในสินิค้าบางชนิด คู่่�แข่ง่เริ่่�มเข้า้มาชิงิส่ว่นแบ่ง่ 
ตลาดโลกจากไทยไป โดยเฉพาะทุุเรีียนสด เนื่่�องจาก
เวีียดนามเพิ่่�งได้้รับัอนุุญาตให้้ส่ง่ทุเุรียีนสดเข้้าประเทศจีีน  

ซึ่่�งเป็็นคู่่�ค้ารายใหญ่่ของไทยในปัจจุุบันั ผู้้�ส่ง่ออกจึึงจำำ�เป็็น 
ต้้องจัับตามองคู่่�แข่่งอย่่างใกล้้ชิิด มองหาโอกาสใน
ระดัับรายเมืือง/มณฑล และพยายามปรัับกลยุุทธ์์สิินค้า
เพื่่�อรัักษาตลาดเดิิมเอาไว้้ เช่่น ปรัับกลยุุทธ์์มาส่่งออก
ทุุเรีียนคุุณภาพ อิินทรีีย์์หรืือเฉพาะกลุ่่�มเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่า
สิินค้า รวมถึึงหาโอกาสส่งออกในตลาดใหม่่ ๆ เพิ่่�มเติิม 
เพื่่� อกระจายความเสี่่�ยงจากการพึ่่� งพาตลาดจีนที่่� 
ค่่อนข้้างสููง

สนค. เผย 5 สินิค้้าไทยครองตํําแหน่่งแชมป์์โลก 
ชี้้�เป็็นสินิค้้าที่่�โลกต้้องพึ่่�งพาจากไทยสููง

เผยแพร่เ่มื่่�อ เมษายน 2566

ทุุเรีียนสด: ไทยส่่งออกทุุเรีียนสดเป็็นมูลค่่า 
3,219.42 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐในปี 2565 โดยตลาด 
ส่่งออกหลัักของไทย ได้้แก่่ จีีน ฮ่่องกง และไต้้หวััน  
ตามลำำ�ดัับ สำำ�หรัับการนำำ�เข้้าของโลกพบว่่าไทยครอง
ส่่วนแบ่่งตลาดโลกในทุเรีียนสดเป็็นอันดัับ 1 สููงถึึง 
93.3% ของมููลค่่านำำ�เข้้ารวมทั่่�วโลก โดยลดลงจาก 
ปีีก่่อนหน้้า 3.9% รองลงมาเป็็นเวีียดนาม 6.0%  
และมาเลเซีีย 0.7% ตามลำำ�ดัับ

มันัสำำ�ปะหลััง: ไทยส่ง่ออกมัันสำำ�ปะหลัังเป็็นมูลค่่า 
1,523.80 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐในปีี 2565 โดยจีีน เป็็น
ตลาดส่ง่ออกหลัักของไทย ซึ่่�งคิิดเป็น็ 98.6% ของมูลูค่่า
ส่ง่ออกไทยทั้้�งหมด สำำ�หรับัการนำำ�เข้า้ของโลกพบว่่าไทย
ครองส่่วนแบ่่งตลาดโลกในมัันสำำ�ปะหลัังเป็็นอันดัับ 1 
อยู่่�ที่่� 46.5% ของมููลค่่านำำ�เข้า้รวมทั่่�วโลก โดยลดลงจาก
ปีีก่่อนหน้้า 5.6% รองลงมาเป็็นกัมพููชา 34.1% และ 
ลาว 9.1% ตามลำำ�ดัับ

ถุุงยางอนามััย: ไทยส่่งออกถุุงยางอนามััยเป็็น
มููลค่่า 272.26 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐในปีี 2565 โดยตลาด
ส่่งออกหลัักของไทย ได้้แก่่ จีีน สหรััฐฯ และเวีียดนาม 
ตามลำำ�ดัับ สำำ�หรัับการนำำ�เข้้าของโลกพบว่่าไทยครอง

ส่ว่นแบ่ง่ตลาดโลกในถุุงยางอนามััยเป็็นอันดัับ 1 สููงถึึง 
44.0% ของมููลค่่านำำ�เข้้ารวมทั่่�วโลก โดยเพิ่่�มขึ้้�นจาก 
ปีก่ี่อนหน้้า 0.3% รองลงมาเป็็นจีน 12.8% และมาเลเซีีย 
10.8% ตามลำำ�ดัับ

สัับปะรดกระป๋๋อง: ไทยส่่งออกสัับปะรดกระป๋๋อง
เป็็นมููลค่่า 469.69 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐในปีี 2565 โดย
ตลาดส่่งออกหลัักของไทยได้้แก่่ สหรััฐฯ รััสเซีีย และ
เยอรมนีี ตามลำำ�ดัับ สำำ�หรัับการนำำ�เข้้าของโลกพบว่่า
ไทยครองส่่วนแบ่่งตลาดโลกในสัับปะรดกระป๋๋องเป็็น
อัันดัับ 1 สููงถึึง 36.4% ของมููลค่่านำำ�เข้้ารวมทั่่�วโลก  
รองลงมาเป็น็อินโดนีเีซียี 25.7% และฟิลิิิปปิินส์ ์18.0% 
ตามลำำ�ดัับ

ปลาทููน่ากระป๋๋อง: ไทยส่่งออกปลาทููน่่ากระป๋๋อง
เป็็นมููลค่่า 2,284.21 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐในปี 2565 
โดยตลาดส่่งออกหลัักของไทย ได้้แก่่ สหรััฐฯ ญี่่�ปุ่่�น 
และออสเตรเลีีย ตามลำำ�ดัับ สำำ�หรัับการนำำ�เข้้าของโลก 
พบว่่าไทยครองส่ว่นแบ่ง่ตลาดโลกในปลาทููน่า่กระป๋๋อง 
เป็็นอันดัับ 1 สููงถึึง 24.8% ของมููลค่่านำำ�เข้้ารวมทั่่�วโลก  
โดยเพิ่่�มขึ้้�นจากปีีก่่อนหน้้า 0.2% รองลงมาเป็็น
เอกวาดอร์์ 15.2% และสเปน 9.5% ตามลำำ�ดัับ
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สนค. วิิเคราะห์ส์ินิค้าไทยที่่�มีโีอกาสในการเจาะตลาด 
เอเชียีกลาง ซึ่่�งประกอบด้้วย 5 ประเทศ ได้้แก่่ คาซัคัสถาน  
อุุซเบกิิสถาน เติิร์ก์เมนิิสถาน ทาจิิกิิสถาน และคีีร์กี์ีซสถาน  
โดยใช้้ Data Analytics Dashboard บนเว็็บไซต์  
คิิดค้า.com เพื่่�อหาโอกาสสำำ�หรัับการเปิิดตลาดใหม่ ่
เพิ่่�มเติิมตามนโยบายของกระทรวงพาณิิชย์์ โดยเน้้น
ตลาดใหม่่มีีกำำ�ลังซื้้� อสููง แต่่ยัังมีีมููลค่่าการค้้ากัับไทย 
ไม่่มากนััก จึึงเป็็นโอกาสสำำ�หรัับผู้้�ส่่งออกไทยที่่�จะหา
โอกาสขยายการค้้าในตลาดใหม่ ่พบว่่า “กลุ่่�มรถยนต์” และ  
“ยางยานพาหนะ” เป็น็สินิค้าดาวเด่่นในตลาดเอเชียีกลาง  
“คอมพิิวเตอร์์” และ “เครื่่�องปรัับอากาศ” เป็็นสินค้า
ศักัยภาพ พร้อ้มแนะให้้เปิดิตลาด “ไก่่” และ “น้ำำ�ตาลทราย”  
ซึ่่�งเป็็นสิินค้าที่่�มีีความต้้องการสููง แต่่ไทยเข้้าถึึงตลาด 
ได้้น้้อย

ภาพรวมตลาดเอเชีียกลางมีีขนาดเศรษฐกิิจ
และจำำ�นวนประชากรใกล้้เคีียงกัับประเทศไทย โดย  
คาซััคสถาน เป็็นประเทศที่่�มีีขนาดเศรษฐกิิจใหญ่่
ที่่�สุุดในภูมิิภาคเอเชีียกลาง มีีรายได้้ต่่อหััว 11,244 
ดอลลาร์์สหรััฐ สูู งกว่่าไทย 1.6  เ ท่่า  ในขณะที่่� 
อุุซเบกิิสถาน เป็็นประเทศที่่�มีีประชากรมากที่่�สุุด 
ในภููมิิภาค คิิดเป็็นร้้อยละ 45 ของประชากรทั้้�งหมด  
(เอเชีียกลางมีีประชากรรวม 78.5 ล้้านคน) สำำ�หรัับด้้าน
การค้้าระหว่่างประเทศ แหล่่งนำำ�เข้้าสำำ�คัญของภููมิิภาค

เอเชีียกลาง 3 ลำำ�ดัับแรก คืือ รััสเซีีย จีีน และตุุรกีี โดย
ไทยเป็็นแหล่่งนำำ�เข้้าลำำ�ดัับที่่� 26 คิิดเป็็นร้้อยละ 0.3 ของ
มููลค่่าการนำำ�เข้้าทั้้�งหมด

แม้้ว่่าปััจจุุบัันไทยส่่งออกไปยัังเอเชีียกลางได้้จำำ�กัด 
แต่่สิินค้าไทยยัังมีีโอกาสเข้้าถึึงตลาดเอเชีียกลางได้้อีีก 
จากข้้อมููลการส่่งออกของไทยไปยัังภููมิิภาคเอเชีียกลาง
ใน 7 เดืือนแรกของปีี 2566 (ม.ค-ก.ค.) มีีมููลค่่ารวม 
141.13 ล้้านดอลลาร์์สหรััฐ เติิบโตร้้อยละ 176 เทีียบกัับ 
ช่่วงเดีียวกันของปีีก่่อนหน้้า ซึ่่�งคิิดเป็็นร้อยละ 0.09 
ของมููลค่่าส่่งออกทั้้�งหมดของไทย ทั้้�งนี้้� หากหัักสิินค้า
อากาศยานใช้้แล้้ว ซึ่่�ง สนค. มองเป็็นปััจจััยชั่่�วคราว  
การส่่งออกของไทยไปยัังภููมิิภาคเอเชีียกลางยัังคง
ขยายตััวถึงร้้อยละ 55 โดยประเทศส่ง่ออกหลัักของไทย  
ได้้แก่่ คาซััคสถาน และอุุซเบกิิสถาน โดยมีีสิินค้า
ส่่งออกหลัักของไทย เช่่น รถยนต์ อุุปกรณ์์และส่่วน
ประกอบ ยางยานพาหนะ และอุุปกรณ์์ไฟฟ้้า เป็็นต้้น 
สำำ�หรัับในระยะข้้างหน้้า สนค. มองว่่าไทยมีีสิินค้า
ศัักยภาพ หลายรายการที่่�มีี โอกาสเจาะตลาดใน
ภููมิิภาคเอเชีียกลางได้้เพิ่่�มเติิม โดยวิิเคราะห์์สิินค้า
ที่่�มีีศัักยภาพในการส่่งออกเพิ่่�มเติิมแบ่่งเป็็น 3 กลุ่่�ม 
ได้้แก่่ สิินค้าดาวเด่่น สิินค้าศัักยภาพ และสิินค้าแนะ 
ส่ง่เสริิม โดยมีีรายละเอีียด ดัังนี้้�

สนค. แนะเปิิดประตููการค้้า 
คว้้าโอกาสตลาดใหม่่ในภููมิิภาคเอเชียีกลาง

เผยแพร่เ่มื่่�อ กัันยายน 2566
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สิินค้้าดาวเด่่น เป็็นสิินค้าส่่งออกหลัักของไทย
ในภููมิิภาคเอเชีียกลางที่่�มีีแนวโน้้มเติิบโตดี สะท้้อนว่า
ตลาดยัังมีีความต้้องการสููง โดย 7 เดืือนแรกของปีี 2566  
(ม.ค. - ก.ค. 66) เมื่่�อหัักสินิค้าอากาศยานใช้แ้ล้้วซึ่่�ง สนค. 
มองเป็็นปััจจััยชั่่�วคราว ประเทศไทยส่่งออก “รถยนต์ 
อุุปกรณ์์และส่ว่นประกอบ” สัดัส่ว่นร้อ้ยละ 38.5 ของสินิค้า
ส่่งออกไทยไปเอเชีียกลางทั้้�งหมด ขยายตััวสููงถึึงร้้อยละ  
70.8 และส่่งออก “ยางยานพาหนะ” สััดส่วนร้อยละ  
6.5 ขยายตััวสููงถึึงร้้อยละ 48.6 โดยในปีี 2565 ไทยครอง 
ส่่วนแบ่่งตลาด “รถยนต์ อุุปกรณ์์และส่่วนประกอบ”  
ในตลาดเอเชีียกลางอยู่่�ที่่� ร้้อยละ 2.5 ส่่วน “ยาง 
ยานพาหนะ” ครองส่่วนแบ่่งตลาดร้อยละ 1.3 ซึ่่�งยัังมีี
โอกาสขยายการส่ง่ออกและขยายส่ว่นแบ่ง่ตลาดได้้อีีก

สิินค้้าศัักยภาพ เป็็นสินค้าที่่�ไทยมีีศัักยภาพ แต่่มีี 
ส่่วนแบ่่งของไทยในตลาดเอเชีียกลางต่ำำ�กว่่าส่่วนแบ่่ง
ของไทยในตลาดโลก ได้้แก่่ “คอมพิิวเตอร์์ อุุปกรณ์์และ 
ส่่วนประกอบ” ซึ่่�งไทยครองส่่วนแบ่่งในตลาดเอเชีีย
กลางอยู่่�ที่่�ร้้อยละ 0.6 เปรีียบเทีียบกัับส่่วนแบ่่งของ
ไทยในตลาดโลกที่่�ร้้อยละ 4.3 ขณะที่่�การส่่งออกในช่่วง  
7 เดืือนแรกของปีี 2566 (ม.ค. - ก.ค. 66) ขยายตััวสููงถึึง 
ร้้อยละ 4,986.5 และ “เครื่่� องปรัับอากาศและ 
ส่่วนประกอบ” ซึ่่�งไทยครองส่่วนแบ่่งในตลาดเอเชีีย
กลางอยู่่�ที่่�ร้้อยละ 1.3 เปรีียบเทีียบกัับส่่วนแบ่ง่ของไทย 
ในตลาดโลกที่่�ร้้อยละ 12.8 ขณะที่่�การส่่งออกในช่่วง  
7 เดืือนแรกของปีี 2566 (ม.ค-ก.ค. 66) ขยายตััว 
ร้้อยละ 31.9

สิินค้้าแนะส่่งเสริิม เป็็นสินค้าที่่�ตลาดมีความ
ต้้องการสููง แต่่ภููมิิภาคเอเชีียกลางยัังนำำ�เข้้าจากไทย  
ค่่อนข้้างน้้อย หรืือมููลค่่าการนำำ�เข้้าจากไทยมีีไม่ต่่่อเนื่่�อง 
จึึงเป็็นสิินค้าไทยที่่�แนะนำำ�ให้้เข้้าไปเปิิดตลาดใหม่่ ได้้แก่่ 
“ไก่่” และ “น้ำำ�ตาลทราย”

ทั้้�งนี้้� ตลาดที่่�มีีศัักยภาพและควรให้้ความสำำ�คัญ 
ในอันดัับแรก ได้้แก่่ คาซัคัสถานและอุุซเบกิิสถาน เนื่่�องจาก 
คาซััคสถานเป็็นตลาดที่่�มีีกำำ�ลังซื้้�อสููง และอุุซเบกิิสถาน 
มีีประชากรจำำ�นวนมาก

อย่่างไรก็็ดีี การส่่งออกสิินค้าเกษตรหรืืออาหารใน
ภููมิิภาคเอเชีียกลางควรศึึกษามาตรฐานฮาลาลเพิ่่�มเติิม 
ก่่อนเข้้าสู่่�ตลาด เนื่่�องด้้วยภููมิิภาคนี้้�มีีประชากรมุุสลิม
จำำ�นวนมาก การผลิิตสิินค้าจึึงจำำ� เป็็นต้้องปฏิิบัั ติิ 
ตามบััญญััติิศาสนาอิิสลาม ให้้คงไว้้ซึ่่�งคุุณค่าอาหาร 
ถูกูสุขุอนามัยั ปลอดภัยจากสิ่่�งต้้องห้า้มทางศาสนาอิิสลาม 
(ฮารอม) และไม่่มีีสิ่่�งปนเปื้้� อน เช่่น สุุกร และสุุนััข ฯลฯ  
นอกจากนี้้� โลจิิสติกส์์ ฮาลาล (Halal Logistics) อาจเป็็น 
อีีกเรื่่�องที่่�ต้้องให้้ความสำำ�คัญ โดยหลัักปฏิิบััติิสำำ�คัญ ๆ  
เช่่น การขนส่่งในตู้้�สิินค้าเดีียวกัน หากมีีทั้้�งผลิิตภัณฑ์์ 
ฮาลาลและไม่่ฮาลาล จะต้้องแยกหรืือใช้้ภาชนะบรรจุุ 
อีีกชั้้�นหนึ่่�ง เพื่่�อป้้องกัันการสััมผััสระหว่่างสิินค้า ไม่่ให้้
เกิิดการปนเป้ื้� อนกับสิ่่�งต้้องห้้ามตามหลัักศาสนบัญญััติิ 
และต้้องมีีฉลากบ่่งชี้้�ไปกัับตััวสิินค้าและเอกสารกำำ�กับ 
การขนส่ง่สิินค้าฮาลาลทุุกครั้้�ง

นอกจากนั้้�น เนื่่�องจากภูมูิภิาคเอเชียีกลางมีขี้อ้จำำ�กัด
ที่่�ไม่ม่ีทีางออกทะเลเปิิด ทำำ�ให้้การส่่งออกไปยัังภููมิิภาคนี้้�
ต้้องใช้ก้ารขนส่ง่ในหลากหลายรููปแบบ โดยเฉพาะ ทางเรือื  
ทางถนน และทางอากาศ ขณะที่่�การขนส่่งทางราง 
ระยะไกลมีขี้อ้จำำ�กัดด้านพิธิีกีารศุลุกากรและต้้องเปลี่่�ยน
ถ่่ายขบวนหลายครั้้�ง ดัังนั้้�นผู้้�ประกอบการไทยควรศึกึษา 
รููปแบบการขนส่่งให้้เหมาะสมกัับชนิิด ขนาด และ 
ปริิมาณสิินค้า
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องค์์การสหประชาชาติิ (United Nations: UN) ได้้ให้ ้
คำำ�นิิยามของ เศรษฐกิิจสีีม่่วง (Purple Economy)1 

หรืือเศรษฐกิิจแห่่งการดููแล ว่่าเป็็นแนวทางการพััฒนา
เศรษฐกิิจที่่�ตระหนัักถึึงความสำำ�คัญของงานบริิการ
ดููแลผู้้�อื่่�น (care work) ความเท่่าเทีียมทางเพศ และ
การเพิ่่�มบทบาทของผู้้�หญิิงในการขัับเคลื่่�อนการพััฒนา
เศรษฐกิิจและสัังคม ซึ่่� งงานบริิการดููแลผู้้�อื่่� นและ 
สมาชิิกในครอบครััว มีีทั้้�งแบบทางตรง เช่น่ การดููแลเด็็ก  
ผู้้�ป่่วย ผู้้�สููงอายุุ และทางอ้้อม เช่น่ การทำำ�อาหาร การทำำ� 
ความสะอาดบ้า้น รวมถึึงงานอาสาบริกิารชุุมชน ปัจัจุุบันั 
ทั่่�วโลกเข้้าสู่่�สัังคมผู้้�สููงวััย มีีการขยายตััวของสัังคมเมืือง
เพิ่่�มขึ้้�น และการแพร่่ระบาดของโควิิด-19 ส่่งผลให้้ 
วััยแรงงานมีภาระต้้องดููแลสมาชิิกในครอบครััวมากขึ้้�น 
ซึ่่�งการดููแลผู้้�อื่่�นจัดเป็็นงานบริิการประเภทหนึ่่�งที่่�ไม่่ได้้ 
ค่่าจ้้าง และส่่วนใหญ่่เป็็นแรงงานผู้้�หญิิง สอดคล้้องกัับ 
รายงานขององค์์กรแรงงานระหว่่างประเทศ (International  
Labour Organization) ระบุุว่่า ในปีี 2018 จำำ�นวน 
ชั่่�วโมงที่่�แรงงานผู้้�หญิิงทำำ�งานโดยไม่่ได้้รัับค่่าจ้้าง
เฉลี่่�ยต่่อวััน มากกว่่าแรงงานผู้้�ชายถึึง 3 เท่่า แสดง
ให้้ เห็็นว่าผู้้�หญิิงยัังคงทำำ�งานบ้านและดููแลคนใน
ครอบครััวพร้้อมกัับทำำ�งานนอกบ้้านควบคู่่�กัน ซึ่่� ง
สะท้้อนถึงภาระของผู้้�หญิิงที่่�เพิ่่�มมากขึ้้�น หลายภาคส่ว่น 
ได้้นำำ�แนวทางการพััฒนาเศรษฐกิิจสีีม่่วงเข้้ามาช่่วย
วััยแรงงาน โดยเฉพาะแรงงานผู้้�หญิิง เพื่่� อให้้เกิิด
ความเสมอภาค และเพิ่่�มบทบาทของผู้้�หญิิงในสัังคม
มากขึ้้�น ให้้มีีงานทำำ�และมีีรายได้้ ดึึงศัักยภาพของ 
ผู้้�หญิิงที่่�สามารถสร้้างประโยชน์์ในมิิติิเชิิงเศรษฐกิิจ 
และสัังคม และยัังมีีส่่วนสำำ�คัญในการขัับเคลื่่� อน 
ให้้บรรลุุเป้้าหมายการพััฒนาอย่่างยั่่�งยืืน (Sustainable  
Development Goals) โดยเฉพาะเป้้าหมายที่่�  5  

ความเท่่าเทีียมระหว่่างเพศ เพื่่� อให้้ผู้้�หญิิงมีีสิิทธิิ 
เท่่าเทีียมกัันในทรััพยากรทางเศรษฐกิิจและสัังคม  
และสนัับสนุุนเป้้าหมายอื่่� น  อาทิิ  เป้้าหมายที่่�  1  
ขจััดความยากจน เป้้าหมายที่่� 8 ส่่งเสริิมการจ้้างงาน  
และเป้้าหมายที่่�  10 ลดความเหลื่่� อมล้ำำ� เนื่่� องจาก 
การพััฒนาเศรษฐกิิจสีีม่่วงจะช่่วยสร้างงานและ 
ร า ย ไ ด้้ ใ ห้้ กัั บ แ ร ง ง า นผู้้�  ห ญิิ ง  จ า ก ร า ย ง า น ข อ ง  
McKinsey Global Institute คาดการณ์์ว่่า ถ้้า
ตลาดแรงงานมีความเท่่าเทีียมระหว่่างเพศมากขึ้้�น  
จะทำำ�ให้้ทั่่�วโลกมีี GDP เพิ่่�มขึ้้�นประมาณ 12 ล้้านล้าน
ดอลลาร์์สหรััฐ หรืือคิิดเป็็นร้้อยละ 11 ภายในปี 2025 
และจะส่่งผลให้้แต่่ละครััวเรืือนมีรายได้้เพิ่่�มขึ้้�น และ 
มีีความเป็็นอยู่่�ที่่�ดีีขึ้้�น

ประเทศต่่าง ๆ จึึงตระหนัักถึึงความสำำ�คัญของ
การพััฒนาเศรษฐกิิจสีีม่่วงและการจ้้างงานผู้้�หญิิง อาทิิ 
ประเทศรวัันดา ส่่งเสริมให้้ผู้้�หญิิงมีีบทบาททั้้�งทาง
เศรษฐกิิจและการเมือืง โดยกำำ�หนดให้ม้ีผีู้้�หญิงิอย่า่งน้อ้ย
ร้อ้ยละ 30 ดำำ�รงตำำ�แหน่ง่ที่่�มีอีำำ�นาจตััดสินิใจของประเทศ 
และสนับัสนุนุทางการเงิินและพัฒันาทัักษะให้กั้ับผู้้�หญิงิ
ที่่�ประกอบธุุรกิิจ ประเทศสิิงคโปร์ ์มีโีครงการ “Women’s  
Development” ที่่�สร้้างโอกาสให้้ผู้้�หญิิงมีีส่่วนร่่วม
ในสถานที่่�ทำำ�งานและสัังคมมากขึ้้�น โดยให้้คำำ�ปรึึกษา 
ด้้านอาชีพี สร้า้งเครือืข่า่ย และอบรมผู้้�หญิงิที่่�ต้้องการกลัับ 
เข้้าสู่่�ตลาดแรงงาน และประเทศไอซ์์แลนด์์ กำำ�หนด
ให้้จ่่ายค่่าจ้้างเท่่ากัันทุุกเพศ โดยใช้้เครื่่�องมืือ Equal 
Wage Management Standard ในการคำำ�นวณค่าจ้้าง 
อย่า่งเป็็นธรรม และอนุุญาตให้้แรงงานทั้้�งชายและหญิิง
สามารถลาเลี้้�ยงดููบุุตรแบบได้้รัับค่่าจ้้างและวางแผน 
การทำำ�งานที่่�ยืืดหยุ่่�นได้้

 1 องค์์การสหประชาติิ ระบุุว่่า สีีม่ว่ง (Purple) เป็็นสีีสััญลัักษณ์์ของกลุ่่�มขัับเคลื่่�อนสิิทธิิสตรีีในหลายประเทศ

เศรษฐกิิจสีมี่่วง (Purple Economy)
สีสีันัการขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจแห่ง่การดููแล
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สำำ�หรัับประเทศไทย สถานการณ์์ความเสมอภาค 
ระหว่่างเพศชายและหญิิงของไทย ปรัับตััวในทิศทาง 
ที่่�ดีีขึ้้�น โดย United Nations Development Programme  
(UNDP) ได้้จััดทำำ�ดััชนีความไม่่เสมอภาคทางเพศ 
(Gender Inequality Index: GII) ในปีี 2021 ไทยมีี
คะแนน 0.333 ดีีขึ้้�นจาก 0.419 ในปีี 2016 แสดงให้้เห็็น
ถึึงพััฒนาการเรื่่�องความเสมอภาคทางเพศที่่�ดีีขึ้้�นของ
สัังคมไทยที่่�ให้้ความสำำ�คัญกัับผู้้�หญิิง และส่่งเสริิมให้ ้
ผู้้�หญิิงมีีงานทำำ�และมีีรายได้้ ทั้้�งนี้้� ดััชนีี GII ประเมิินจาก 
3 มิิติิ ได้้แก่่ อนามััยเจริิญพัันธุ์์� (Reproductive Health) 
การเพิ่่�มขีีดความสามารถ (Empowerment) และ 
ตลาดแรงงาน (Labour Market) โดยดััชนี GII มีีค่่า 
ระหว่่าง 0 - 1 และถ้้า GII ต่ำำ�บ่ง่ชี้้�ถึึงระดัับความไม่่เท่่าเทีียม 
ระหว่่างผู้้�ชายและผู้้�หญิิงที่่�ต่ำำ� ในส่่วนของกระทรวง
พาณิิชย ์ ได้้ให้้ความสำำ�คัญกัับนโยบายเกี่่�ยวกับการค้้า  
การลงทุุน และการมีีส่่วนร่่วมจากทุุกภาคส่่วน เช่่น 
SMEs และผู้้�หญิิง เพื่่�อให้้เข้้าสู่่�ระบบการค้้าได้้มากขึ้้�น 
รวมทั้้�งให้้มีีความเชื่่�อมโยงของห่่วงโซ่่อุุปทานในภูมิิภาค
ที่่� เข้้มแข็็ง โดยได้้มุ่่�งเน้้นการสร้้างรายได้้ให้้ชุุมชน/ 
ท้้องถิ่่�นในทุุกพื้้� นที่่�  เพื่่� อสร้้างโอกาส สร้างอาชีีพ 
สร้้ างรายได้้ เพิ่่�มใ ห้้ กัับชุุมชน โดยเฉพาะผู้้�หญิิง
ที่่� ต้้อง ดููแลครอบครััวและมีีรายไ ด้้ควบคู่่� ไป ด้้วย  
ซึ่่�งได้้ดำำ�เนิินโครงการสำำ�คัญ อาทิิ โครงการสร้้างชุุมชน 
สู่่�ออนไลน์์สร้้างรายได้้ธุรกิิจ (Digital Village by DBD)
เพื่่� อสร้้างความเข้้มแข็็งเศรษฐกิิจฐานรากให้้ชุุมชน 

ในการกระจายสิินค้าชุุมชน/ท้้องถิ่่�น ให้้เข้้าถึึงผู้้�บริิโภค
ทุุกพื้้�นที่่� และครอบคลุุมกลุ่่�มเป้้าหมาย รวมทั้้�ง ส่่งเสริิม
ผลิิตภัณฑ์์ชุุมชนให้้สามารถวางแผนจัดจำำ�หน่่ายสิินค้า
ในแพลตฟอร์์มออนไลน์์ได้้ ทำำ�ให้้ผู้้�หญิิงที่่�อยู่่�ในชุุมชน/
ท้้องถิ่่�นสามารถหารายได้้และยัังมีีเวลาดููแลครอบครััว 
นอกจากนี้้�  ยัังมีีการจััดงาน/กิิจกรรมที่่�ช่่วยส่่งเสริม 
การตลาดให้้กัับชุุมชนในกิจกรรมตลาดเที่่�ยวได้้ 
สไตล์์ไทย ๆ (Village to Town) ที่่�ส่่งเสริิมช่่องทาง 
การตลาด เพิ่่�มโอกาสทางการค้้า และกระจายรายได้้ 
ให้้กัับผลิิตภัณฑ์์จาก “หมู่่�บ้้านทำำ�มาค้้าขาย” เพื่่� อ
ขัับเคลื่่� อนเศรษฐกิิจฐานราก โดยเปิิดโอกาสให้้กลุ่่�ม
นำำ�ร่่องที่่� เป็็นแรงงานผู้้�หญิิงเข้้ามามีีส่่วนร่่วมด้้วย  
อาทิิ กลุ่่�มแม่่บ้้านเกษตรกรบ้้านคลองบ่่อแสน วิิสาหกิิจ 
ชุุมชนกลุ่่�มสตรีีพััฒนาบ้้านโพธิ์์�เมืือง และวิิสาหกิิจ 
ชุุ ม ชน  ก ลุ่่� ม แ ม่่ บ้้ า น เ ก ษ ต ร ก ร บ้้ า นน  า ป่่ า ห น า ด  
แ สด  ง ใ ห้้ เ ห็็ นว่  า  ก ร ะ ท ร ว ง พ า ณิิ ชย์ ต ร ะ ห นัั ก ถึึ ง 
ความสำำ�คัญและมองเห็็นศักยภาพของผู้้�หญิิงที่่� ต้้อง
ทำำ�งานและดููแลครอบครััว จึึงมีีนโยบาย/กิิจกรรม
ต่่าง ๆ ที่่�ช่่วยให้้ผู้้�หญิิงมีีความภาคภููมิิใจในการทำำ�งาน
หารายได้้ และสามารถดููแลคนในครอบครััวควบคู่่� 
ไปด้้วย  ซึ่่� งจะช่่วยใ ห้้ เศรษฐกิิจมีีการขัับเคลื่่� อน 
ได้้อย่่างต่่อเนื่่� อง พร้้อมได้้ใช้้เวลาอยู่่�กับครอบครััว 
สอดคล้้องกัับแนวทางการพััฒนาของเศรษฐกิิจสีีม่่วง  
เศรษฐกิิจแห่ง่การดููแล
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ปัจัจััยที่่�ส่ง่เสริมิให้้ CBEC ของจีีนเติิบโตอย่า่งต่่อเน่ื่�อง

จัับตา CBEC กุญุแจสำำ�คัญในการขยายธุุรกิิจ
สู่่�ตลาดจีนีของผู้้�ประกอบการไทย

ด้้วยเทคโนโลยีีที่่� พััฒนาขึ้้�นอย่่างไม่่หยุุดยั้้� ง  
การค้้าขายที่่�ใช้้ประโยชน์์จากช่่องทางดิิจิิทััลได้้ปฏิิรููป
การค้้าให้ส้ามารถเข้า้ถึึงผู้้�บริโิภคได้้มากขึ้้�น เปลี่่�ยนแปลง
จากการค้้าในรูปแบบดั้้�งเดิิมมาสู่่�การทำำ�ธุุรกิิจค้้าขาย
แบบไร้้พรมแดน ส่่งผลให้้ ธุุรกิิจ e-Commerce  
เข้้ามามีีบทบาทต่อการค้้าระหว่่างประเทศมากขึ้้�น  
มููลค่่าการค้้าระหว่่างประเทศผ่่านช่่องทางการค้้า 
ออนไลน์์ข้้ามพรมแดน หรืือที่่�เรีียกว่่า Cross-border  
e-Commerce (CBEC) เพิ่่�มขึ้้�นอย่า่งรวดเร็็ว โดยเฉพาะ
ตลาด e-Commerce ของจีีนซึ่่�งเป็็นตลาดหลัักที่่�สำำ�คัญ
ของโลก

ข้้อมููลของกรมศุุลกากรจีีนระบุุว่่า มููลค่่าการ 
นำำ�เข้้าและส่่งออกผ่่าน CBEC ในปี 2565 อยู่่�ที่่�  
2.06 ล้้านล้านหยวน (2.83 แสนล้านดอลลาร์ส์หรัฐั) เพิ่่�ม
ขึ้้�นร้อ้ยละ 7.1 จากปีีก่่อนหน้้า แบ่ง่ออกเป็็น การส่่งออก  
1.53 ล้้านล้านหยวน (2.10 แสนล้านดอลลาร์์สหรััฐ)  

เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 10.1 คิิดเป็็นร้้อยละ 6.4 ของมููลค่่า 
การส่่งออกทั้้� งหมดของประเทศ และการนำำ�เข้้า  
0.52 ล้้านล้านหยวน (7.24 หมื่่�นล้านดอลลาร์์สหรััฐ)  
ลดลงร้้อยละ 0.8 คิิดเป็็นร้้อยละ 2 ของมููลค่่า 
การนำำ�เข้้าทั้้� งหมดของประเทศ นัับเป็็นครั้้� งแรก 
ที่่�การค้้าผ่่าน CBEC ของจีีนมีีมููลค่่าสููงเกิินกว่่า  
2 ล้้านล้านหยวน นอกจากนี้้�  ในช่่วงครึ่่�งแรกของ
ปีี 2566 (ม.ค. - มิิ.ย. 2566) มููลค่่าการนำำ�เข้้าและ 
ส่่งออกผ่่าน CBEC สููงถึึง 1.1 ล้้านล้านหยวน (1.50  
แ สนล้   า นด  อ ล ล า ร์์ ส ห รัั ฐ )  เ พิ่่� ม ขึ้้� นร้  อ ย ล ะ  1 6  
จากช่่วงเวลาเดีียวกันกับปีีก่่อนหน้้าโดยแบ่่งเป็็น  
การส่่งออก 8.21 แสนล้านหยวน (1.12 แสนล้าน
ดอลลาร์์สหรััฐ) เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 19.9 และการนำำ�เข้้า 
2.76 แสนล้านหยวน (3.78 หมื่่�นล้านดอลลาร์์สหรััฐ) 
เพิ่่�มขึ้้�นร้อยละ 5.7 ซึ่่�งเมื่่�อพิิจารณาแนวโน้้มมููลค่่า
การนำำ�เข้า้และส่ง่ออกผ่า่น CBEC ของจีีนแล้้วจะเห็็นว่า 
มีีแนวโน้้มที่่�เติิบโตขึ้้�นตั้้�งแต่่ปีี 2563

1) การเพิ่่�มขึ้้�นเป็็นจำำ�นวนมากของจำำ�นวน 
ผู้้�ใช้้อินเทอร์เ์น็็ต ศููนย์ข้้อมููลสารสนเทศและโครงข่่าย
อิินเทอร์์เน็็ตแห่่งชาติิจีีน (China Internet Network  
Information Center: CNNIC) ระบุุว่่า ในปี 2565 
จำำ�นวนผู้้�ใช้้อิินเทอร์์เน็็ตในจีนสููงถึึง 1.067 พัันล้านคน 
เพิ่่�มขึ้้�น 35.49 ล้้านคน เมื่่�อเทีียบกัับปีี 2564

2) การแพร่่ระบาดของโรคติดเชื้้�อโควิิด-19 
(COVID-19) มีีบทบาทสำำ�คัญที่่�ทำำ�ให้้พฤติิกรรมของ 
ผู้้�บริิโภคที่่�เปลี่่�ยนแปลงไป โดยหัันมาใช้้ e-Commerce 
มากขึ้้�น ทำำ�ให้ใ้นยุคหลัังการแพร่ระบาดของ COVID-19 
การค้้าออนไลน์์ ไ ด้้กลายเป็็นช่่องทางสำำ�คัญใน 
การซื้้�อขายสิินค้า

3) มาตรการและนโยบายสนัับสนุุนจากรัฐับาล

3.1 การจััดตั้้�ง “เขตนำำ�ร่อ่งบููรณาการพาณิิชย์์
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ข้้ามพรมแดน” (Integrated 
Pilot Zones for Cross Border e-Commerce) 
ทั้้�งสิ้้�นจำำ�นวน 165 แห่ง่ ครอบคลุุม 33 เมือืง อาทิิ 

หางโจว ปักักิ่่�ง เซี่่�ยงไฮ้้ คุนุหมิงิ และเฉิงิตู ูเชื่่�อมโยง 
ระหว่่างทางบก ทางทะเล ทั้้�งในประเทศและ
ระหว่่างประเทศ โดยมีีวััตถุุประสงค์์สำำ�คัญ คืือ  
ส่ง่เสริมิการส่ง่ออกโดยเฉพาะสินิค้าของ SMEs จีีน  
ไปยัังแพลตฟอร์์มออนไลน์์ในต่างประเทศ
และส่่งเสริมการนำำ�เข้้าสิินค้าจากต่่างประเทศ  
เพื่่�อมาจำำ�หน่่ายบนแพลตฟอร์์มออนไลน์์ในจีน  
โดยผู้้�ประกอบการจะได้้รัับสิิทธิิประโยชน์์ 
ทางภาษีีและมีีขั้้�นตอนพิธีกีารศุุลกากรที่่�ง่่ายกว่่า 
การค้้าระหว่่างประเทศแบบปกติิ

3.2 การส่่งเสริมความเชื่่�อมโยงระหว่่างจีีนกับ 
ต่่างประเทศผ่่านการลงนามในสััญญาความ 
ร่ว่มมืือระยะยาวระหว่่างรััฐบาลจีีนกับบริิษััทด้าน 
การค้้าระหว่่างประเทศและบริิษััทด้านการขนส่ง่
ทางทะเล รวมทั้้�งการส่่งเสริิมบริิษััทคลัังสิินค้า
ในต่างประเทศให้้เชื่่� อมโยงกัับแพลตฟอร์์ม  
E-Commerce ทั้้�งของจีีนและต่่างประเทศ
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รููปแบบการนำำ�เข้้าสิินค้้าผ่า่น CBEC ของจีีน

โอกาสของผู้้�ประกอบการไทย

การนำำ�เข้้าสิินค้าจากต่่างประเทศสู่่�ตลาดจีนผ่่าน
ทางแพลตฟอร์์ม CBEC แบ่ง่ออกเป็็น 2 รููปแบบ ได้้แก่่

1) การนำำ�เข้้าสิินค้้าผ่่านคลังสิินค้้าทััณฑ์์บน 
(Bonded Warehouse Import) ผู้้�ประกอบการ
สามารถนำำ�เข้้าสิินค้าจากต่่างประเทศมาเก็็บไว้้ใน 
คลัังสิินค้าทััณฑ์์บนโดยไม่่ต้้องผ่่านพิิธีีศุุลกากรและ 
ยัังไม่่ต้้องเสีียภาษีี จนกว่่าผู้้�บริิโภคจะสั่่�งซื้้� อสิินค้า  
โดยการนำำ�เข้้ารููปแบบนี้้�มีีข้้อดีี ดัังนี้้�  (2) ลดระยะ
เวลาการรอคอยสิินค้้า การนำำ�เข้้าสิินค้ามาเก็็บไว้้ใน 
คลัังสิินค้าทััณฑ์์บนสามารถจัดส่่งสิินค้าถึึงผู้้�บริิโภค 
ได้้ภายใน 3-7 วััน จากเดิิมที่่�ใช้้เวลามากกว่่า 15 วััน 
ทำำ�ให้ผู้้้�บริโิภคไม่ต้่้องรอสินิค้าเป็น็เวลานาน (2) ห่ว่งโซ่ ่
อุุปทานที่่�ยืืดหยุ่่�น คลัังสิินค้าทััณฑ์์บนช่่วยให้้การ
จััดการห่ว่งโซ่อุุ่ปทานมีความยืืดหยุ่่�นมากขึ้้�น ผู้้�ประกอบ
การสามารถดำำ�เนิินการคััดแยก บรรจุุหีีบห่่อใหม่่และ 
การติิดฉลากสินิค้าในคลัังสินิค้าทััณฑ์์บนโดยไม่ต้่้องเสียี
ภาษีีศุุลกากร (3) รักัษาสภาพคล่องได้้ดีขีึ้้�น เนื่่�องจาก
ผู้้�ประกอบการจะต้้องชำำ�ระอากรและภาษีีเมื่่�อมีีการนำำ�
สิินค้าออกจากคลัังสิินค้าทััณฑ์์บน จึึงทำำ�ให้้ธุุรกิิจโดย
เฉพาะผู้้�นำำ�เข้้าสามารถรักษากระแสเงิินสดได้้เป็็น 
อย่่างดีี แต่่ก็็ยัังมีีข้้อจำำ�กัด ดัังนี้้� (1) ข้้อจำำ�กัดด้้านกฎ
ระเบีียบ คลัังสิินค้าทััณฑ์์บนอยู่่�ภายใต้้กฎระเบีียบ 

และข้้อบัังคัับที่่�เข้้มงวด อาทิิ ขั้้�นตอนพิธีีการศุุลกากร 
ที่่�เพิ่่�มขึ้้�นในการขอเก็็บสิินค้าในคลััง และข้้อจำำ�กัดใน
การจััดเก็็บสิินค้าในคลััง (2) ต้้นทุุนการดำำ�เนิินงานสููง  
คลัังสิินค้าทััณฑ์์บนจะมีค่ี่าใช้้จ่่ายที่่�ต้้องชำำ�ระในการฝาก
สิินค้า อาทิิ ค่่าเช่า่ค่่าประกัันภัย และค่่าบริิหารจััดการ

2) การส่่งสิินค้้าไปยัังผู้้�บริโิภคโดยตรง (Direct 
Mailing Mode) ผู้้�ประกอบการสามารถส่่งสิินค้าจาก
ประเทศต้้นทางไปยัังผู้้�บริิโภคที่่�อยู่่�ในจีนโดยตรงผ่่าน 
ระบบโลจิิสติกส์์ การชำำ�ระเงิิน และการเสีียภาษีีที่่�ร่ว่มมืือ 
กัับแพลตฟอร์์ม โดยการนำำ�เข้้ารููปแบบนี้้�มีีข้้อดีี ดัังนี้้�  
(1) ความสะดวกของผู้้�บริิโภคและผู้้�ประกอบการ 
ในด้้านระบบโลจิิสติิกส์์ เนื่่�องจากของแพลตฟอร์์มกัับ
บริิษััทโลจิิสติกส์์ร่ว่มมืือกัันโดยตรง (2) ต้้นทุนุที่่�ต่ำำ�กว่า 
การส่่งสิินค้าไปยัังผู้้�บริิโภคโดยตรง สามารถหลีีกเลี่่�ยง 
ค่่าใช้้จ่่ายในการบริิหารจััดการคลัังสิินค้าทััณฑ์์บน 
ในจีน แต่่ก็็ยัังมีีข้้อจำำ�กัด คืือ ระยะเวลาจััดส่่งสิินค้้า
ที่่�นานกว่ารููปแบบที่่� 1 เนื่่�องจากการส่่งสิินค้าไปยััง
ผู้้�บริิโภคโดยตรงอาจต้้องใช้้ระยะเวลาผ่่านพิธีีการ
ศุลุกากรประมาณ 1–2 สัปัดาห์ ์ซึ่่�งยาวนานกว่่าการนำำ�เข้า้ 
สิินค้าผ่่านคลัังสิินค้าทััณฑ์์บนที่่�ใช้้เวลาดำำ�เนิินการพิิธีี
ทางศุุลกากรเพีียง 1-2 วััน

1) ตลาด CBEC ของจีนี เติิบโตอย่า่งต่่อเนื่่�อง และ 
ยัังมีีความต้้องการซื้้�อสิินค้้าในตลาดอยู่่�จำำ�นวนมาก  
ประกอบกัับมีีสิินค้าไทยหลายชนิิดที่่�สามารถทำำ� 
ยอดขายในจีนได้้อย่่างต่่อเนื่่�องอยู่่�แล้้ว อาทิิ อาหาร
แปรรููป อาหารพร้้อมรัับประทาน ขนมขบเคี้้�ยว สิินค้า 
เพื่่�อสุุขภาพ ผลไม้้สด เครื่่�องสำำ�อาง และผลิิตภัณฑ์์
ดููแลผิิวธรรมชาติิ ดัังนั้้�นหากผู้้�ประกอบการไทย
ค้้าขายผ่่านช่่องทาง CBEC มากขึ้้�น และมุ่่�งเน้้นสิินค้า
ที่่�มีีอััตลักษณ์์ความเป็็นไทย มีีศัักยภาพ และเป็็น 
ที่่�ต้้องการของผู้้�บริิโภคจีีน โดยเฉพาะสิินค้าอุุปโภค
บริิโภคที่่�มีีคุุณภาพและภาพลักษณ์์ที่่� ดีี ตอบสนอง
คุุณภาพชีีวิิตยุคใหม่่ ก็็จะสามารถเพิ่่�มยอดขายและ 
ส่ว่นแบ่ง่ตลาดในจีนได้้

2) การค้้าผ่า่น CBEC มีสีิทิธิประโยชน์์ทางภาษีี
และพิิธีทีางศุุลกากรที่่�ถููกและง่่ายกว่าการค้้าแบบปกติ  

โดยหากเป็น็คำำ�สั่่�งซื้้�อสิินค้าที่่�มีมีูลูค่่าต่ำำ�กว่่า 5,000 หยวน  
ต่่อคำำ�สั่่�งซื้้�อ และมููลค่่ารวม ไม่่เกิิน 26,000 หยวน
ต่่อปีี/ต่่อราย ก็็จะได้้รัับการยกเว้้นภาษีีศุุลกากรและ
ชำำ�ระภาษีีมููลค่่าเพิ่่�มและภาษีีสรรพสามิิตแค่่ร้้อยละ  
70 จากอััตราปกติิ1

3) ผู้้�ประกอบการไทยสามารถเลืือกทำำ�การค้้า 
ในเขตนำำ�ร่่อง CBEC ที่่�มีีอยู่่�ทุุกภููมิิภาคของจีีน โดย
เฉพาะเขตนำำ�ร่่องที่่�มีีความใกล้้ชิดด้้านทำำ�เลที่่�ตั้้� ง  
มีคีวามสะดวกในการขนส่่ง และผู้้�บริโิภคจีีนคุ้้�นเคย 
และยอมรัับสิินค้าไทย อาทิิ  การใช้้ เขตนำำ�ร่่อง 
ในนครหนานหนิิงเพื่่�อเจาะตลาดภาคตะวัันตกและ 
ภาคกลางตอนล่างของจีีน โดยสามารถค้าขายได้้ 
ทั้้�งในรูปแบบ Business-to-Customer (B2C)2 และ  
Business-to-Business (B2B)3
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 1 เฉพาะสินิค้าที่่�ได้้รับัอนุญุาตตาม list of imported retail goods for cross-border e-commerce ของจีีนเท่่านั้้�น ซึ่่�งล่่าสุดุในปี ี2565 มีรีายการ
สิินค้าในบัญชีีอนุุญาต รวม 1,476 รายการ ส่่วนใหญ่่เป็็นสินค้าอาหารและเครื่่�องดื่่�ม เครื่่�องสำำ�อาง เสื้้�อผ้้าสำำ�เร็็จรููป เฟอร์์นิิเจอร์์ และอุุปกรณ์์
อิิเล็็กทรอนิิกส์์

2 เแพลตฟอร์์มที่่�เป็็นที่่�นิิยมในจีน อาทิิ Alibaba Group, JD Worldwide, Amazon, ONION GLOBAL, KK Group และ Pinduoduo

3 เแพลตฟอร์์ม ที่่�เป็็นที่่�นิิยมในจีน อาทิิ Xingyun Group, Bentudou และ Caiji

ก ร ะ ท ร ว ง พ า ณิิ ชย์  เ ล็็ ง เ ห็็ นถึ  ง ค ว า ม สำำ�คั  ญ 
ในการเสริิมสร้้างความเข้้มแข็็งทางการค้้าออนไลน์์ 
ของประเทศและสร้้างโอกาสการเข้้าถึึงตลาดและ 
ช่อ่งทางการค้้าใหม่ ่ๆ  ผ่า่นโครงการต่่าง ๆ  อาทิิ โครงการ 
ส่ง่เสริมิการค้้าปลีกีออนไลน์์ข้้ามพรมแดนสู่่�ตลาดโลก 
Cross-Border e-Commerce ขายออนไลน์ส์ู่่�ตลาดโลก  
สร้้างโอกาสการเข้้าถึึงตลาดผ่่านแพลตฟอร์์มชั้้�นนำำ� 
ให้ผู้้้�ประกอบการไทยกว่่า 4,000 ราย สู่่�ตลาดต่างประเทศ  
ซึ่่� งได้้รัับความร่่วมมืือจากแพลตฟอร์์มออนไลน์ ์
ชั้้�นนำำ�ระดัับโลก อาทิิ Amazon, Tmall China และ  
Bigbasket India มาร่่วมพููดคุุยถึึงประสบการณ์์
และแบ่่งปัันกลยุุทธ์์เพื่่� อเจาะตลาดศัักยภาพ และ 
งาน Cross-Border e-Commerce “ขายออนไลน์์
สู่่�ตลาดโลก” ซึ่่�งมีีการแบ่่งปัันกลยุุทธ์์ในการเปิิด
ร้้านค้าออนไลน์์และขยายธุุรกิิจสู่่�ตลาดโลก พร้อม
การอบรมเชิิงปฏิิบััติิการในการสร้้างตััวตนบนโลก
ออนไลน์์ โดยทั้้�งสองโครงการมีีกิิจกรรมจัับคู่่�ธุุรกิิจ 
กระทรวงพาณิิชย์์ยัังสนัับสนุุน SMEs ด้้านค่าใช้้จ่่าย
ในการสมัครเป็็นผู้้�ขายในแพลตฟอร์์มชั้้�นนำำ� อาทิิ  

Alibaba, Klangone และ GlobalConnect นอกจากนี้้� 
ยัังมีีการลงนาม MOU (Mini FTA) กัับ 2 มณฑล/
เมืืองศัักยภาพของจีีน ได้้แก่่ ยููนนาน และ ไห่่หนาน 
ซึ่่�งครอบคลุุมถึึงความร่่วมมืือด้้านการค้้าออนไลน์์ 
เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าการค้้าระหว่่างกัันด้วย

ด้้วยแนวโน้ม้การซื้้�อขายสินิค้าผ่า่น CBEC ที่่�เติิบโต 
ต่่อเนื่่� อง ประกอบกัับสิิทธิิประโยชน์์ทางภาษีีและ
พิิธีี ศุุลกากรที่่� ง่่ายและรวดเร็็วกว่่าการซื้้� อขายใน
ช่่องทางปกติิ จะทำำ�ให้้ CBEC เป็็นช่่องทางสำำ�คัญ 
ในการเพิ่่�มโอกาสและขยายช่่องทางการตลาด
ของผู้้�ประกอบการไทย โดยเฉพาะสิินค้าในกลุ่่�ม 
เครื่่�องสำำ�อางและสิ่่�งของที่่�ใช้้ทำำ�ความสะอาดร่่างกาย 
และบำำ�รุงผิิว รวมไปถึึงอาหารสด อย่่างไรก็็ตาม  
ผู้้�ประกอบการควรศึึกษาตลาดจีนให้้ลึึกซึ้้� งทั้้� งใน 
ด้้านกฎหมาย ภููมิิประเทศ และวััฒนธรรมของกลุ่่�ม 
เป้้าหมาย ตลอดจนเลืือกแพลตฟอร์์มให้้เหมาะกัับ 
ตััวสิินค้าเพื่่� อให้้สื่่� อสารได้้ตรงกลุ่่�มเป้้าหมาย และ
สามารถใช้ช้่อ่งทาง CBEC เป็็นกุญุแจสำำ�คัญในการขยาย
ธุุรกิิจสู่่�ตลาดจีนต่อไป
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สำำ�นักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์์การค้้า (สนค.) 
ได้้ดำำ�เนินิการศึึกษาประเด็็นโอกาสทางการค้้าของสินิค้้า
สมุนุไพร กรณีศีึกึษา: สินิค้้าไพล ซึ่่�งเป็็นหนึ่่�งในโครงการ
สำำ�คัญในแผนปฏิิบััติิการด้้านสมุุนไพรแห่ง่ชาติิ ฉบัับที่่� 2 
พ.ศ. 2566 – 2570 ยุุทธศาสตร์ที่่� 3 การส่่งเสริมการตลาด
ผลิิตภัณฑ์์สมุุนไพร แผนงานการศึึกษาแนวโน้้มทางการ
ตลาดของสิินค้า และจััดเตรีียมมาตรการเพื่่�อแสวงหา
ผลประโยชน์์อย่่างทัันท่วงทีี รวมทั้้�งเป็็นการดำำ�เนิิน
งานภายใต้้คณะอนุุกรรมการส่่งเสริิมภาพลักษณ์์และ 
การตลาดสมุนไพร (ปลััดกระทรวงพาณิชิย์ เป็็นประธาน
อนุุกรรมการ) โดย สนค. ได้้บููรณาการการทำำ�งานร่ว่มกัับ
สำำ�นัักงานพััฒนาวิิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีีแห่่งชาติิ  
(สวทช.) กระทรวงการอุุดมศึึกษา วิิทยาศาสตร์์ วิิจััย
และนวัตกรรม เพื่่� อให้้รายงานการศึึกษาดัังกล่่าวมีี 
ข้้อเสนอแนะครอบคลุุม ครบถ้้วน ทั้้�งประเด็็นด้าน 
การสร้้างโอกาสทางการค้้าสิินค้าสมุุนไพร และด้้าน 
การวิิจััยและพััฒนาผลิิตภัณฑ์์สมุุนไพร รวมทั้้�งการนำำ� 
ผลงานวิิจััยไปใช้้ในเชิิงพาณิชิย์ เพื่่�อนำำ�ไปสู่่�ข้อเสนอแนะ 
เชิิงนโยบายที่่�เป็็นประโยชน์์ต่่อหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง 
สามารถนำำ�ไปใช้้วางแผนหรืือเป็็นแนวทางปฏิิบััติิ  
สามารถแก้้ไขปััญหาและนำำ�ไปสู่่�การผลัักดัันเพื่่�อสร้าง
โอกาสทางการค้้าสมุุนไพรไทยได้้อย่า่งตรงจุุด

ไพลถืือเป็็นหนึ่่�งในสมุุนไพร Herbal Champions 
ที่่�มีีศัักยภาพ สามารถนำำ�มาแปรรููปเป็็นผลิิตภัณฑ์์ 
ได้้หลากหลาย เป็็นส่่วนผสมหรืือวััตถุุดิิบในผลิิตภัณฑ์์ 
อื่่�น ๆ (อาทิิ ยาสมุุนไพร ลููกประคบ และเครื่่�องสำำ�อาง)  
รวมถึึงมีีโอกาสพััฒนาสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม (อาทิิ สารสกัด 
น้ำำ�มันหอมระเหย) ผลิิตภัณฑ์์ที่่�มีีส่่วนประกอบของไพล
จึึงมีโีอกาสเติิบโตสูงทั้้�งตลาดในประเทศและต่่างประเทศ 
อย่่างไรก็็ตาม ไพลยัังไม่่ได้้ถููกผลัักดัันให้้เกิิดการพััฒนา
เท่่าที่่�ควร

พื้้�นที่่�เพาะปลููกไพลส่่วนใหญ่่อยู่่�ในภููมิิภาคเอเชีีย 
ได้้แก่่ อิินเดีีย อิินโดนีเซีีย มาเลเซีีย เมีียนมา กััมพููชา 
เวีียดนาม ศรีีลัังกา และไทย แหล่่งผลิิตที่่�สำำ�คัญของไทย
อยู่่�ในจังหวััดราชบุรี ีมุกุดาหาร พิษิณุโุลก นครสวรรค์์ และ
อุุทััยธานี ีผลผลิิตไพลส่ว่นใหญ่ใ่ช้บ้ริโิภคภายในประเทศ  
มีีการส่่งออกค่่อนข้างน้้อย ทั้้�งนี้้� ไทยมีีการนำำ�เข้้าไพล
จากเมีียนมาเป็็นหลััก ปััญหาสำำ�คัญของการพััฒนา
สิินค้าไพล คืือ ไม่่สามารถปลููกซ้ำำ�บริิเวณเดิิมติิดต่อกััน  
เนื่่�องจากปััญหาโรคเหง้้าและรากเน่่า การผลิิตส่่วนมาก 
ไม่่ได้้มาตรฐาน การจำำ�แนกสายพัันธุ์์�ไพลไม่่ชััดเจน  
การแปรรููปเป็็นผลิิตภัณฑ์์มัักพบสิ่่�งปลอมปนเกิิน 
มาตรฐาน และมีีสารสำำ�คัญไม่่ถึึงเกณฑ์์ หากต้้องการ
ไพลคุุณภาพสููงเพื่่�อนำำ�มาสกัดน้ำำ�มััน ต้้องใช้้ระยะเวลา 
ปลููกประมาณ 2 ปีี จึึงอาจทำำ�ให้้เกษตรกรขาดรายได้้ 
และไม่่มีีแรงจููงใจในการปลููกไพลให้้ ไ ด้้คุุณภาพ 
นอกจากนี้้�  ไทยมีีงานวิิจััยเกี่่�ยวกับไพลจำำ�นวนมาก  
แต่่ถููกนำำ�ไปใช้้ประโยชน์์ในเชิิงพาณิิชย์์ค่่อนข้้างน้้อย  
รวมทั้้� งเกษตรกรและผู้้�ประกอบการยัังขาดข้อมููล 
ความต้้องการของตลาดสำำ�หรับันำำ�ไปใช้้วางแผนการผลิิต

ภาครััฐต้้องให้้การส่่ง เสริมสนับสนุนทั้้� ง ด้้าน 
การเพาะปลููก การแปรรููปเพื่่�อสร้างมููลค่่าเพิ่่�ม โดยการวิิจััย 
และพััฒนา นำำ�เทคโนโลยีีและนวัตกรรมมาใช้้ เพื่่�อสร้้าง
ความแตกต่่างและสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้ผลิิตภัณฑ์์ รวมถึึง
การสนับสนุนงบประมาณสำำ�หรัับศึึกษาประสิิทธิภาพ
ระดัับคลิินิิก และการต่่อยอดผลงานวิิจััยสู่่�การใช้้
ประโยชน์เ์ชิงิพาณิชิย์ ์การหาช่อ่งทางจำำ�หน่า่ย ตลอดจน 
การเผยแพร่่ข้้อมููลความรู้้� และประชาสััมพัันธ์์สร้้าง 
การรัับรู้้�เกี่่�ยวกับไพลให้้มากยิ่่�งขึ้้�น ทั้้�งนี้้� มีแีผนจะนำำ�เสนอ
ผลการศึึกษาดัังกล่่าวต่อคณะกรรมการนโยบายสมุนไพร
แห่ง่ชาติิในโอกาสต่อไป

การศึกึษาประเด็็นโอกาสทางการค้้าของสินิค้้าสมุุนไพร 
กรณีศีึกึษา: สินิค้้าไพล
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รายงานผลการดำำ�เนิินงานตามตััวชี้้�วััด
ตััวชี้้�วััดการประเมิินส่ว่นราชการตามมาตรการปรับัปรุุง

ประสิทิธิภาพในการปฏิิบัติัิราชการ ประจำำ�ปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 
สำำ�นักงานนโยบายและยุุทธศาสตร์ก์ารค้้า กระทรวงพาณิิชย์์

1. อััตราการยายตััวของมููลค่่า 
การส่ง่ออกภาพรวม

2. ความสำำ�เร็จ็ของการจััดทำำ�ดัชนีี
เปรียีบเทียีบราคาสินิค้้าและบริกิาร
ระหว่่างจัังหวััด

อััตราการขยายตััวมูลูค่่าการส่ง่ออกของไทย (ต.ค. 65 – ส.ค. 66)  
เปรีียบเทีียบกัับช่่วงเดีียวกันของปีีที่่�ผ่่านมา เท่่ากัับ 253,586.7  
ล้้านเหรีียญสหรััฐ ลดลงร้้อยละ 5.5 (ต.ค. 65 - ก.ย. 66) เปรียีบเทีียบกัับ
มูลูค่่าการส่ง่ออกทั้้�งหมด ในปีงบประมาณ 2565 (ต.ค. 64 - ก.ย. 65)  
โดยขณะนี้้� อััตราการขยายตััวมููล ค่่าการส่่ งออกของไทย  
(ต.ค. 65 – เม.ย. 66) เปรีียบเทีียบกัับช่ว่งเดีียวกันของปีีที่่�ผ่า่นมา 
เท่่ากัับ 157,802 ล้้านเหรีียญสหรััฐ ลดลงร้้อยละ 6.6

1. มีีรายการสิินค้้าและบริิการที่่�ใช้้ในการจััดทำำ�ดัชนี ี
เปรียีบเทียีบราคาสินิค้้าและบริกิารระหว่่างจัังหวััด : ได้้ดำำ�เนิินการ
ศึกึษา วิิเคราะห์ ์และพิจิารณาพฤติิกรรมการบริโิภคของประชาชน
ในแต่่ละจัังหวััดว่า มีีการบริิโภคสิินค้าและบริิการรายการใด 
ตรงกัันบ้้าง สามารถคัดเลืือกรายการสิินค้าโดยใช้้ระเบีียบวิิธีีการ
ทางสถิิติิที่่�สามารถเปรีียบเทีียบกัันได้้ จำำ�นวน 190 รายการ

2. มีีโครงสร้้างดััชนีีเปรียีบเทีียบราคาสิินค้้าและบริิการ
ระหว่่างจัังหวััด ด้้านการบริิโภคที่่�สามารถใช้้เปรีียบเทีียบค่่าใช้้จ่่าย
ในการดำำ�รงชีีพระหว่่างพื้้�นที่่� มีีการจััดโครงสร้างราคาสิินค้าและ
บริกิารโดยอ้้างอิิงตามหมวดหมู่่�ของดััชนีรีาคาผู้้�บริิโภค สามารถแบ่่ง 
สิินค้าและบริิการเป็็น 9 หมวด ดัังนี้้� 

1) หมวดอาหารปรุุงที่่�บ้้าน 

2) หมวดอาหารสำำ�เร็็จรููป 

3) หมวดเครื่่�องนุ่่�งห่ม่และรองเท้้า 

4) หมวดเคหสถาน 

5) หมวดค่าตรวจรัักษาและค่่ายา 

6) หมวดค่าใช้้จ่่ายส่ว่นบุคคล 

7) หมวดพาหนะ การขนส่ง่ และการสื่่�อสาร 

8) หมวดการบันัเทิิง การอ่่าน การศึกึษา และการศาสนา และ 

9) หมวดยาสููบและเครื่่�องดื่่�มแอลกอฮอล์์

ตััวชี้้�วััด ผลการดำำ�เนิินงาน
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3.ความสำำ�เร็จ็ของการจััดทำำ�
ข้้อเสนอแนะเชิิงนโยบายและ
ยุุทธศาสตร์ก์ารค้้า

ตััวชี้้�วััด ผลการดำำ�เนิินงาน

3. มีีดััชนีีเปรีียบเทีียบราคาสิินค้้าและบริิการระหว่่าง
จัังหวััดด้้านการบริิโภคที่่�สะท้้อนค่าครองชีีพของประชาชนแต่่ละ
จัังหวััด : ดำำ�เนิินการจััดทำำ�ดััชนีเีปรีียบเทีียบราคาสิินค้าและบริิการ 
ระหว่่างจัังหวััด

4. มีีการเผยแพร่่ประชาสััมพัันธ์์ดััชนีีเปรียีบเทีียบราคา
สิินค้้าและบริิการระหว่่างจัังหวััด : มีีการวิิเคราะห์์และจััดทำำ�
รายงานดััชนีีเปรีียบเทีียบราคาสิินค้าและบริิการระหว่่างจัังหวััด 
และนำำ�เสนอต่่อหััวหน้้าส่ว่นราชการ รวมทั้้�งเผยแพร่ประชาสัมัพันัธ์์
ดััชนีีเปรีียบเทีียบราคาสิินค้าและบริิการระหว่่างจัังหวััดผ่่านทาง
เว็็บไซต์ www.tpso.go.th เพื่่�อให้้ผู้้�สนใจนำำ�ไปใช้้ประโยชน์์ต่่อไป

 1. โครงการศึึกษาแนวทางการยกระดัับการพัฒันาวิิสาหกิิจชุุมชน
ภายใต้้โมเดลเศรษฐกิิจ BCG 

2. โครงการศึึกษาแนวทางการปรัับตััวของภาคธุุรกิิจไทย  
เพื่่�อเตรีียมพร้้อมต่่อมาตรการทางการค้้าด้้านสิ่่�งแวดล้อม: กรณีี
การลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก มีีข้้อมููลจากการดำำ�เนิินการ

3. โครงการศึึกษาการแยกห่่วงโซ่่อุุปทาน (Decoupling)  
ของอุุตสาหกรรมสำำ�คัญระหว่่างสหรััฐอเมริิกาและจีีน และ 
นััยต่่อเศรษฐกิิจการค้้าไทย 

 4. โครงการ CLMVT Forum เสริิมสร้้างการค้้าและความร่ว่มมืือ
ในภููมิิภาค 

4. ความสำำ�เร็จ็การติิดตาม
มาตรการ/แนวทาง/กลไกการพัฒันา 
ที่่�จััดทำำ�ขึ้้�นหรือืได้้รับัการทบทวน
เพื่่�อขัับเคลื่่�อนและพััฒนาศักัยภาพ
ด้้านการแข่่งขัันทางการค้้า 
ของไทยตามนโยบายของ 
กระทรวงพาณิิชย์ใ์ห้้บรรลุ ุ
เป้้าหมายยุุทธศาสตร์ช์าติิ

ได้้ดำำ�เนิินการติิดตามผลการดำำ�เนิินงาน ตามมาตรการ/
แนวทาง/กลไกการพััฒนา ที่่�จััดทำำ�ขึ้้�นหรืือได้้รัับการทบทวนเพื่่�อ 
ขัับเคลื่่� อนและพััฒนาศัักยภาพด้านการแข่่งขัันทางการค้้า 
ของไทยตามนโยบายของกระทรวงพาณิิชย์ ให้้บรรลุุเป้้าหมาย
ยุุทธศาสตร์์ชาติิ จำำ�นวนทั้้�งหมด 12 นโยบาย

1. นโยบายประกัันรายได้้เกษตรกรและบริิหารจััดการสิินค้า

เกษตรสำำ�คัญ

2. นโยบายลดค่าครองชีีพและกำำ�กับดููแลราคาสิินค้าและบริิการ

3. นโยบายเกษตรผลิิต พาณิิชย์์ตลาด โดยใช้้ยุุทธศาสตร์ตลาด 
นำำ�การผลิิต

4. นโยบายผลัักดัันการใช้้ Soft Power

5. นโยบายเร่ง่รััดการส่ง่ออกรองรัับ Megatrends

6. นโยบายผลัักดัันการค้้าชายแดนและผ่า่นแดนเชิิงรุุก
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7. นโยบายเร่ง่รััดการเจรจาการค้้าขยายโอกาสไทยไปตลาดโลก

8. นโยบายเร่่งรััดการจดทะเบีียนและใช้้ประโยชน์์ทรัพย์์สิิน 
ทางปััญญา

9. นโยบายยกระดัับ SME และ Micro SMEs

10. นโยบายกระตุ้้�นการค้้าออนไลน์์

11. นโยบายส่ง่เสริิมและพััฒนาธุุรกิิจบริิการ

12. นโยบายพััฒนางานบริิการประชาชนสะดวกรวดเร็็ว

ตััวชี้้�วััด ผลการดำำ�เนิินงาน

รวมคะแนนที่่�ได้้ 483.43 คะแนน

5. การพััฒนาองค์์การสู่่�ดิจิิทััล -  
การพััฒนาระบบบัญัชีขี้้อมููล (Data 
Catalog) ดััชนีเีศรษฐกิิจการค้้า 
เพื่่�อนำำ�ไปสู่่�การเปิิดเผยข้้อมููล 
ภาครัฐั (Open Data)

6. การประเมิินสถานะของหน่่วย
งานในการเป็็นระบบราชการ 4.0 
(PMQA 4.0)

วิิธีีการนำำ�ข้้อมููลมาใช้้งาน : นำำ�ข้้อมููลราคาวััสดุุก่่อสร้้างมา
คำำ�นวณหาค่่าราคากลางงานต้้นทุุนการก่่อสร้้าง สำำ�หรัับประเมิิน 
ค่่างานก่อสร้า้ง เพื่่�อประกอบการตั้้�งงบประมาณสำำ�หรับังานก่อสร้า้ง

ประโยชน์์/ผลที่่�ได้้รัับ : นำำ�ไปใช้้เป็็นข้อมููลสำำ�หรัับคำำ�นวณ
ต้้นทุุนราคากลางงานก่อสร้้าง

ผลการประเมินิฯ ในปีงีบประมาณ พ.ศ. 2566 สนค. ได้้คะแนน
รวม 438.89 คะแนน
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